
Journalism and Communications 新闻传播科学, 2024, 12(1), 90-95 
Published Online February 2024 in Hans. https://www.hanspub.org/journal/jc 
https://doi.org/10.12677/jc.2024.121015   

文章引用: 王祺然. 新媒体语境下的新闻摄影传播力提升策略研究[J]. 新闻传播科学, 2024, 12(1): 90-95.  
DOI: 10.12677/jc.2024.121015 

 
 

新媒体语境下的新闻摄影传播力提升策略研究 

王祺然 

河北美术学院影视艺术学院，河北 石家庄 
 
收稿日期：2023年12月19日；录用日期：2024年1月29日；发布日期：2024年2月7日 

 
 

 
摘  要 

随着数字化、信息化、智能化时代的到来，新媒体应然而生。新媒体是由互联网和数字技术发展衍生的

新型媒体形式，是过去媒体形式的延伸和扩展。新媒体语境下的新闻摄影，是通过数字智能技术、网络

信息技术等不同手段，将新闻内容以文字、图片等方式展示给人们的一种方式。对受众者而言，新媒体

语境下的新闻摄影传播更具时效性和交互性。基于此，本文针对新媒体语境下的新闻摄影传播力提升策

略展开研究，得出提升新媒体语境下的新闻摄影传播力的有效策略要加强摄影师的职业道德素养培训、

数据分析优化图片选择、加强版权保护意识以及探索虚拟现实和增强现实技术在新闻摄影中的应用。希

冀促进新媒体语境下新闻摄影传播质量的提升，推动新闻摄影在新媒体环境下发挥更大的价值。 
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Abstract 
With the advent of the era of digitalization, informatization, and intelligence, new media has 
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emerged. New media is a new media form derived from the development of the internet and digi-
tal technology. It is an extension and expansion of past media forms. News photography in the 
context of new media is a way to display news content to people in the form of text, pictures, etc. 
through different means such as digital intelligence technology and network information technol-
ogy. For the audience, photojournalism communication in the new media context is more timely 
and interactive. Based on this, this article conducts research on strategies to improve the commu-
nication power of news photography in the context of new media. It is concluded that effective 
strategies to improve the communication power of photojournalism in the context of new media 
include strengthening photographers’ professional ethics training, data analysis to optimize pic-
ture selection, strengthening awareness of copyright protection, and exploring the application of 
virtual reality and augmented reality technology in photojournalism. It is hoped to promote the 
improvement of the communication quality of news photography in the new media context and 
promote the greater value of news photography in the new media environment. 
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1. 引言 

新媒体技术的飞速发展对传统新闻摄影的传播模式产生了深刻的影响。随着移动互联网、社交媒

体及虚拟现实等新兴技术的迅猛发展，新媒体语境下的新闻摄影传播方式呈现出多样化和立体化的趋

势。传统平面媒体已经不能满足受众对于信息获取的需求，而新闻摄影不仅作为新闻传播工作的重要

手段[1]，也是一种生动直观的传播形式，更加适应新媒体时代信息快速传递的特点。新闻摄影通过图

像的形式，向受众传达新闻事件的真实性和震撼力，具有独特的传播优势。然而，新媒体语境下的新

闻摄影传播也面临诸多挑战。信息过载、真假信息混杂、版权保护困难以及受众注意力分散成为制约

其发展的主要因素。同时，新技术的不断涌现也给新闻摄影带来了新的变革和冲击。如何在这一复杂

多变的环境下，有效提升新闻摄影的传播效果是当前急需解决的问题。此背景下，本文从新媒体语境

下的新闻摄影传播力提升策略入手，将有望为相关领域的学者和从业者提供宝贵的理论支持和实践参

考。 

2. 相关概念释义 

2.1. 新媒体语境 

国务院发展研究中心局长岳颂东提出：“新媒体是采用当代最新科技手段，将信息传播给受众的载

体，从而对受众产生预期效应的介质”[2]。新媒体语境指的是在数字化、网络化、交互性和即时性等特

征下，新兴的传播媒体环境。这种环境下，信息传播更加快速、多样化，受众参与度增强。 

2.2. 新闻摄影 

新闻摄影是指用影像来传递新闻信息和呈现新闻事件的一种媒介形式。它通过图片的视觉语言，向

受众传达新闻事件的真实性和震撼力。 
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3. 新媒体语境下的新闻摄影传播特征 

3.1. 传播的即时性 

在新媒体语境下，以互联网技术为依托，新闻摄影具有强大的即时性、超广的传播性和超多的受众

群体，从而产生了巨大的传播能量。随着移动互联网技术的普及，新闻摄影师或新闻摄影记者能够迅速

捕捉到事件现场的图片，并通过互联网和社交平台实时发布。各大图片类门户网站、微博、博客、论坛、

QQ 空间、微信朋友圈、抖音、快手等都以互联网为平台，同时又与计算机、手机和各种移动通信终端设

备高度紧密集合，实现了随时随地的“无缝式”传播和接收模式[3]。这种即时性使得新闻摄影成为了报

道新闻事件的最快速、最直观的方式之一。同时，即时性也为受众提供了更丰富、更真实的视觉信息，

满足了受众对新闻信息及时获取的需求。 

3.2. 多元化的表达方式 

新媒体环境不仅改变了传统媒体和新闻摄影的传播途径，还扩展了其内容和接触观众的方式，使新

媒体时代的新闻摄影呈现出多元化的表达方式[4]。除了传统的平面图片外，还涌现了全景图、长图、动

态图等新的图片形式。不仅如此，静态图像和文本的局限性被新媒体突破，如当前盛行的抖音和快手平

台的主播流、虚拟现实和增强现实等等。这些多元化的表达方式丰富了新闻摄影的呈现形式，使其能够

更好地适应不同的新闻内容和受众需求。通过多样化的表达方式，不仅提升了新闻摄影的传播效果，在

新媒体语境下能够更加生动地展现事件现场，激发受众的情感共鸣和思考。 

3.3. 社交分享性 

新媒体语境下的新闻摄影具有显著的社交分享性。随着社交媒体的兴起，新闻传播不再受限于特有的

群体或固定的年龄群体，如智能电脑、手机等，实现了社交分享的有效途径。图片可以被广泛分享和传播，

受众可以通过点赞、评论、转发等行为参与到图片传播过程中。这种社交分享性使得一张优秀的新闻图片

能够在短时间内获得大范围的曝光，影响力得到放大。同时，社交分享也带来了用户生成内容(UGC)的风

潮，受众可以通过上传自己拍摄的图片参与到新闻报道中，进一步拓展了新闻摄影的传播范围。 

3.4. 虚拟现实技术的应用 

随着虚拟现实技术的不断发展，新闻摄影在新媒体语境下也开始尝试运用虚拟现实技术进行创新。

通过虚拟现实技术，新闻摄影可以将受众带入事件现场，使他们身临其境地感受新闻事件。这种沉浸式

的体验方式增强了新闻摄影的震撼力和表现力，使得新闻事件的传播更加生动、直观。虚拟现实技术的

应用为新闻摄影开辟了全新的传播空间，也激发了受众群体对新闻图片的更多想象和探索。 

4. 新媒体语境下新闻摄影传播面临的主要困境 

4.1. 新闻信息过载 

随着新媒体时代信息爆炸式增长，用户在获取信息时往往面临信息过载的问题。在这种信息过载的

情况下，新闻摄影需要提升自身的竞争力，吸收大众群体更多的注意力，以确保图片能够脱颖而出，并

被观看和分享。对于新闻摄影记者来说，如何在众多图片中脱颖而出，吸引受众目光成为一项极具挑战

的任务。 

4.2. 新闻真假信息混杂 

目前涌现出的多种数字摄影技术对新闻摄影产生了较大的冲击，也为新闻摄影相关人员带来了全新
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的挑战[5]。例如，由于媒体市场竞争激烈，会出现有人为了博取更多的关注度，从而制造虚假信息、图

片，强大的数字技术发展也为这些人提供了造假环境。若不认真甄别，难以分辨这些信息的真假。在新

媒体环境下，真实与虚构的信息相互交织，这也影响了新闻摄影的传播。图片可能被篡改或伪造，导致

真假信息混杂，观众对于图片真实性产生怀疑。这也提示新闻摄影记者在提升自身专业技能水平的同时，

也需要培养自身的职业道德情操，为新闻摄影打造良性的发展空间。 

4.3. 新闻摄影版权保护难题 

在数字化、互联网化的环境下，新闻摄影作品常常面临着版权侵权和盗用的风险。由于网络传播的

便捷性，一张优秀的新闻图片可能会被未经授权就大规模传播和使用，给摄影师的权益带来损害。故缺

乏有效的版权保护机制使得新闻摄影面临着严峻的版权保护难题。 

4.4. 新闻摄影受众注意力分散 

随着移动互联网的普及和社交媒体的流行，受众的注意力变得越来越分散。他们可能同时面对着来

自不同平台的信息刺激，导致对于单一图片内容的关注度降低。新闻摄影需要竞争其他类型的内容，包

括文字、视频等，以吸引更多大众群体的关注。 

5. 新媒体语境下的新闻摄影传播力提升的有效策略 

5.1. 加强摄影师职业道德素养培训 

首先，培训内容应包括新闻价值观和伦理规范。在新媒体环境下，摄影师需要深刻理解新闻的社会

责任和公共利益导向，确保摄影作品符合新闻真实性和客观性的要求。对于新闻伦理的理解也是必不可

少的，摄影师需要清楚道德底线，避免出现不当的图片处理和报道行为。其次，培训还应注重摄影师的

视觉表达能力和专业技术水平。新闻摄影师需要具备优秀的摄影技术，包括构图、光影控制、色彩运用

等方面的专业知识和技能。再者，还需要通过素养培训，提高对于不同题材和事件报道的视觉表达能力，

使照片更具有震撼力和讲述故事的能力。随着移动互联网和社交媒体的普及，培训还应加强对于移动摄

影和社交媒体传播的学习。手机成为主要的新闻采编工具之一，培训机构需要引导摄影师灵活运用移动

摄影设备，及时捕捉新闻画面。最后，摄影师还需要学习如何在社交媒体上进行有效传播，包括编辑优

质内容、增加粉丝互动、提高影响力等方面的技能。 

5.2. 利用数据分析优化图片选择 

利用数据分析优化图片选择是提升新媒体语境下新闻摄影传播效果的重要策略。通过数据分析，摄

影机构可以了解受众的喜好和行为习惯，从而指导摄影师选择更具吸引力和共鸣力的图片内容，提高新

闻摄影的传播效果。具体包括以下几个方面：第一，摄影机构可以利用用户互动数据进行图像分析。通

过观察用户对不同类型图片的点击、点赞、评论等反馈行为，可以得出哪类图片更受欢迎，哪些主题更

能引起共鸣。基于这些数据，摄影机构可以向摄影师提供有针对性的创作建议，帮助创作更符合受众兴

趣和需求的图片内容。第二，数据分析还可以帮助发现某些特定事件或话题的热度和趋势。通过监测社

交媒体上的话题讨论量、相关关键词搜索量等数据，摄影机构可以及时洞察到哪些事件或话题备受关注，

从而指导摄影师选择拍摄与之相关的图片内容。这样图片选择更有可能引起受众的关注和转发，提高传

播效果。第三，还可以利用数据分析来跟踪图片在不同平台上的传播效果。通过监测图片在社交媒体平

台上的转发量、阅读量以及用户互动情况，摄影机构可以评估每张图片的传播效果，并根据数据反馈进

行后续的优化调整。这种数据驱动的优化过程有助于提高新闻摄影作品的传播效果和影响力。第四，数

据分析也可以帮助摄影机构进行更精准的目标受众定位。通过深入分析受众的性别、年龄、地域、兴趣
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爱好等信息，摄影机构可以更准确地把握受众需求，指导摄影师选择符合目标受众特征和偏好的图片内

容，从而提高传播效果。 

5.3. 加强新闻摄影版权保护意识 

在新媒体语境下，加强版权保护意识是提升新闻摄影传播效果的重要策略。摄影师和机构需要意识

到保护知识产权的重要性，并采取一系列措施来确保摄影作品及其衍生品的版权合法性和完整性。笔者

提出以下几种途径：首先，摄影师和机构应对版权法律进行深入的了解和学习。他们需要熟悉相关的知

识产权法律法规，了解自己的权利和责任，以及在不同情境下如何维护自己的权益。这种法律意识的培

养对于预防版权纠纷、保护摄影作品的合法权益至关重要。其次，摄影师和机构可以利用数字水印技术

来保护摄影作品的版权。数字水印可以嵌入在图片中，作为摄影师或机构的独有标识，起到唯一性和不

可篡改性的作用，从而有效防止图片被未经许可使用或滥用。再者，区块链技术也可以用于加强版权保

护。通过将摄影作品信息录入区块链，可以实现作品的去中心化存储和不可篡改性，确保作品的版权归

属和创作时间的真实性，从而提高版权保护的有效性。此外，摄影师和机构还可以积极推动建立完善的

版权管理机制。包括制定内部版权管理规定、建立版权登记档案、明确版权归属和使用权限等，从管理

层面上确保摄影作品的版权合法性和保护。最后，加强版权保护意识还需要促进行业自律和社会共识的

形成。摄影师和机构可以积极参与行业组织和活动，倡导尊重知识产权、反对侵权盗版的理念，共同维

护行业的良好秩序和创作环境。 

5.4. 探索虚拟现实和增强现实技术在新闻摄影中的应用 

在新媒体语境下，探索虚拟现实(VR)和增强现实(AR)技术在新闻摄影中的应用是提升传播效果的

有效策略。这些技术不仅可以丰富新闻报道形式，还能够提供更加沉浸式的观看体验，从而吸引受众

并提升信息传达的效果。主要有以下几个方面：虚拟现实技术可以为新闻报道提供更加生动直观的展

现形式。通过 VR 技术，观众可以沉浸式地体验新闻事件的场景，比如走进战场、参与重大活动等，

使得观众更容易产生共情，增加对新闻事件的认知和理解。这种全方位的感官体验可以帮助新闻摄影

作品更好地打动受众，提高信息传达的效果。其次，增强现实技术可以为新闻摄影增添更多的互动性

和趣味性。通过 AR 技术，观众可以利用移动设备在实际场景中查看虚拟信息，比如将报纸或杂志上

的图片“活”起来，呈现出更加生动的内容。这种交互式的观看方式可以吸引受众的注意力，提高他

们的参与度和阅读体验，从而增强新闻摄影作品的传播效果。此外，虚拟现实和增强现实技术还可以

为特定领域的新闻报道提供更加立体化的表现方式。比如，在环境污染、自然灾害等问题报道中，通

过 VR 技术可以将观众带到事发地点，让他们身临其境地感受实际情况；而 AR 技术则可以为复杂的数

据图表、地图等信息提供更加直观的展示方式，增强新闻报道的说服力和可视化效果。最后，虚拟现

实和增强现实技术还可以为新闻摄影提供更广阔的创作空间，激发摄影师的创作潜力。通过学习和运

用这些技术，摄影师可以尝试探索新的拍摄角度、创意构图和后期处理方式，为新闻摄影带来更多可

能性，推动行业的创新发展。 

6. 结论与展望 

6.1. 结论 

通过深入分析新媒体语境下的新闻摄影传播力提升策略，发现在新媒体语境下，新闻媒介发生了巨

大变革，社会中各种媒介由点向面发展，新闻摄影要以“创新”为理念，以“内容为王道”的基本原则，

加强探究与新型技术相融的策略，创作出更多有益于国家、社会的精品。 
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6.2. 展望 

人工智能技术的不断发展，数据分析在图片选择中的应用将更加智能化和个性化，为摄影师提供更

具针对性的创作建议。 
数字水印技术、区块链技术等版权保护技术的成熟，版权保护意识将得到进一步的强化和落实，为

摄影作品的版权保护提供更加可靠的技术支持。 
虚拟现实和增强现实技术的应用将会更加广泛，为新闻摄影作品提供更加丰富多彩的呈现方式，推

动新闻传播形式的创新。 
新闻摄影传播还有待于与其他领域融合，如文化创意产业、科技创新等，共同推动新媒体环境下的

新闻摄影传播向更高层次发展。 
新媒体语境下的新闻摄影传播力提升需要不断探索创新，加强数据驱动、技术支持以及版权保护意

识，期待未来能够看到更多新颖、引人入胜的新闻摄影作品，以及新技术在新闻摄影中的深度应用，为

新闻传播注入更多活力。 
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