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摘  要 

人工智能新闻写作在财经、体育、自然灾害等题材新闻中得到广泛运用，并从时间和空间上重塑了传媒

行业内部的新闻生产结构。面对上述态势，传媒专业学生多对人工智能之于传媒业的影响持观望态度，

认为其会增加传媒从业者的就业压力，但同时也对其提高新闻内容生产效率抱有很高期待。在人工智能

冲击传媒业的风口上，政府部门、传媒企业、高校和学生自身都要紧随时势，协力打造适应传媒行业新

环境的复合型人才。 
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Abstract 
Artificial intelligence news writing has been widely used in financial, sports, natural disasters and 
other topics, and has reshaped the news production structure of the media industry in time and 
space. In the face of the above situation, media students are mostly on the fence about the impact of 
AI on the media industry, believing that it will increase the employment pressure of media 
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practitioners, but at the same time, they also have high expectations for it to improve the efficiency 
of news content production. In the wind of the impact of artificial intelligence on the media industry, 
government departments, media enterprises, universities and students should keep abreast of the 
trend and work together to create composite talents who can adapt to the new environment of the 
media industry. 
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1. 引言 

党的二十大报告指出，要“推动战略性新兴产业融合集群发展，构建新一代信息技术、人工智能、

生物技术、新能源、新材料、高端装备、绿色环保等一批新的增长引擎”[1]。“人工智能”这一概念自

1956 年被美国学者约翰·麦卡锡(John McCarthy)提出之后，其相关技术在几十年间飞速发展，应用的领

域也从传统的理工行业延申至传媒领域。例如，2015 年腾讯财经推出了自主研发的自动写稿机器人

Dreamwriter，新华社则推出了主要用来报道体育和财经新闻的新闻机器人“快笔小新”。传媒业因人工

智能的出现而受到巨大冲击[2]。 

2. 人工智能新闻写作在传媒业的应用现状 

2.1. 信息的搜集和处理环节 

传统的新闻生产主要包括选题、采访、写作、编辑、排版和出稿。这些环节的信息收集主要依赖于

人工操作，需要记者或编辑的深入调查、采访和判断，而现在人工智能技术已经渗透到新闻制作的所有

环节。比如，新闻机器人可以自动收集和整理网络上最新的数据，生成初步的新闻报道；AI 仿生人能够

智能识别新闻事件并迅速生成新闻稿件进行报道，大大缩短了新闻生产的周期；自然语言处理技术则可

以帮助编辑优化文章结构和语言表达。因此，相较于传统的新闻收集和处理方式，人工智能在时间和空

间上重塑了传媒行业内部的新闻生产结构。 

2.2. 内容生产环节 

近年来，随着互联网信息的爆炸式增长，新闻的产出速度和质量对于传媒公司来说至关重要。为了

提高新闻产出的效率和质量，人工智能新闻写作技术逐渐崭露头角，使得新闻内容能够高效生产，不仅

节省了人力成本，还提高了新闻报道的准确性和时效性。2006 年美国 Narrative Science 公司推出了一款

智能写作软件名为“鹅毛笔”(Quill)的自动型新闻撰写工具。这款软件可以根据数据生成财经报告、市场

分析等新闻稿件，大大提高了财经新闻的产出效率。截至目前，人工智能写作技术已在财经、体育、自

然灾害等题材新闻中得到广泛运用[3]。 

3. 人工智能新闻写作对传媒专业大学生就业的影响 

3.1. 调查目的 

随着大数据、机器学习等科学技术的飞速进步和互联网的全面覆盖，人工智能的浪潮已经涌向了包
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括公共服务、教育、医疗等众多领域，而传媒行业也同样无法置身事外。目前，人工智能新闻写作已经

深入到传媒业的多个领域，这使得传媒工作者的地位受到挑战。为了深入探究人工智能新闻写作对传媒

专业学生未来就业的影响，我们采用了网络问卷调查、实地访谈等多种研究手段，对多所高校传媒专业

的学生展开调研，旨在分析传媒专业大学生对人工智能新闻写作之于其工作影响的了解程度和看法，并

据此提出针对性的建议。 

3.2. 数据的收集 

本次调查样本的收集时间为 2024 年 3 月 2 日至 2024 年 3 月 5 日，调查对象为传媒专业的在校生和

毕业生。笔者通过网络问卷收集平台，共采集 144 份有效问卷。在性别构成上，样本中女性人数为 104，
占比较大，达到 72.22%，相比之下，男性为 40 人，占比 27.78%，这一性别比例与传媒专业学生群体中

的普遍现象相吻合。关于年龄分布，有效样本均已年满 18 岁，以 21 至 25 岁区间最为密集，共计 84 人，

占总数的 58.33%；18 至 20 岁年龄段共有 51 人，占比 35.42%。在年级分布层面，大三年级学生占据主

导地位，占比 46.53%，其次是大一年级学生，占比 19.44%，大二年级和大四年级学生分别占比 11.81%
和 18.06%，整体而言，受访对象主要为传媒专业的本科在读学生。在专业的分布方面，共包含新闻学、

网络与新媒体、广播电视学、数字出版学、编辑出版学、广告学、传播学和其他专业，其中，有效样本集

中在“其他专业”一项中，共计 54 人，占总样本的 37.5%；其次是网络与新媒体专业，人数为 49 人，占

比达 34.03%；新闻学专业则位列第三，共 24 人，占比 16.67%。 
据调查结果显示，大部分受访者对人工智能有所了解：有 8.34%的受访者对人工智能完全了解，

53.47%的受访者基本了解，36.11%的受访者不太了解，只有 2.08%的受访者完全不了解。从所学专业角

度出发，新闻学专业的学生对人工智能在新闻写作在传媒行业的应用了解程度最深，完全了解和基本了

解的样本分别占比 12.50%和 66.67%；其次是网络与新媒体专业的学生，完全了解和基本了解的人分别占

比 12.24%和 65.31%，再次是广告学专业的学生，完全了解和基本了解的人分别占比 16.67%和 50%；而

编辑出版专业的大学生对人工智能的了解相对较少，不太了解的人占 100%。关于人工智能在传媒业的应

用普及程度，受访者的看法较为分歧：44.44%的受访者认为仅小部分传媒企业采用了人工智能新闻写作，

43.75%的受访者则认为大部分传媒企业已采用人工智能进行新闻写作，由此可见，大部分人已经对人工

智能的应用范围有所了解，只有极少数的人认为人工智能新闻写作还未应用于传媒行业。 
针对人工智能新闻写作对于传媒业的影响这一问题，本问卷设置了多选题，以此探知受访者的预期

观点。随着人工智能新闻写作技术的不断成熟，84.03%的受访者对个人在传媒行业的就业前景表达了担

忧。68.75%的受访者指出，这一技术进步可能会加剧传媒工作者的就业压力；63.89%的受访者认为，人

工智能将在一定程度上替代传媒从业者，促成人类与机器的协同作业模式；另外，23.61%的受访者担忧

人工智能将导致传媒行业出现大规模失业现象；然而，也有 64.58%的受访者看到积极面，认为人工智能

新闻写作能够提升传媒内容生产效率，扩充信息库，使内容更加多样化；此外，还有近五成的受访者对

人工智能新闻写作可能引发的伦理道德和法律问题表示了担忧。例如，有 50.69%的受访者认为，人工智

能新闻写作会加剧人工智能数据收集与个人隐私之间的矛盾；49.31%的受访者则认为，人工智能新闻写

作可能会带来抄袭、署名权等方面的法律问题。根据调查结果显示，受访者对人工智能新闻写作在传媒

业的影响普遍持观望态度。这表现在受访者既认为人工智能新闻写作会增加传媒从业者的就业压力，但

同时也对其提高新闻内容生产效率抱有很高的期待。 
在如何应对人工智能新闻写作对自身就业造成冲击这一问题上，大部分受访者认识到了提升个人相

应能力的重要性。其中有 81.25%的受访者认为，传媒人应提升自己的专业素养，丰富知识结构，培养实

践能力，适应新的职业环境；有 74.31%的受访者认为，应培养传媒人深度思考、创新思维的能力；还有
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68.06%的受访者认为，应提高个人的团队协作能力。与此同时，传媒专业学生的能力提升同样离不开其

所在高校的支持。在本次调查中，有 71.53%的受访者对所处学校传媒专业的培养表示满意，认为学校开

设了人工智能相关课程，传授了传媒知识，也为其提供了就业帮助，但同时有 74.31%的受访者认为，学

校应继续增加人工智能相关课程，提供就业指导。除了自身的努力和高校的支持外，尚有 68.75%的受访

者则认为，传媒企业同样应担负起一定的责任，为其员工提供技能培训、职业规划和心理支持；另外，

65.97%的受访者主张，政府应当制定相关政策，以促进人才培养，规范人工智能在传媒业的应用。 

3.3. 人工智能新闻写作对传媒专业大学生就业的挑战 

3.3.1. 岗位被替代风险增加 
在传媒行业，人工智能对 “流水线搬运式”的简单报道领域发起了挑战，“流水线搬运式”工作往

往是指对已有的新闻事实进行简单的收集、整理和编辑，而简单报道通常指具有固定模式和规律的领域，

例如体育报道和财经报道等。这种重复性的机械工作恰恰是人工智能最擅长的部分。 
在新闻报道的专业性和写作速度上，人工智能具有非常明显的优势。以体育赛事报道为例，人工智

能能够在极短的时间内生成本场体育赛事的比赛结果，甚至可以根据现场形势提前预判胜负，并完成一

篇详细的赛事分析文稿。相比之下，传媒专业大学生即便具有一定专业知识以及写作能力，也需要花费

较长时间的收集整理比赛结果，再去构思文章大致内容进行撰写。在速度上，两者的差距在几十倍甚至

上百倍，而这种差距几乎很难缩小。 

3.3.2. 新闻伦理受到考验 
算法偏向 
人工智能主要通过算法对数据进行分析完成内容的撰写，虽然表面上展现出客观、中立的态度，但

深层意义上仍存在“算法偏向”问题。“算法偏向”是指算法本身没有任何主观意图产生偏见，但由于数

据的收集、训练的方式及算法的设计等因素，就会导致其生成的新闻内容可能存在一定的偏向性。如果

在其收集到的数据和信息中本身就存在偏见，导致某些特定群体的声音被过度放大或忽略，那么人工智

能生成的新闻就会对这些群体有不公正、不客观的呈现，误导公众的正确认知。 
此外，由于“算法偏向”，对于同一类型的新闻，人工智能可能会生产出类似或完全相同的新闻报

道，导致新闻报道的同质化和单一化，影响新闻行业的健康发展。 
版权纠纷 
人工智能写作引发了非常严重的版权归属问题。随着人工智能技术的不断发展，市面上出现了大量

的人工智能写作工具。这些智能写作工具在创作内容时，往往会大量借鉴和引用网络上已有的文学作品、

新闻报道和评论等进行简单的改写和重组，从而引发版权纠纷。近年来，因人工智能写作引发的版权纠

纷案件数量呈逐年上升趋势。2023 年 12 月 27 日，美国纽约时报向美国知名 AI 平台 OpenAI 及微软公司

提起侵权诉讼，指控这两家公司未经允许采集纽约时报文章训练其智能平台 ChatGPT 和 Copliot，侵犯了

纽约时报的知识产权，要求其立即销毁任何相关的 AI 模型和训练数据[4]。而在此之前，大部分对人工智

能平台的诉讼都被法院驳回，可见，未来科技型企业对传统新闻出版行业产生了深远影响。 

3.4. 传媒专业大学生在人工智能时代的优势 

3.4.1. 深度思考与人文关怀 
在深度报道方面，传媒专业大学生彰显出显著的专业优势。深度报道需要系统地反映重大新闻事件

和社会问题，深入探寻和阐释事件背后的因果关系和影响，并追踪其发展趋势。人工智能只能根据算法

在已有信息的基础上对现状进行分析，但是传媒专业学生能够凭借系统的专业学习和训练，运用批判思
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维多个角度全面地思考问题，他们不仅会关注事件的表面现象，还会思考该事件对社会、经济、文化等

方面引发的长远效应。 
同时，传媒专业大学生还具备人工智能所没有的人文关怀。他们能够切实站在当事人立场理解他们

的状态和情感，以温暖的笔触展现新闻事实，引发人们的共鸣，而这种富含感情的文字是人工智能难以

企及的。 

3.4.2. 个性化内容创作与跨学科知识融合 
与人工智能的程序化创作模式不同，传媒专业大学生在创作过程中能够依凭自身的个性、经历和情

感，以独特的视角和风格，创造出极具个人色彩的文字内容，使作品更有辨识度。他们可以将人工智能

技术与传媒专业相结合，借助人工智能算法对信息进行采集和筛选，融入传媒专业的视觉设计和用户体

验设计等内容，构建“人工智能 + 传媒”的创新型新媒体平台。 

4. 应对策略 

人工智能写作技术已广泛渗透到传媒行业的各个环节，对传媒行业的就业环境造成巨大冲击，传媒

从业人员面临较大的失业危机。然而，该项技术目前还处于成长阶段，在传媒领域主要承担的只是一些

机械化、重复性的辅助工作，并不涉及深度新闻报道的写作，因此短期内难以替代传统传媒从业人员。

但从长远角度观察，人工智能新闻写作技术在将来必然会取代部分传媒从业者的工作，把人从重复性的、

无意义的工作中解放出来，使之将精力投入到具有深度思考和创造性的工作中去。在人工智能冲击传媒

业的风口上，社会各界应积极做出相应举措，以实现人工智能新闻写作技术与传媒业的深度融合，促进

传媒业的转型[5]。 
第一，在学生层面，传媒学生应积极面对人工智能所带来的行业改革，以乐观的心态思考如何顺应

行业发展，从自身率先做出改变。在校内的课程学习中，传媒学子不能只局限于专业课的学习，还应与

计算机等技术型专业互相交流沟通，了解学习他们有关机器语言、人工智能等方面的知识，实现跨学科

融合，提高传媒学生专业能力。除此之外，传媒学生也要注重校外经验的累积。“传媒 + 人工智能”的

运行模式已广泛渗透于传媒行业各个领域，学生通过实习等方式能够切身体会并掌握该运行模式，从机

器语言中跳脱出来，发挥个人特长。目前，人工智能新闻写作只能进行简单且重复的工作，可能会取代

一部分技术含量低的岗位。为了应对这种冲击，传媒学生应当回归真实的世界中，注重培养综合素质。

一方面，要提高自身的人文素养，增强对历史、文化、社会等方面的理解和感悟，在人工智能可能所导

致的内容同质化情况下，以更加专业的眼光，怀揣着人工智能所不具备的人文情怀投入更有深度、更有

价值的新闻开发中去；另一方面，要培养良好的职业道德和社会责任感。在新闻工作中，不被虚假信息

和不良风气所影响，坚守职业道德底线，关注社会热点问题，积极发挥新闻媒体的舆论监督作用，为社

会和谐发展进步贡献自己的力量。 
第二，学校层面，适当优化传媒专业课程体系，开设人工智能科普与应用课程，加强传媒专业与人

工智能等技术类专业之间的交叉融合，培养复合型传媒人才。目前，与传媒企业建立合作关系的高校并

不多，存在着大学生实践机会少的情况，不利于大学生对未来就业的规划和发展。因此，高校还需与传

媒机构、科技企业等建立合作关系，比如安排学生前往当地媒体机关实习、与企业进行项目对接等，为

大学生创造更多参与实践活动的机会，帮助他们更好地适应行业发展趋势，掌握所处领域的最新进展。

此外，学校还应注重对本校传媒专业学生就业的影响因素研究，提供有效的就业指导，加强解决就业问

题的针对性与有效性。 
第三，传媒公司也需充分利用人工智能技术的优势，在积极探索人工智能技术在传媒行业的多维度

应用的同时，注重培养和引进相关人才。传媒企业可以与高校合作开展针对性的培训项目，为传媒学生
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提供实习和就业机会，这样不仅为企业减少了人才培养成本，提高了人才招聘效率，而且能够让大学生

尽早接触到行业发展新动态，提前规划自己的职业生涯发展路径；另一方面，企业应加强内部人员的培

训，充分结合人与机器在不同领域的优势，提高他们与人工智能“打交道”的能力，实现“人机协同”的

新闻生产模式。此外，传媒公司在追求经济效益的同时也承担着社会责任，有义务遵守行业规范。因此，

在新闻报道中使用人工智能时，传媒企业应采取人工审核的方式确保新闻报道的真实性、公正性与客观

性，严加把控人工智能生成的新闻稿件，防止不良内容和虚假信息的传播，营造良好的行业发展环境。 
第四，在政府层面，政府部门需积极制定相关的政策和法规，规范人工智能新闻写作的发展，确保

人工智能在生成新闻稿件时不会侵犯他人隐私和权益。同时，政府部门应为学生做出方向性指引，推动

传媒业人才培养。2018 年 4 月，为落实《国务院关于印发新一代人工智能发展规划的通知》，教育部印

发了《高等学校人工智能创新行动计划》的通知(教技〔2018〕3 号)，其中提到“引导高等学校瞄准世界

科技前沿，不断提高人工智能领域科技创新、人才培养和国际合作交流等能力，为我国新一代人工智能

发展提供战略支撑”[6]。虽然上述政策提到了要加大人工智能专业人才在高校的培养，但是对于相关专

业学生的教育内容和教育细则则涉及不多。人工智能技术如今已覆盖社会的各行各业，因而教育部门须

陆续出台相关政策，将人工智能课程纳入教育体系，促进学生对人工智能的理解和运用。 

5. 结语 

人工智能技术的快速发展已经开始在传媒业广泛应用，产生了深远影响。然而，一些人只观察到人

工智能新闻写作对传媒业造成的消极影响，认为人工智能会取代传统的传媒从业者。不可否认，人工智

能的确对一些仅具备简单的信息搜集与整理能力的传媒从业者产生一定威胁，但人工智能并非万能，它

无法取代人类的智慧和创造能力。传媒工作者应该主动接纳人工智能所带来的行业转型，跳出舒适圈，

不断提升自己的知识水平和专业素养，以适应快速变化的行业新业态。唯有这样，传媒从业者才能在未

来的传媒业中开辟一片新天地。 
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