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摘  要 

在乡村振兴战略背景下，乡村旅游业正处于蓬勃发展的进程中。短视频在乡村旅游推广中发挥着巨大的

作用，具有高效的传播速度、跨圈层的传播能力、可观的成本收益等优点。本文研究发现，乡村旅游短

视频传播策略应包括打造特色旅游品牌、合理利用网络“梗”文化、组建直播团队、保持与观众的良性

互动等。通过优化短视频传播策略，能够提升乡村旅游目的地的知名度和曝光度，推动乡村旅游业的发

展，助力实现乡村振兴。 
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Abstract 
Under the background of the rural revitalization strategy, the rural tourism industry is in the pro-
cess of vigorous development. Short videos play a huge role in promoting rural tourism, with ad-
vantages such as efficient dissemination speed, cross circle dissemination ability, and considerable 
cost-effectiveness. This study found that the dissemination strategy of rural tourism short videos 
should include building distinctive tourism brands, making reasonable use of internet meme cul-
ture, forming live streaming teams, and maintaining positive interactions with audiences. By 
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optimizing the dissemination strategy of short videos, it is possible to enhance the visibility and 
exposure of rural tourism destinations, promote the development of the rural tourism industry, and 
help achieve rural revitalization. 
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1. 引言 

乡村振兴战略是我国在新时代背景下提出的关键性国家战略，旨在推动我国农村地区的全面发展。

习近平总书记多次在公开场合指出乡村振兴战略的重大意义和现实价值，并且表明：“全面推进乡村振

兴，要立足特色资源，因地制宜发展乡村旅游业。”乡村旅游的发展是乡村振兴战略中的关键一环，它

不仅能够带动乡村经济的增长，还能促进乡村文化的传承与生态环境的保护等多方面协同发展。而在当

今数字化时代，旅游短视频凭借其独特的传播优势，成为了推动乡村旅游发展的有力工具。通过短视频

直观、生动且覆盖面广的传播形式，能够将乡村丰富的旅游资源、独特的风土人情等全方位展示给潜在

游客群体，极大地提升乡村旅游的知名度和吸引力，吸引更多游客前往乡村旅游，进而拉动消费，带动

乡村经济发展，助力乡村振兴目标的实现。因此，深入分析旅游短视频传播的优势与策略，并将其合理

运用到乡村旅游推广中，有着十分重要的现实意义。 

2. 乡村旅游短视频传播原则 

2.1. 可持续发展原则 

文化和旅游部等部门联合印发《关于促进乡村旅游可持续发展的指导意见》，明确了促进乡村旅游

可持续发展的举措。该意见强调各地政府要完善基础措施、丰富文化内涵、创建旅游品牌、探索推广发

展模式[1]。在数字时代背景下发展乡村旅游业要紧跟潮流，充分利用数字科技和短视频平台，提升乡村

旅游的吸引力，并在此基础上严格贯彻可持续发展原则，强调环境保护、社会责任和经济可持续性等方

面的因素，确保乡村旅游业的发展不仅满足当下的需求，同时也能够保障未来世代的利益。 

2.2. 真实性原则 

乡村旅游短视频要如实展现乡村的实际风貌、风土人情以及旅游资源等情况。无论是乡村古朴的建

筑风格、原汁原味的传统民俗活动，还是自然的田园风光，都不应进行过度地美化或虚假渲染。例如，

在拍摄乡村传统的手工技艺展示短视频时，要完整记录手工艺人的真实操作过程，从材料准备到成品完

成，让观众看到最真实的乡村文化传承场景，避免为了追求视觉效果而使用特效等手段歪曲事实。 

2.3. 特色性原则 

在短视频的整体风格上要体现特色，避免千篇一律。可以结合乡村的主题特色来确定视频风格，例

如充满田园诗意的乡村可以采用清新自然、舒缓的镜头语言和配乐风格，营造出悠然闲适的氛围；而对

于有着浓郁民俗文化氛围的乡村，则可以融入一些传统的民族音乐元素、民间故事旁白等，打造出富有
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文化底蕴的风格。从拍摄手法、剪辑节奏到文案撰写、配乐选择等方面都要形成独特的风格标识，增强

乡村旅游短视频在海量网络内容中的辨识度。 

3. 乡村振兴视域下乡村旅游短视频传播的优势 

3.1. 高效的传播速度，吸引外部资源助力振兴 

根据中国互联网络信息中心(CNNIC)最新发布的数据，从 2018 年到 2023 年，中国的短视频用户数

量持续增长。截至 2023 年 6 月，中国的短视频用户规模已达到 10.26 亿人，约占全国总人口数的 71%。

在乡村振兴战略背景下，短视频平台所拥有的庞大的用户数量代表着数量巨大的潜在目标群体，并且短

视频用户之间的分享行为可以让一个乡村旅游类型的视频在极短的时间内迅速传播，从而扩大旅游短视

频的传播范围，帮助乡村旅游目的地快速提升知名度[2]。特别是对于那些旅游资源丰富但知名度较低的

地区，短视频具有的高效传播速度成为推广和宣传的利器，能够迅速提高该地区的曝光度。 
随着知名度的快速提升，会吸引大量游客前来观光旅游，直接带动乡村旅游消费，增加村民收入，

刺激乡村经济发展。同时，也会吸引投资者关注，他们可能会投入资金用于完善乡村旅游基础设施，如

建设高标准的民宿、打造特色旅游景区等；还能吸引各类人才，像旅游管理专业人才、文创产品设计人

才等回乡或来到乡村参与建设，为乡村振兴提供人力和智力支持，从多方面助力乡村振兴战略的实施。

此外，短视频的高效传播速度能够及时传递乡村新变化，这种及时的信息传递有助于增强外界对乡村振

兴的认同感，吸引更多社会力量参与到乡村建设中来。 

3.2. 跨圈层的传播能力，丰富乡村振兴内涵 

短视频所具有的跨圈层传播能力，是基于裂变式传播方式而产生的。裂变式传播方式是指用户通过

社交媒体等平台将信息传播给更多的潜在用户。因此短视频具有打破圈层壁垒，实现跨圈层的能力。传

统的旅游推广形式，如电视广告、宣传手册、报纸等，针对的是特定群体即爱好旅游的客人，即使旅游

行业因为年龄、性别等原因将他们分别定位成家庭游客、商务游客、年轻旅行者、老年游客等，但本质

上他们仍属于同一个圈层即旅游爱好者。在乡村振兴战略背景下，短视频可以通过裂变式传播，实现跨

圈层，激发其他圈层的民众对乡村旅游的兴趣，促进不同圈层的交流、互动。 
在跨圈层传播过程中，乡村旅游短视频会接触到不同圈层所代表的多元文化，这些文化元素会在互

动交流中融入乡村旅游发展中，进一步丰富乡村振兴的内涵。比如，当乡村旅游短视频传播到文艺创作

圈层时，可能会吸引画家、作家等来乡村写生、创作，他们带来的艺术文化会与乡村本土文化相互碰撞、

融合，催生乡村文创产品的开发；传播到科技圈层时，会促使乡村旅游与新兴科技结合，如利用虚拟现

实(VR)技术打造沉浸式乡村旅游体验项目等。这种多元文化的融合不仅让乡村旅游更具吸引力，还能提

升乡村的文化软实力，使乡村振兴在文化、产业等方面展现出更丰富的层次和创新的发展模式，实现高

质量、可持续的振兴。 

3.3. 可观的成本效益，夯实乡村振兴经济基础 

乡村旅游短视频宣传方式具有可观的成本效益[3]。相对于传统的宣传方式，制作短视频的成本通常

较低，现代智能手机的普及使得任何人都可以使用简单的设备拍摄和制作高质量的视频，无需昂贵的设

备和专业的团队。对于预算有限的乡村旅游业来说，通过短视频也能够对旅游景点进行有效地宣传。而

且短视频平台还提供了免费的发布渠道，这意味着乡村旅游业可以在不增加额外费用的情况下将他们的

旅游宣传视频分享给大众，从而推动乡村旅游业的繁荣和发展。节省下来的宣传资金可以投入到乡村旅

游的其他关键环节，比如改善旅游环境、提升旅游服务质量等，形成良性循环，让有限的资源在乡村振
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兴中发挥更大的作用，推动乡村旅游产业不断发展壮大，助力乡村经济振兴。此外，随着越来越多村民

从乡村旅游短视频中受益，整体乡村居民的收入水平得以提高，能够夯实乡村振兴的经济基础，乡村将

更多资金用于改善基础设施、发展教育、提升医疗水平等，促进乡村在经济、社会等多方面协同发展，

实现乡村振兴的全面目标。 

3.4. 便捷的互动平台，凝聚乡村振兴合力 

与传统的旅游广告和营销措施相比，短视频可以为用户提供更为便捷的互动平台。点赞、评论和转

发属于短视频的互动功能，这些功能可以促进用户之间的交流和互动，增强用户参与感和黏性，同时也

有助于扩大视频的传播范围和影响力。借助短视频平台的互动功能，乡村旅游相关主体可以与外界的各

类机构、企业、个人等建立联系并开展合作。例如，乡村旅游从业者可以通过评论区或私信与文创公司

商讨合作开发乡村文创产品事宜；与旅游电商平台洽谈合作，拓展农产品销售渠道；还能与旅游院校互

动，邀请师生来乡村开展实习实训、调研等活动，为乡村输送专业人才。这些互动合作，能够凝聚各方

力量，整合多方资源，形成乡村振兴的强大合力，共同推动乡村在旅游、文化、产业等多个领域实现更

好的发展，助力乡村振兴战略稳步推进。 

4. 乡村振兴视域下乡村旅游短视频传播策略 

4.1. 创作特色旅游短视频，促进经济振兴 

乡村振兴战略背景下乡村旅游短视频应当凸显乡村特色，创作特色旅游短视频。首先，短视频内容

要结合乡村地区的自然风光、人文历史、乡土风情、乡村活动等要素，展示乡村特色和魅力。首先短视

频需要展示特色的乡村自然风光，包括田园风光、青山绿水、乡村小景等。其次，乡村旅游短视频可以

在文化方面打造特色旅游品牌，通过短视频展示乡村独特的文化传统，如传统手工艺、民俗活动、当地

节日等，展示乡村文化的传承和发展。这有助于让观众了解乡村的历史渊源和文化底蕴，增加对乡村的

认同感和兴趣。此外，还可以利用短视频讲好乡村故事，通过故事化手法，将乡村的历史、人文等元素

融入短视频中，让观众能够更深入地了解乡村的故事和背景。 
特色内容展示会极大地激发游客的兴趣，吸引更多人前往乡村旅游，直接带动当地餐饮、住宿、交

通等旅游相关产业的发展，增加村民收入，为乡村经济振兴注入强劲动力。而且随着游客量的增多，还

能吸引更多外部投资，进一步完善乡村旅游基础设施，拓展旅游产业链，形成经济发展的良性循环，助

力乡村振兴战略中的经济建设目标实现。 

4.2. 合理利用网络“梗”文化，吸引流量 

网络“梗”文化是伴随社交媒体的兴起而蓬勃发展的一种文化现象，指在网络上广泛传播、具有特

定含义和符号化形式的文化元素[4]。网络热梗能够引发网民的共鸣和传播热情，吸引大量用户参与和互

动，并且可以提供巨大的流量和关注度。网络梗包括表情包梗、流行语梗、事件梗、方言梗等类型，例

如，2023 年在互联网上兴起的海南方言“雷公马”就属于方言梗。在乡村振兴战略背景下，乡村旅游短

视频创作者可以适当在创作内容中加入部分网络热梗，以此来拉近观众与官方媒体的距离，从而增强身

份认同，为乡村旅游短视频带来更多的关注和流量。随着知名度的提升，会有更多游客被吸引而来，带

动乡村旅游消费，同时也提高了乡村在网络空间的曝光度，为乡村振兴各项工作的开展营造良好的网络

传播环境，从宣传推广层面助力乡村振兴。 
然而，随着网络“梗”文化的兴起，网络烂梗同样层出不穷。乡村旅游短视频创作者需要遵守合理

用梗、拒绝烂梗的原则。唯物辩证法的质量互变规律告诉我们要把握事物的“度”即质变临界点，因此

适度玩梗对于乡村旅游短视频而言尤为重要[5]。 
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4.3. 组建直播团队，助力乡村产业振兴 

短视频平台例如抖音、快手等具备直播功能，合理利用直播能为乡村旅游目的地提供更高的关注度

和知名度。在乡村振兴战略背景下，组建一个乡村旅游直播团队尤为重要。首先在筹备阶段需要确定直

播内容的主题和风格，为观众展示富有特色的直播内容。此外，为确保直播设备和网络环境的稳定，提

前进行技术测试和准备工作。而且主播要注重与直播间观众的互动，回答观众的问题，以及解释景点信

息，以此增强观众的参与感和体验感。直播团队也可以按照观众的要求带领他们“云”游乡村旅游景点，

与短视频相比，这种方式更具有真实性。同时，可以在直播过程售卖乡村旅游特色产品，例如农产品、

文创产品等，既能吸引观众的兴趣，又能为乡村旅游目的地增加一份收入，也可以设立抽奖活动、特惠

促销等形式，吸引更多观众参与。直播带货既拓宽了乡村产品的销售渠道，增加了农民收入，尤其是对

于一些地处偏远、交通不便的乡村来说，直播带货成为了将优质农产品推向市场的重要途径。同时，也

能带动乡村相关产业的发展，如农产品加工、包装等产业，完善乡村产业体系，促进乡村产业振兴，实

现乡村经济多元化发展，为乡村振兴的整体推进奠定坚实的经济基础。 

4.4. 保持与观众的良性互动，凝聚乡村振兴共识 

保持与短视频用户的良性互动是增强用户黏性的重要措施，同时也是公关能力的体现。保持与观众

的良性互动需要从两方面着手，首先在乡村振兴战略背景下乡村旅游短视频创作者需要积极回应观众的

评论，针对观众提出的建议，对短视频内容进行修改和完善，让观众感受到被重视和关心，从而增强观

众的参与感和忠诚度。根据游客反馈进行的精准优化服务，能够显著提升游客的满意度，促使他们再次

光顾乡村旅游，并且还会向身边的人推荐，形成良好的口碑传播，从而吸引更多游客，推动乡村旅游持

续健康发展，为乡村振兴中的旅游产业发展提供有力保障。 
除积极宣传乡村旅游外，还需要增强公关能力，应对负面评论。在面对负面评论和投诉时，及时处

理和回复是至关重要的。通过专业和友好的态度处理负面评论，化解矛盾，从而维护与观众的良好关系

和乡村旅游目的地的品牌形象。 

5. 结语 

乡村振兴战略背景下短视频对乡村旅游业的发展起到了不可忽视的推动作用，短视频所具有的高效

的传播速度、跨圈层的传播能力、可观的成本效益等优点，能够增强乡村旅游业的关注度和曝光度，不

仅能够促进乡村经济的发展，也能推动实现乡村振兴。因此，在新时代必须更加重视乡村旅游短视频传

播策略的研究。 
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