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摘  要 

2022年至2023年，随着ChatGPT的不断更新，AIGC成为当前的研究人们主题。在AIGC研究方面，既有

对AIGC本身技术发展的讨论，也有对AIGC在深入社会生活图景后的审思。在AI技术研究方面，也有越来

越多的研究设计到了AI技术对于内容生产的影响、AI如何影响用户逻辑等话题，一些研究也将AIGC研究

拓展到了文化传播视角。本文将运用CiteSpace 软件梳理与分析AIGC的研究现状，旨在为后续的理论深

化研究提供坚实的理论基础和可参考依据。 
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Abstract 
From 2022 to 2023, with the continuous update of ChatGPT, AIGC becomes the current research topic. 
In the aspect of AIGC research, there is not only the discussion of the technical development of AIGC, 
but also the reflection of AIGC after penetrating into the picture of social life. In terms of AI technol-
ogy research, more and more studies have been designed on the impact of AI technology on content 
production, how AI affects user logic, and other topics. Some studies have also expanded AIGC research 
to the perspective of cultural communication. This paper will use CiteSpace software to comb and 
analyze the research status of AIGC, aiming to provide a solid theoretical basis and reference for the 
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subsequent theoretical deepening research. 
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1. 引言 

AIGC 是指从内容生产者的角度对内容进行分类的一种内容类型，同时也是一种自动化生成内容的

技术[1]，它是利用自然语言处理技术的生成式内容，底层逻辑是庞大的大数据结构，它以超大规模数据

为驱动力，通过对抗学习生成模型并不断进行迭代优化[2]。自 2022 年以来，随着国家“东数西算”战略

工程的正式启动，在工业和信息化部、国家发展改革委等多部门协同推动下，算力基础设施建设取得显

著成效[3]。随着全国一体化算力网建设，人工智能算法训练和优化将会得到进一步革新，推动人工智能

技术的应用与创新。学者们围绕 AIGC 的概念特征、运行要素、应用场景、用户逻辑、内容生产的生态

演进、AIGC 如何加速推进产业转型升级等多个方面进行的针对性研究，并取得了较为丰硕的成果。虽然

现有研究中也存在一些综述性文献，然而这些综述性研究多针对 AIGC 领域中某一具体研究问题，已有

的研究成果缺乏以计量方法为基础的文献归纳和总结。 
基于此，本文借助 CiteSpace 可视化文献分析软件对 CNKI 数据库中 2022~2023 年中国 AIGC 相关文

献进行梳理，总结当前 AIGC 的研究进展，并分析 AIGC 的知识图谱，从而以更加客观和直观的角度把

握该领域的研究热点，为后续的理论深化研究提供坚实的理论基础和可参考依据。 

2. AIGC 的内涵解析 

人工智能最早的概念产生于 20 世纪 50 年代的达特茅斯会议。当时，人们开始探索如何利用计算机

自动生成文本、图像、音乐和视频等。直到 21 世纪初，AIGC 的发展迎来了真正的突破。2018 年，一幅

由 GAN 生成的《埃德蒙·贝拉米画像》肖像画在佳士拍卖除了 43 万美元的高价。随后，越来越多的人

工智能生成内容出现，更多的 AI 研发者也认识到，人们更需要一个能深入了解用户需求，并与之自然交

流的 AI。2022 年，OpenAI 推出了全新的对话式人工智能工具——ChatGPT。ChatGPT 改写了 AIGC 的

生产逻辑[4]，它能在人们提出的问题中迅速捕捉人们话语中的关键信息，并不断学习，输出内容，实现

了与人类的持续交互。 
当前，AIGC 的应用场景非常广泛，在新闻媒体领域，AOGC 可以自动撰写新闻报道；在教育领域，

AIGC 可以自动生成作文、题目等；在艺术创作领域，AIGC 可以自动生成绘画、音乐等作品。总之，AIGC
是一种由人工智能驱动的内容生成方式，它可以通过机器学习和深度学习等技术进行自动学习和优化，

它的出现改变了传统的内容生产方式，为人们提供了更加高效、智能和多样化的方式。 

3. 国内 AIGC 文献统计分析 

3.1. 文献数据收集 

本文研究的样本数据基于中国知网学术期刊网络出版总库检索，利用 CiteSpace 软件进行文献分析。
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由于 2022 年 11 月 30 日，由 OpenAI 推出的全新 ChatGPT 横空出世，多款生成式 AI 产品发布，引起社

会的广泛关注，2022 年被认为是 AIGC 的集中爆发年，现有研究也主要集中于 2022 年~2023 年，因此，

本研究将 2022 年~2023 年作为检索时间。时间设置为 2022 年 9 月至 2023 年 12 月，主题设置为“AIGC”。
通过检索以及剔除无关文献，最终得到实际有效文献 619 篇，构成本研究的文献样本。 

3.2. 发文量分析 

如图 1 所示，从文献数量上看，2023 年关于 AIGC 的发文量达 586 篇，表现出很高的活跃度，很大

程度可能是因为有关该领域的组织和技术取得了较大的发展，引起了大范围的研究与讨论。AIGC 的研究

主题主要是人工智能当前技术形态特征、场景、内容生产方式、工具应用、人机生存等，王诺等人便介

绍了 AIGC 模式下的内容生成的核心目标、发展阶段性特征、体系架构、输出形式等[5]；叶妮等人着力

于厘清 AIGC 延展的创新性内容生产的场景、用户与核心要素[6]。AIGC 的基础技术与各种大模型得到

迅速发展，促使当前有关于以 ChatGPT 为代表的 AIGC 的讨论愈发热烈。 
 

 
Figure 1. Domestic AIGC research papers published in 2022~2023 
图 1. 国内 AIGC 研究论文 2022~2023 年度发文情况 

3.3. 研究机构与作者分布分析 

从研究机构来看，北京师范大学、武汉大学、中国人民大学、南京大学和清华大学是研究成果较多

的机构，各个研究机构之间的合作较少。从发文作者来看，高产作者主要包括喻国明、彭兰、郭全中、高

焕堂、李白杨、赵子忠等，部分作者之间存在合作关系，比如叶妮、喻国明、胡正荣、李涵舒等。国内关

于 AIGC 的研究核心作者活跃度较高，但相互之间的合作不多。 

4. AIGC 研究热点分布 

4.1. 基于关键词共现的研究热点分布 

运用了共词分析探析 AIGC 的研究热点，本研究截取频次大于 5 的关键词，并对其中心度进行计算，

如表 1 所示。结合中心度(≥0.1)排序可以看出高频词共用 4 个，分别是人工智能、元宇宙、人机协同、智

能媒体，并对关键词进行进一步的共现分析。 
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Table 1. Frequency and centrality of literature keywords from 2022 to 2023 
表 1. 2022~2023 年文献关键词频次和中心度表 

序号 关键词 频次 中心度 年份 

1 人工智能 86 1.11 2023 

2 内容生产 16 0.09 2023 

3 元宇宙 15 0.1 2023 

4 媒体融合 11 0.05 2023 

5 大模型 9 0 2022 

6 数字出版 9 0.02 2023 

7 人机协同 8 0.1 2023 

8 新闻生产 8 0.01 2023 

9 知识生产 8 0.05 2023 

10 智能出版 7 0.01 2023 

11 深度学习 6 0.04 2022 

12 ai 绘画 6 0.03 2023 

13 智能媒体 5 0.1 2023 

14 智能传播 5 0 2023 
 

 
Figure 2. Keyword co-occurrence network map 
图 2. 关键词共现网络图谱 
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由图 2 关键词共现图谱可知，国内的 AIGC 研究主要聚焦于人工智能、内容生产、元宇宙、生成式

ai、人机协同、大模型、媒体融合、智慧图书馆、新闻生产、数字出版等关键主题。其中图谱中节点面积

越大，则代表着该关键词出现频次越多，反之则越少。“人工智能”节点的面积最大，也就说明该词出现

频次最高，有关人工智能方面特性的研究也最多。“元宇宙”的节点面积次之，则表明元宇宙是现在及

未来有关 AIGC 研究的大热点。 

4.2. 基于关键词聚类的研究热点分布 

将样本数据进行关键词聚类，获得了 AIGC 的主题聚类图谱，如图 3 所示，关键词聚类图谱呈现出

8 个聚类，依次为“人工智能”“元宇宙”“内容生产”“数字出版”“算法”“内容生成”“大模型”

“文本生成”，其聚类模块值 Q 值 = 0.595 > 0.3，平均轮廓值 S 值 = 0.9148 > 0.7，因此，该聚类是可以

被信服的，其聚类结构效果显著。 
 

 
Figure 3. Keyword clustering network map 
图 3. 关键词聚类网络图谱 
 

以上结果表明，基于关键词共现的研究热点与关键词聚类的研究热点基本对应，主要是围绕人工智

能、内容生产、元宇宙、人机协同、大模型、智慧图书馆、新闻生产和数字出版等研究问题。 

5. AIGC 研究主题分析 

综合上述分析，将 AIGC 研究主题划分为“AIGC 内容生产的场景、逻辑”、“AIGC 技术开发与应
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用”、“AIGC 生成内容的伦理审视”、AIGC 下人机关系的思考，如表 2 所示。 
 
Table 2. Hot topics and corresponding keywords 
表 2. 热点主题及对应关键词表 

研究热点主题 关键词 

AIGC 内容生产

的场景、逻辑 
多模态、数字人、深度学习、神经网络、内容生成、价值逻辑、用户逻辑、社交媒介、可供性、媒

介融合 

AIGC 技术开发

与应用 
智能媒体、智慧服务、图书馆、艺术设计、人机传播、主流媒体、算法、智能互联、赋能、人机协

同、应用场景、数字艺术、ai 绘画、包装设计、出版业信息治理、短视频、文本生成、智能出版 

AIGC 生成内容

的伦理审视 
新闻伦理、科技伦理、内容安全、媒介素养、媒介伦理、媒介生态、知识产权、编辑出版伦理、数

字伦理、著作权、技术伦理、伦理风险 

AIGC 下人机关

系的思考 
机器学习、人机传播、人机共创、人机交流、价值共创、人机关系、主流媒体、智能互联、深度学

习、人机交互、媒体融合、跨界融合、数字人 
 

5.1. 热点主题一：AIGC 内容生产的场景、逻辑与核心要素解读 

AIGC 的迅速发展体现了 AI 赋能内容生成的强大影响力。2023 年 2 月，中共中央国务院印发《数字

中国建设整体布局规划》明确，数字中国建设按照“2522”的整体框架进行布局，强化数字技术创新体

系和数字安全屏障“两大能力”[7]。借以望 AI 技术创新持续高效发展，为推动数字产业格局下内容生产

方式的不断创新，从而加快实现由数字文明时代向智能文明时代迈出一大步的美好愿景。因而，有关于

AIGC 内容生产的虚拟场景、用户逻辑与核心要素的研究主题成为当下的研究热点。 

5.1.1. AIGC 内容生产的应用场景 
AIGC 技术渗透到生活中的各个场景中。喻国明等人提到了互联网平台依托移动设备手机来收集用

户行为数据、行动轨迹、行动体征等信息，以此构建了一个“基于人类现实空间的主体外部关系‘场景’”，

更多的 AI 技术将推动商业模式与产业转型升级，从而催生更多的应用场景[8]。刘明亮认为，随着大数据

训练维度和算法深度学习的不断发展，AIGC 由“复制、模仿向创造、创新演进”[9]，也就意味着 AI 辅
助设计向智能交互场景的发展转变。最初的 AIGC 主要用于辅助设计，比如为图文设计提供素材模板，

用户可直接使用，但这也就意味着用户不能自主生成创意。喻国明等人则认为 AIGC 将会凭借自身高效

率、多模态、高质的内容生产特点重新构建语义输出世界，而有关“原创作者”的概念将会被重新定义

[8]。 
解学芳等人认为，AIGC 以高效率、高质量与高规模为“三高”标准，塑造了数字文化多重场景，从

而冲击力人们的视觉、听见和耦合视听体验[10]。随着 ChatGPT、文心一言等语言大模型的出现，AI 能
跳出原有的预设场景，根据用户需求，进行自主生成内容。而有关神经网络技术、物联网等技术的发展，

AI 能进入到更高层次的智能交互阶段。即通过 AIGC 与辅助脑机接口的结合，从而实现大脑与外部设备

之间的交互，从而将这项技术应用到医疗、教育、游戏等方面。詹希旎等人也提及基于 AIGC 技术特征

以及内容演进，有关“赋能、优化、拓展、强化、融合”的场景化应用是 AIGC 的发展方向[11]，将 AIGC
应用场景分为了五种类型，分别为“生活场景”、“服务场景”、“文娱场景”、“科技场景”和“商业

场景”。 

5.1.2. AIGC 内容生产的用户逻辑 
AIGC 促进算法架构的革新，呈现多种不同用户逻辑。叶妮等人在研究中提到了基于 AI 的用户画像，

从而实现了个体精准定位，从而强化虚拟群体圈层归属[5]。郝雨等人在研究中认为，AI 技术的可供性不
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仅扩展了新闻的应用场景，还参与到了新闻采集、处理、写作、审核、分发各个流程中[12]。也就是说，

大数据通过收集受众信息行为，对用户的选择性进行关注，从而为用户进行个人定制。王朋进提到内容

服务需要获得受众认可，从而获得社会影响，以此来获得经济利益[13]，即当前的传播技术的进步是为了

提高内容创作质量于效率，从而服务于用户的。陆小华关于人工智能工具以用户问题为中心的事实，提

到了，人工智能工具根据用户问题生产内容，人们并对其内容进行分享、传播与议论，这对于人们在对

信息的萃取、认知观点形成和表达中有影响力，从而对人们决策行为起到影响，这也就意味着人工智能

工具生成的内容开始影响到了人们的认知、决策和行为，意味着其生成逻辑发生的变化[14]。 
除此以外，解学芳等人提到了 AIGC 在内容、技术、模式这三位主导的创新逻辑下，AIGC 所赋能内

容的生产水平和人类相当甚至更高，从而出现人机协同现象[10]。王虎等人也提到了人工智能将重塑当前

内容生产内机，走向用户与传播者进行内容价值共创，实现人类与机器的价值共创[15]。 

5.2. 热点主题二：AIGC 技术开发与应用解读 

许雪晨等人提到中国 AIGC 产业与国际先进科技公司相比仍处于起步阶段，但国内依旧有知名企业

在 AIGC 领域进行布局[1]。姜莎等人介绍了国外 AIGC 应用产品多以美国为主，AIGC 产品的演进落地

的方向是多模态能力，“我国 10 亿参数规模以上的大模型已发布 79 个，几乎进入‘百模大战’”[16]。
而严益强介绍了 AIGC 与 AI 结合的四种方式(AIGC 直接替换 AI、AI 系统功能扩展、AI 系统性能提升、

基于 AIGC 架构的全新系统)，同时，介绍了 AIGC 主要在传统 AI 中进行数据预处理、特征提取、模型

训练、模型评估、超参数优化、模型选择和调整等各种应用[17]。徐继敏等人则介绍了 ChatGPT 和文心

一言为代表的 AIGC 大模型，认为大语言模型材料只要由人机交流材料、大语言模型本体相关材料和运

行环境信息三个主要部分构成，具有直观性强、可识别性弱、可解释性弱等特点[18]。李白杨等人则介绍

了 AIGC 具有数据巨量化、内容创造力、跨模态融合、认知交互力等技术特征，并认为互联网的网络结

构、核心技术、内容形式等都在不断革新，AIGC 的发展则随着互联网形态的不断变化而变化[19]。 
蒋昌磊认为多种多样的 AI 产品将会促使现阶段所有产业进行变革，推动媒体和影响资讯行业等步入

新纪元[20]。卢兆麟等人认为“人工智能正在经历从‘弱人工智能’向“强人工智能”的过渡”[21]，当

前人工智能已经在人们生活中起到重要作用，展望未来，虚实结合的沉浸式体验将会被加强，基于隐私

安全的交互反馈模式设计将会减少隐私泄露等问题。AIGC 将会充分推动着人工智能的发展，从而为更多

行业带来机遇。 

5.3. 热点主题三：AIGC 生成内容的伦理审视解读 

张林认为在数字化浪潮下，AIGC 推动着各行各业进行革新，成为了创新和效率的重要动力，但同时，

AIGC 的应用存在的潜在风险也要引起注意[22]。技术不断发展与革新必然伴随着人类生存环境的变化。

在麦克卢汉看来，一切技术即是媒介，媒介即是人类的外化与延伸[23]。董媛等人认为，AIGC 必然会越

来越普遍的进入到人类的生活场景中，并可能以技术逻辑来驯化和支配人类，从而形成技术垄断，并蚕

食、消解掉人们的自主性以及个体差异性[24]。这也就代表了，进行内容生产的主体在与机器进行交互的

方面会加速人们对于高效率和便利性的追求，同时并对 AIGC 模型产生过度的依赖，意识不到其中蕴含

的话语危机和思维危机，从而失去主体性。骆顺婷等人从广告行业角度提到了，当前从以人为主、机器

为辅的模式向人机协同模式过渡的革新，其变革背后存在着“广告内容安全风险、广告价值导向偏差风

险、广告内容版权归属风险及广告创作主体异化风险”[25]。陈昌凤等人认为 AIGC 存在的“系统性偏见、

价值观对抗、观点霸权、刻板印象、虚假信息”等问题，是由于收集数据时的出现各种纰漏[26]。 
陈吉栋等人则提出，对于人工智能风险的治理可以从以下几个方面进行，一是在技术上要提高对技
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术风险的预警和评测方面的机制，二是要为 AIGC 综合监管制度设计伦理这个底线，并为具体场景设计

具体的规范，三是要完善 AIGC 技术在合法和违法中所进行的编码体系，四是综合全社会的凝聚力，建

立一个能进行沟通风险和协调风险的监管体制[27]。 

5.4. 热点主题四：AIGC 下人机关系的思考解读 

彭兰等人对智能时代，媒体与人之间进行了综述，提出，在人机关系的研究中心，人机关系信任的

相关问题正在别解决，人机协同、人机传播等相关研究也逐步发展起来[28]。储节旺等人认为随着 AI 对
信息生成的加深，人类完全占有信息生成主体地位将会变成人与 AI 共存的画面[29]。薛璐瑶认为，随着

AIGC 越来越深入到社会中，那么人机关系的一系列危机问题(信任危机、权力纷争)就会出现[30]。喻国

明等人认为，人工智能技术已经是人类社会必然的存在，在 AI 技术普遍出现在社会中的常态化场景下，

人机信任的构建是必需的，并且需要构建一个完善和适配的信任传播模式[31]。孙屹言认为，正是因为高

效率和智能化的人机交流存在着如同数据污染、身体缺位等伦理风险和技术风险，才更应该开展一种在

使用层面促使数据治理的回归工具路径，即是以人为衡量尺度去看待人机关系[32]。 
史安斌认为，人类想要保持核心竞争力从而不被 AI 取代，则要加强自身的思辨内容与思想的深刻性

[33]，同时要正视 AI 带来的信息危机，这是所有行业面临的社会问题，随着 GPT-4、GPT-5 以及未来更

具有变革性的 AI 技术不断出现，人工智能所带来的的冲击只会不断变化，因此，人类需要在技术变革浪

潮中不断去思考人工智能带来的新课题。 

6. 展望 

AIGC 技术的应用是全民化的新实践，无论人们是否愿意去接触和理解 AIGC，AIGC 都在不断改变

着人们的生存境遇以及社会生活场景。陈楚仪等人认为，AIGC 及技术需要更多的资本与资源，使其形成

“研发－应用－研发突破”的正向循环，同时，产业政策需要跟进，从而促进 AIGC 在互联网领域的深

入应用[34]。 
互联网的出现为用户内容生产提供了传统平台，AIGC 技术则为用户内容生产提供了工具，这促进了

各类生产工具的平民化、智能化，这也就意味着，AIGC 带来的变革打破；额各个领域的创作壁垒。而原

本为不同行业人员制定的规则、法律、法规、伦理等，在这一变革下，是否适用于人机协同生产场景，成

为了当前需要思考的问题。元宇宙相关的技术将虚拟世界与现实世界交融在一起，渐渐改变了用户参与

者的生活方式。在此情况下，人的媒介化生存将被重新思考与定义，随着媒介化时间的不断深入，一些

透明的忧思也渐渐变显，一种媒介依赖逐渐深度演进的行为的本质也在此过程逐渐明晰起来[35]，人们需

要进一步的解析人与机器，人与自我、他者的关系。 

7. 结语 

当下，AIGC 的版图正在不断的扩张，各个研究方向体现一个共同的特点，就是在 AI 技术不断扩张

与发展的背景下，对于人的存在与价值这个方向重视起来。不难发现，无论是在技术互动的前提下观察

人机协同与人机信任，还是从人在 AI 技术的协助下进行的生活中去观察其人的行为动机，均回到了对人

的关注上。对于未来，不同的研究者们会采取不同的角度或视角去审思 AIGC 技术，但在与机器的相处，

我们最终需要认识到自己，回到人本身。 
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