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摘  要 

文章旨在探讨文化创意产业对少数民族文化传播的作用，并运用文献研究法和案例分析法，通过学习和

参考学者们的研究，分析具有独特性和代表性的案例，并根据文创产业的优势，提出对应的创新传播策

略。少数民族文化是中华民族文化的重要组成部分，具有深厚的文化底蕴。然而，随着全球化进程的加

速，少数民族文化面临被边缘化的风险。因此，要推动文创产业的发展，不断创新，使少数民族文化得

到有效的传承与发展。 
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Abstract 
This paper aims to explore the role of cultural and creative industries in cultural communication of 
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ethnic minorities, and uses literature research method and case analysis method to analyze unique 
and representative cases through learning and referring to the research of scholars, and puts forward 
corresponding innovative communication strategies according to the advantages of cultural and crea-
tive industries. Minority culture is an important part of Chinese national culture, with profound cul-
tural deposits. However, with the acceleration of globalization, minority cultures are at risk of being 
marginalized. Therefore, it is necessary to promote the development of cultural and creative indus-
try, continuous innovation, so that the minority culture can be effectively inherited and developed. 
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1. 引言 

中华优秀传统文化是中华文明的智慧结晶和精华所在，是中华民族的根和魂。各民族优秀传统文化

都是中华文化的重要组成部分，因此要重视少数民族文化的保护和传承。22023 年 6 月 2 日，文化传承

发展座谈会讲到，只有全面深入了解中华文明的历史，才能更有效地推动中华优秀传统文化创造性转化、

创新性发展，更有利地推进中国特色社会主义文化建设，建设中华民族现代文明[1]。文化创意产业(以下

简称“文创产业”)与“双创”这一概念相契合，其在文化传播领域具有重要的作用，并在促进少数民族

文化传播方面具备潜力。 
目前，许多学者的研究强调了少数民族文化传播的重要性，并指出了少数民族文化传播所面临的挑

战及应对策略。经过学者们的实地考察和研究，也证明了文化创意产业这一新兴产业很大程度上推动了

文化资源的利用开发和文化的有效传播，带来了经济效益和社会效益。而文化创意产业是具有时代性的，

需要符合时代的发展和大众的需求，要充分挖掘少数民族文化内涵，展现精神内涵，从而达到文化的有

效传播和经济社会发展的目的。 
本文旨在探讨文创产业对少数民族文化传播的具体作用，通过分析文创产业中具有独特性，代表行

业新趋势的案例，得到启示，以此提出文创产业如何创新性地传播少数民族文化，使其达到好的传播效

果。 

2. 少数民族文化传播 

(一) 少数民族文化传播现状 
我国的少数民族主要分布在西部、北部等边疆地区，经济、政治相较来说比较落后，信息较为闭塞，

少数民族文化的传播受到了传统观念、地理位置、传播方式等的限制。但随着时代的发展，新媒体为少

数民族文化的传播带来了机遇，通过公众号、短视频、融媒体等平台，以创新性的新形式传播少数民族

优秀文化，使其传播范围更广泛，传播速度更快，克服了地域的限制。数字技术的发展为全媒体提供技

术支持，全媒体的多元性、互动性和系统性打破了文化传播的限制[2]。文创产业带动了少数民族地区的

旅游业发展，从而促进了当地经济发展，在一定程度上激发了人们对少数民族文化了解，学习的兴趣。

但少数民族文化在传播过程中依然面临问题和挑战。 
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(二) 少数民族文化传播面临的问题和挑战 
1、文化传播缺少精神内涵 
随着新时代信息化的发展，少数民族文化传播的途径不断增多，但随之而来的是信息碎片化，内容

形式化，缺少精神内涵。比如：在时长有限的短视频中，虽然有对少数民族文化进行简要介绍，但表达

形式过于单一，仅仅是浮于表面，其蕴含的文化背景和精神内涵并未体现。利用民族特有的文化符号，

设计文创产品，吸引消费者，推动当地旅游业的发展。这在一定程度上可以推进文化传播，但一个民族

真正的文化意蕴并没有传播。“新媒体是一种高度发达的传播手段，民族文化通过电子媒介的复制与模

拟，创造出了一个由符号控制的文化世界。而在当前社会对于民族文化元素符号的运用中，我们看到的

仅仅是符号的形式，是通过电子媒介复制出来的一个个表象”[3]。 
2、缺少文化传承的载体 
少数民族文化的传承出现了断层。民族文化的延续需要有效地继承民族文化，所以文化传承人是民

族文化传播的载体，文化得到继承才能实现其价值[4]。文化的传承需要一代又一代人的努力，要继承优

秀传统文化并做出文化的创新。但在文化传承过程中，传承人面临老龄化严重的问题，缺少学习和传承

少数民族文化的年轻人。 
3、缺乏持续性、系统性的传播策略 
在信息化时代，新媒体传播往往追求即时效果，缺乏持续性的规划，这导致一些少数民族文化的普

及和少数民族文化传播活动只是短暂的，难以达到很好的传播效果。虽然新兴的数字媒体、社交媒体为

少数民族文化传播提供可能性，但个别存在缺乏专业团队、缺乏足够的推广和宣传的问题。传播内容缺

乏系统性的整理和归纳，难以让受众对这些信息进行全面、深入的认识，也很难产生了解、学习、体会

少数民族文化的兴趣。 

3. 文创产业对少数民族文化传播的作用分析 

(一) 文创产业的特征 
“文化创意产业是以文化内容为基础，以创意和知识资本为核心，以高新技术手段为支撑，在知识

产权的保护下不断进行文化创意产品及服务的创造、制作、传播和销售的循环，从而刺激经济发展、带

动就业的一种新兴产业活动”[5]。 
1、创新性 
文化创意产业是一种新兴产业，其核心在于创新创造。通过独特的审美和灵感，以新的手段和形式

展现文创产品的实质内容。 
2、独特性 
基于不同的文化内容，与独特的理念、审美和思想观念相结合，其形成的创意文化产品也是独一无

二的，具有独特性。文化创意产品突出的是创意、创新，其中融入了文化元素、生产者的文化艺术修养

和独一无二的创造力、想象力，是一种新生事物[6]。 
3、不稳定性 
文化创意产品作为文化创意产业的产物，其具有独特性，但也存在不稳定的因素。随着社会的高速

发展，人们在思想和精神方面的追求也在不断发生改变。并且消费群体面临不同的年龄阶段，所追求的

事物也是不同的，很难长久地满足人们的需求。 
(二) 文创在少数民族文化传播中的优势 
1、创新型传播 
一些少数民族地区由于，民俗、地理位置等原因文化交流和传播比较局限，相对落后，因此要借助
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外力将民族文化保留、传播并传承下去。文化创意产业以其高度的创新性，为少数民族文化注入活力，

为少数民族文化的传播提供多样化的表达形式，将少数民族文化与现代技术相结合，比如数字媒体、手

工艺品、影视作品等等，使少数民族文化更加鲜活地展现在人们面前。 
2、具有文化吸引力 
提炼文化内涵，融入创新设计中去，提升少数民族文化的传播力，增强文化吸引力，从而达到传播

少数民族文化传播的目的[7]。将少数民族传统文化中的图案、服饰等元素融入现代设计中，创作出具有

民族特色的文化创意产品，能够符合人们的审美追求，激发人们对于少数民族文化的兴趣，使少数民族

文化传播达到更好的效果。 
3、融合多领域 
文化创意产业和多个领域相融合，比如旅游、教育、科技等领域。不仅能够促进少数民族文化的传

播，还能带动当地文旅发展。例如，通过开发旅游路线，举办民俗活动等，吸引各地游客前来，既能让游

客亲身感受当地的民俗，还能促进当地旅游业发展。 
(三) 文创产业对少数民族文化传播的具体作用 
1、促进文化传承与创新 
文化创意产业以创造力为核心，通过挖掘少数民族的文化符号和文化内涵，以产业化的方式开发和

营销知识产权。在这个过程中，可以激发人们对少数民族文化的挖掘和探索，掌握少数民族文化的内涵

和价值，从而促进少数民族文化的传承和创新。例如，在贵州省黔东南苗族侗族州，将现代技术、创意

设计、创意生产等与苗侗民族传统技艺相结合，创建了苗侗民族传统技艺创意生产、保护与传习基地[8]。
以此促进了少数民族文化的传播和创新。 

2、推动经济发展 
在如今经济高速发展的时期，文化创意产业以其高附加值的特性，推动了经济发展，产出更高的经

济效益。例如：在一些民族文化气息浓郁的地区，通过文化创意产业进行文化输出，吸引许多投资者和

游客，推进了当地旅游业的发展，进一步促进了经济发展。不仅如此，在文创产品的设计、制作、销售等

方面，为少数民族地区的人们提供了就业机会，还为越来越多的年轻人进行文化的创新与传播提供了路

径。 
3、增强中华文化认同 
文化创意产业通过挖掘少数民族文化元素，如服饰、音乐、手工艺等等，将其以富有创新性的形式

展现给人们，能够加强少数民族对于本民族文化的了解，还能够增强各族人民对中华文化的认同感。少

数民族文化是中华文化的重要组成部分，通过对各民族文化的认识可以增强对中华文化的认同感，铸牢

中华民族共同体意识。这也符合“双创”这一工作要求。“双创是新时代新征程上西部大开发战略共产

党带领人民建设社会主义文化强国、实现中华民族伟大复兴的重要工作，也为更好地推动中华民族共同

体意识建设、中华民族共有精神家园焕发强大精神力量打下了最牢固的文化根脉。只有推动少数民族文

化‘双创’，才能进一步增强中华民族文化独立自信强大，强化中华民族共同体意识建设”[9]。 

4. 文创产业传播少数民族文化的创新策略 

(一) 深化地域文化研究 
“地域文化于漫长的人类社会发展中形成。自然地理因素决定了各地域与自然景观方面的差异，而

人文地理因素又受自然环境的作用，表现出了不同的人文气息”[10]。地域文化包含了语言、风俗等等，

要充分挖掘少数民族地区的人文历史，民俗风情，展现淳朴的风土人情、神秘的历史传说和宝贵的文化

遗产，体会少数民族文化底蕴和精神内涵。让文化不只是符号，而是一种生活态度、一种精神，能够深
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入人心，引起共鸣。与此同时也可以利用地域文化这一文化资源优势，发展文化创意产业，实现少数民

族文化的有效传播。 
例如，《我的阿勒泰》这部剧通过一系列真实感人的故事，展现了阿勒泰美丽的自然风光和当地的

民俗风情。其中，有很多哈萨克族的文化元素，例如：哈萨克族的服饰、饮食，以及传统习俗等等，都生

动地展现了哈萨克族的民俗风情。如今，哈萨克族人民依然坚守本民族的传统习俗，并将其与现代生活

相结合。通过这样的作品，人们更能够深入了解少数民族的风土人情和风俗习惯，还能体会到地域文化

的独特魅力。不仅如此，还展现了汉族、哈萨克族、蒙古族等民族之间的交流和融合，他们在生活和劳

作的过程中，互帮互助，结下深厚友谊。“《我的阿勒泰》作为一部文旅短剧，不仅成功地展现了阿勒泰

地区的自然美景和民俗风情，更深入地挖掘了这些文化元素背后的深层含义，为观众提供了一次深刻的

文化体验”[11]。 
(二) 促进产业融合 
随着社会的发展和进步，人们的品位、需求、审美不断提升，为了更好地推进文创产业的发展，达

到促进少数民族文化发展的目的，文创产业应与影视、艺术、旅游等产业相融合。不同产业之间只有相

互渗透，相互融合，才能形成动态发展。通过产业融合，将少数民族文化与现代内涵相结合，带来更具

创意的、高质量的、与时俱进的文创产品，从而满足人们的需求，更好地促进少数民族文化的传播和发

展。 
电视剧《我的阿勒泰》凭借浓厚的文化底蕴和精湛的艺术表现力，掀起了一阵“IP 热”。《我的阿

勒泰》在上线当天，获央视收视第一，爱奇艺电视剧榜、新浪微博剧集榜第一。随着该部剧的爆火，阿勒

泰成为了“旅游胜地”，衍生出多个“打卡”地标，“文秀奶奶”驼绒护腰、“砰砰酒”等文创产品也纷

纷走红，促进了当地旅游经济的发展。阿勒泰地区继续打造新的文旅 IP 推动旅游业全业态发展[12]。 
电视剧《去有风的地方》以许红豆为排解抑郁心情来到大理云苗村为叙事主线，以温暖治愈的笔触

描绘了令人向往的田园生活。该剧情中，有意识地讲到白族的木雕、扎染、刺绣等非遗文化，例如，剧中

的服饰、器皿、茶具、摆件等都有扎染、刺绣的元素，在经过艺术加工后，形成了独具特色的文创产品，

不仅让人们深刻感受到了少数民族文化的意蕴，而且推动了文创产业与艺术产业及旅游业的融合，更好

地促进了少数民族文化的传播[13]。 
(三) 持续创新 
要深入挖掘少数民族地域文化，非遗文化等，并将其与现代元素相结合，创造出既具文化底蕴，又

具时代内涵的文创产品。通过讲述文创产品背后的故事，使其具有吸引力，让人们产生情感的共鸣。也

可以利用现代科技深入了解文化内涵。例如，利用数字技术重现传统工艺，引入 VR、AR 等新兴的数字

传播技术，沉浸式地体验少数民族传统工艺、少数民族地区的风土人情等等，让少数民族文化元素更加

立体和生动[7]。与此同时也要跟随时代的脚步，利用新媒体的新形式，将线上平台(如电商、短视频平台

等)和线下平台(文化节、艺术展览、研讨会等)相结合，拓宽传播渠道，推动少数民族文化的传播。 
在《去有风的地方》这部剧中就展现了利用直播、短视频等现代科技和传播方式，传播非遗文化的

情景，也启发当地群众利用新媒体推动非遗文化的传播，使得越来越多的人了解云南少数民族非遗文化。 
(四) 培养复合型人才 
文创产业以知识为基础，创新为核心。人才培养是一个系统的工程。需要学校、政府等多方面的努

力。学校方面，增设数字媒体、文化产业等课程，让学生全面发展，培养出了解民族文化和新媒体传播

的人才；开设短期课程，对宣传平台上的文化传播者进行培训，从而能使少数民族文化的宣传更具系统

性、专业性；政府方面，应积极出台相关政策，鼓励创新发展，推动复合型人才建设[14]。以此来提高相

关从业人员的专业素养和创新能力，为少数民族文化传播提供有力的人才保障。 
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5. 结语 

为了有效促进少数民族文化的传播，增强各族人民对中华文化的认同，要充分利用文化创意产业的

优势。针对少数民族文化传播面临的问题，结合文创产业的优势及其对少数民族文化传播的作用，应采

取一系列创新策略，包括深化对少数民族地域文化的研究、促进文化产业与其他相关产业的融合、培养

复合型人才，持续推动文创产品的创新。这有助于促进少数民族文化创造式转化与创新性发展，进一步

丰富中华文化的内涵，促进各民族之间的文化交流和融合，增强民族凝聚力，提升民族自豪感和文化自

信，从而铸牢中华民族共同体意识，推动中华文化的繁荣发展。 
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