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摘  要 

随着数据成为关键生产要素，数据出版这一融合出版新业态也呼之欲出。本文围绕“数据出版业转型”，

明确其逻辑起点、演进机理以及实践路径。遵循“人机耦合”的理论框架，提出数据出版媒介形态变革

的演变机制，揭示大模型时代生产关系的演进机理，明确出版数据化建设的思路。根据媒介形态发展演

变的基本逻辑，明确数智化时代变革中的非变量，提出人机耦合视域下开放的生产边界以及全新的阅读

感知，对推动出版数据要素的挖掘和价值实现，催生数据出版新业态，纵深推进出版深度融合发展驱动

新质生产力具有启发意义。 
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Abstract 
As data has become a key factor of production, data publishing—a new integrated form of publishing—
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has also emerged as a necessity. Focusing on the “transformation of the data publishing industry”, this 
study clarifies its logical starting point, evolution mechanism, and practical path. Guided by the theo-
retical framework of “human-AI coupling”, it proposes the evolution mechanism of media form trans-
formation in data publishing, reveals the evolution mechanism of production relations in the era of 
large models, and defines the approach for the construction of publishing dataization. In accordance 
with the basic logic of the development and evolution of media forms, it is essential to identify the invar-
iant factors amid changes in the digital-intelligent era, and propose an open production boundary and 
a new reading experience from the perspective of human-AI coupling. This study holds enlightening 
significance for promoting the excavation of publishing data elements and the realization of their value, 
fostering new forms of data publishing, and advancing the in-depth integrated development of publish-
ing to drive new-quality productive forces. 
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1. 数据出版业转化趋势 

(一) 数字基建到智能引擎：技术代际驱动出版流程重构 
出版业的数字化转型初期，主要聚焦于数字资源库与在线平台的搭建，实现“资源电子化”。而大

模型技术的兴起，则推动行业发生质的飞跃，进入“流程智能化”的数智化新阶段(表 1)。这种转变的本

质，是从单纯的数据驱动逐步进阶为算法驱动，并最终形成知识驱动的螺旋式上升发展路径。垂直领域

大模型凭借对行业数据和特定场景的深度挖掘，大幅提升了生产效率，例如蜜度公司则聚焦智能审校赛

道，其“文修智能校对大模型 3.0”新增事实性校对、图文一致性检查等能力，将 20 万字书稿校对时间

压缩至 90 秒，视频审核效率提升至 5 分钟/90 分钟，重塑了知识服务的范式，催生出“一书一模型”等

创新模式[1]。在未来的出版行业竞争中，核心竞争力将体现在人类脑力创意与机器智能的深度耦合，后

续将会把数据资产转向知识服务价值转化效率的高低上。 
 
Table 1. Technical iteration logic of large models 
表 1. 大模型技术迭代逻辑 

基础数字化(2000~2020) 单点智能化(2020~2023) 全流程数智化(2024-) 

资源电子化、二维码应用 AI 审校/自动排版 “一书一模型” + 人机协同工作流 
 

通用垂直类大模型因专业度不足难以适配出版需求，许多出版业通过训练行业专属大模型突破瓶颈，

使得大模型应用场景深化，实现全流程数智化工作流。例如，数传集团基于 10 年积累的 3 亿读者数据和

300 家出版社资源，构建出版业首个大模型 BOOKSGPT，其针对古籍数字校对、多模态内容生成的准确

率比通用模型提升 37% [2]。 
出版数字化是未来发展的必由之路。数智时代，出版业的数字化进程不断加速，已成为出版机构的

重要营收来源，也是出版业发展的必然趋势。出版流程中的编辑、校对、发行等环节广泛应用数字化技术，

能显著提高出版效率和质量。在出版数据产品研发领域，出版数据产品化遵循“采集–存储–加工–治理”
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的标准化流程。这一体系化运作模式，为出版业从数字化迈向数智化奠定了坚实的数据基础。 
(二) 数据资产化：从资源沉淀到价值创造的范式革命 
在技术代际后，出版业的核心竞争力从内容储备转向数据资产运营能力的过程中，大模型成为释放

数据价值的关键枢纽。数据驱动已成为数智化时代商业模式的核心资源、基础资源，数据要素与算力、

算法一起形成具有数智时代特征的数字生产力。传统出版的数据应用表现为数据资产体系化建设滞后、

数据与业务应用场景结合不紧密、数据产品与服务开发滞后等。尽管出版企业积累了大量的内容数据和

用户数据，但深度开发数据的能力较弱，数据驱动的商业模式尚未形成[3]。而大模型则可以实现对读者

行为的深度挖掘，实现内容数据资源的定制化产品。例如数传集团通过 AI RAYS 平台为每本书构建独立

知识库，基于读者扫码行为生成个性化语料库。教辅书《快乐 5 + 2》接入后，AI 依据学生答题数据动态

生成针对性习题，扫码量提升 10 倍，成为读者数据驱动的服务升级的价值创造。 
此外，知识图谱与大模型的双向赋能也在推动价值创造的范式革命，中信出版社提出“大模型 + 知

识库”模式，通过知识图谱矫正大模型幻觉(如历史事实错误、编造性知识等)，同时利用大模型更新图谱

结构，形成“数据–算法–知识”闭环。而在古籍数字化领域，中华书局联合高校研发“荀子”古籍大

模型，将 OCR 识别、自动标点等传统技术与大模型结合，实现典籍的智能标引与语义重构[4]。 

2. 人机耦合理论体系：数据出版媒介形态的变革 

(一) 人机耦合理论的核心要义 
人机耦合理论强调人类智能与机器智能的协同共生，并非简单的人机交互，而是通过深度融合实现

优势互补、效能倍增。人类具备独特的创造力、情感理解、价值判断和复杂问题解决能力，能够从宏观

视角把握内容的文化内涵与社会价值；机器智能则凭借强大的数据处理、高速运算和模式识别能力，可

快速完成海量数据的分析与处理任务。在数据出版领域，人机耦合体现为人类策划选题、把控内容方向，

机器则辅助进行数据挖掘、内容生成与优化，二者相互协作，形成有机整体，共同推动数据出版业务的

发展。 
人与人工智能交互(Human-AI Interaction)是一个快速发展的领域，20 世纪 60 年代，美国计算机科学

家约瑟夫·利克莱德(Joseph Licklider)提出“人机共生”(Man-Computer Symbiosis)概念，该理念的核心主

张在于：当人与计算机构建起共生协作关系时，能够充分发挥人类智慧与人工智能各自的优势，最终达

成远超单一主体独立运作的效能[5]。尽管当前 AI 已初步具备独立完成创作任务的能力，但其在语境理

解、导向把控、创新引入等方面尚难以完全替代人类。人机耦合体关注的是一种全新的主体观，传统认

知中“人机二元对立”的思维模式，往往要么过度强调人类的主导地位，要么片面放大技术可能带来的

威胁。而“人机耦合体”则打破了这种对立，提出了一种交融共生的新型主体形态，人不再是孤立的个

体，AI 也不是单纯的工具，二者通过认知、情感、意义建构等方面的交织融合，形成新一代智能系统发

展趋势。 
在数据出版阶段，DeepSeek 作为代表性多模态 AI 大模型，其先进的数据处理架构和认知智能特性，

以及语义理解、知识图谱构建及自动化推理能力，在出版数据要素供给、出版数据产品研发、出版数据

高效流通等方面为数据出版提供了革命性解决方案[6]。大模型驱动出版媒介从“静态容器”向“自适应

智能体”进化，首先体现在媒介本体重构，传统范式的纸质和电子书作为封闭数据载体，其内容固化不

可交互。而智能媒介通过“二维码 + 边缘计算 + 大模型”技术三角，将书籍升级为“活态知识接口”，

例如中信出版社《中国植物志》：扫码激活 AI 植物识别系统，实时比对 10 万种物种数据库，准确率高

达 96.3%，这种从底层进行人机耦合的现象，充分体现了知识成为活态数据的优势。 
(二) 数据出版的定义与生产关系重构 
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数据出版的核心内涵，可界定为“以数据作为核心要素的出版形态：其将文字、图像、音视频、游

戏、动漫等各类内容均视作数据的具体呈现形式，围绕数据的挖掘采集、标引分类、存储管理与计算分

析等关键环节展开出版全流程工作，并借助数据模型的搭建，最终实现出版数据应用的落地与出版数据

服务的拓展”[7]。传统数据出版的生产关系是典型的“中心化线性控制”模式，其核心特征体现为角色

固化和单向价值传递，编辑作为知识守门人，在知识筛选与审核过程中遵循“三审三校原则”，即为编

辑初审、专家复审、总编终审，生产关系呈单向线性链条。 
在人机耦合理论体系下，重塑业务链条形成“机器标准化 + 人类创造力”的新型数字分工体系。AI

接管可程序化环节，蜜度智能审校系统的多项功能，可处理语法纠错、覆盖 1.2 亿知识实体的事实核查、

版权冲突检测系统。而由 AI 接管基础核实功能后，人类工作则转向高阶跃迁，编辑核心能力聚焦为“AI
训练师”，其工作内容包括领域语料标注、提示词工程优化等，或是创作模式转为创作者与 AI 间的人机

接力写作流程，AI 生成初稿后，人类强化情感张力的部分内容。在未来，人机交互的范式迁移应体现为

以下方向(图 1)，而衡量编辑工作量应需要一定的量化公示方能使人机协作有更好的衡量标准，实现上下

游资源协同创新，从而提升融合效能，量化公式：人机协同效能比 = 人类创意贡献量/AI 标准化处理量。 
 

 
Figure 1. Paradigm shift in human-AI interaction 
图 1. 人机交互范式迁移 
 

(三) 技术驱动下数据出版媒介形态的多维变革 
物质实体赋予出版以“形”，承载的符号赋予其“意”。但出版物是具有社会性的传播媒介，还需

以“用”将其从文本层面带至现实生活中，通过可视界面与读者真正建立联系。安德鲁·霍斯金斯(Andrew 
Hoskins)在谈及数字记忆时提出“联结性转向”(connective turn)，在他看来，数字媒介使得处于不同网络

节点中的人相互联结，进而重塑时空和记忆[8]。传统出版无法处理动态的信息，导致出版的可视界面仅

能与人实现互联，界面与界面之间以及界面与其他介质之间无法联结。智能技术是一个新的交转系统，

多模态符号在此聚合，让出版从单一的媒介形态转为“出版+”，而现在大模型时代的数据出版业正经历

从“零和供应链”向“共生知识共同体”的生态跃迁。这一变革的核心在于构建去中心化的价值创造网

络，通过技术协同与制度创新解决数据孤岛、权属争议与伦理失范等痛点，实现知识生产的社会化扩展。

出版业实践目前案例有古籍数字化联盟，中国国家图书馆联合 28 家古籍馆建立联邦平台，使《永乐大典》

残卷的 OCR 识别错误率从 8.3%降至 1.7%，且各馆珍本图像无需离开本地服务器[9]。这样成功地破解数

据孤岛的方法在未来可以以更多样化的形式呈现。 
出版从“平面”向“立体”的转变，也意味着过去出版受制于界面的“边界”被打破，真正成为无边

界、可融合的形态。智能出版的“破界”是对阅读界面的“打破”，只有打破才能实现联结。出版数据产

品媒介形态的研发方向可在产品、服务和模型三个方面展开。在出版数据产品维度，协同推进单一型出版

数据产品和集合型出版数据产品研发进程。单一型数据产品研发是基于单个数据单元，应用相应的音频、

视频、动漫、三维模型等技术，制作生产相应的出版数据产品；集合型数据产品研发是基于若干数据单元、

数据单元集或海量数据单元，来研发数据集合型产品。在数据出版服务维度，提供面向大众群体、专业群

体、个人用户或机构用户的出版数据服务，包括数据查询、检索、标记、核验、定制化等各种数据服务解
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决方案。在出版数据模型维度，可以考虑在海量出版数据语料库的基础上，根据用户提问，提供文生文出

版垂直大模型服务；或者基于文字描述，提供文生音频、文生视频的多模态出版垂直大模型服务。 

3. 出版媒介形态变革的发展基本逻辑 

(一) 数智化时代变革中的非变量 
面对人工智能技术对出版产业全流程、全产业链应用的深刻影响，出版业既需要积极求变，应用新

技术，开发新技术；也需要守正，坚守自身的核心价值与责任担当，于这场深刻变革之中，仍存在诸多

稳固的非变量因素，它们是出版业坚守本质、实现可持续发展的基石，是出版业数智化变革的基本逻辑。

内容的核心价值是数智化时代始终不变的关键要素。尽管大模型等技术能够辅助内容生产，提升效率与

丰富表现形式，但优质内容生产仍是数智时代出版企业竞争的“红海”[10]。内容的质量不仅体现在文字、

图片、音频、视频等多媒体元素的融合创新，更体现在内容的独特性、专业性和实用性。这些始终依赖

人类的智慧与创造力，就像经典文学作品历经岁月沉淀仍被广泛传诵，正是因其蕴含的人文精神与深刻

思想。出版业无论技术如何更迭，都应以挖掘、呈现优质内容为根本，满足人们对知识、审美与精神世

界探索的需求。 
文化传承与版权保护是出版业不可动摇的责任使命。出版作为文化传播的重要载体，保护好原创版

权就是保护出版产业价值链的核心。数智化时代，内容的复制与传播变得异常便捷，AI 技术虽然可以极

大提升内容生产的效率和自动化程度，但对原创性思想和内容的创意表达，是 AI 尚无法达到的。古籍数

字化出版项目中，虽借助智能技术实现古籍的高效整理与广泛传播，但仍需建立版权激励与保护机制，

这样才能维护创作者的合法权益，不断推动创作者的驱动力。出版企业通过区块链技术，实现版权信息

的可追溯、不可篡改，为版权保护提供强有力的技术支持仍是出版工作的核心，避免在技术发展中迷失

方向。 
(二) 人机耦合开放内容生产边界 
传统出版模式下，内容生产主要依赖专业作者、编辑团队，生产主体相对单一。而人机耦合模式引

入智能机器作为新型“生产主体”，极大地拓展了内容生产参与者的范畴。智能出版媒介形态变革，使

得人人都成为内容创造者和传播者，个体可利用人工智能系统自动生成一部小说，并根据需求形成不同

的开放式结局。媒体写作时大模型能够依据预设指令，快速生成新闻稿件、科普短文等内容，大幅提升

新闻时效性。这样的专业人员、机器、大众用户共同参与的多元生产格局，使内容生产从“精英化”走向

“大众化”。人机耦合的视域下，机器并非人类内容生产的外化工具，而是与人合二为一，在颠覆原有

以人类为主导的知识生产的基础上，开放大模型时代出版内容生产的边界。 
(三) 人机耦合重塑阅读感知 
从“界面”转向“场景”，体现了出版从平面化向立体化的转变，也意味着过去出版受制于界面的

“边界”被打破，真正成为无边界、可融合的形态。智能出版的“破域”是对阅读界面的“打破”，只有

打破才能实现联结。《机械复制时代的艺术作品》中，本雅明提出，“灵晕”是艺术品中的独特性、距离

感和本真性的存在，是艺术之所以为艺术的关键。机械复制时代，大规模的批量生产让作品本身与作者

的劳动实践和情感相隔离，导致“灵晕”消失[11]。智能出版对场景的复现让消失的“灵晕”以一种新的

方式回归，国内各大出版社推出的定制化出版在为读者们服务。未来的智能出版以“融合”为创新路径，

阅读不再是单一的读，而是以多版本融合、多模态符号、多场景联结等再造阅读感知，阅读成为调动全

身感官在场的全新体验。 
但艺术的机械复制逻辑和虚拟场景复现的逻辑并不一样，本雅明指出的艺术本身的“灵晕”显然已

在时间的流转中一去不复返，物质实体与现实时空的关系无法复原，但借助人工智能技术，虚拟的时空
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场景以个性化体验的方式被想象和重建。智媒时代的读者经历了“从置身事外到参与其中”的转变，用

户不再满足于被动获取模式化的知识内容，而是依托大数据驱动主动寻找和获取个性化的偏好内容。例

如华文出版社与抖音合作推出的“抖音定制版”图书，用限量版藏书票吸引用户眼球，搭配定制化营销

取得良好销售额。从这个层面来说，已经消逝的“灵晕”得到了复现，在算法机制的加持下，出版作品的

内容价值得以被精准触达偏好用户，随着智能出版媒介形态的变革，阅读在将来会更加充满想象。 

4. 出版数据智能基建驱动新质生产力 

随着《关于促进数据产业高质量发展的指导意见》面向社会公开征求意见，发展数据产业已成为深

化数据要素市场化配置改革、构建以数据为关键要素的数字经济的重要举措[12]。理念是行动的先导。出

版数据思维优化，是出版数据化建设的前提，也是出版数据要素潜能激发、要素价值实现的前置性条件。

出版数据是劳动对象，是新生产要素。从劳动对象来看，劳动对象的质变及其与劳动者、劳动资料优化

组合的质变，是新质生产力的基本内涵之一。对于国有出版单位而言，传统出版的劳动对象，是知识、

作品、版权素材；数字出版的劳动对象，主要是已经出版的图书产品，是对图书产品进行简单数字化或

深度数字化加工，转化为电子书、条目数据、数据库、知识库等数字出版产品。然而，数据出版的劳动对

象则是数据，是出版业的内容数据、用户数据、交互数据和治理数据。数据出版的过程，就是数据出版

编辑利用数智工具改造多种类、多元化出版数据以适应人们学习和阅读需要的过程；对出版数据改造的

结果，是形成多种出版数据产品、出版数据服务。 
数据智能基建和出版业务融合是关键环节，出版社要实现编辑从“内容把关人”到“数据驱动创新

者”的成功转型，这一过程需要多方面的努力。一方面，出版社应积极引进或着力培养既懂技术又懂出

版业务的复合型人才[13]。这类复合型人才如同连接技术与业务的桥梁，能够在编辑团队中发挥至关重要

的作用。他们凭借自身对数字技术(如大数据、人工智能、多媒体制作等)的深入理解，以及对出版业务流

程(包括选题策划、内容编辑、排版设计、发行营销等环节)的熟悉掌握，能够将数据驱动的创新理念与具

体的技术应用巧妙地结合起来。另一方面，出版社要大力鼓励编辑与技术人员开展广泛而深入的合作项

目。通过实际项目运作，为双方创造更多相互学习、相互协作的机会，从而逐步消除技术与业务融合的

障碍。在合作项目中，编辑可以深入了解各种数字技术的实际应用场景和操作流程，亲身体验数字技术

如何为出版业务带来创新和变革。在数据分析工具使用上，确保编辑熟练掌握 Excel、SPSS 等，Excel 培
训从基础函数到高级功能逐步深入，通过案例让编辑学会整理分析稿件数据，SPSS 培训则聚焦其统计分

析功能，指导编辑运用其处理市场调研数据，为出版策略提供依据；在数据挖掘基础技能方面，编辑要

了解概念、方法及应用场景，通过项目演练挖掘读者数据中的价值信息；数据可视化技能方面，可通过

培训教会编辑将销售等数据可视化呈现，助力其在各项工作中作出明智决策，确保技术应用能够更好地

服务于出版业务。进而实现技术与业务的无缝对接，使出版社能够推出更多既符合市场需求又富有创新

性的数字出版产品，有力推动编辑向“数据驱动创新者”转型。 
最后，建立数据发展与安全理念是数据出版的底线和保障。出版数据资产，涉及内容数据、文化数

据以及意识形态领域的数据，关涉内容安全、文化安全和意识形态安全；出版数据资源，往往能直接反

映我国最新的科技动态、科技成果和重大攻关项目成果。由此，其衍生数据的开发还涉及科技安全、信

息安全、自然资源安全、基因安全等众多安全范畴。只有确立科学的发展理念，拥有先进的数据思维，

方可推进出版数据要素发掘、数据产品研发、数据高效流通以及数据价值实现。 
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