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摘  要 

随着短视频平台的蓬勃发展，以及用户精神需求不断提高，短视频平台已成为知识传播的重要阵地，平

台中涌现出众多“知识网红”，来自各领域的“知识网红”精心打造的知识分享视频体量庞大，在一定

程度上重塑了知识传播生态。本研究基于传播仪式观的理论视角，以抖音APP为切入点，深入剖析“知

识网红”在短视频平台上进行知识传播的表现、意义及面临的问题。研究发现，“知识网红”通过精心

打造内容、营造互动场域，吸引受众参与知识传播的“仪式”，构建了共同的知识文化圈，塑造强化了

受众的知识认同。然而，也存在知识过于碎片化、真实性欠缺以及受众参与的被动性等挑战。本文旨在

通过对这一现象的分析，为优化短视频平台知识传播、引导“知识网红”健康发展提供有益参考，助力

营造积极健康的网络知识传播环境。 
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Abstract 
With the rapid development of short video platforms and the growing spiritual needs of users, these 
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platforms have become key arenas for knowledge dissemination. A large number of “knowledge in-
fluencers” have emerged, producing an immense volume of well-crafted educational content across 
various fields. This trend has, to some extent, reshaped the ecosystem of knowledge communication. 
Based on the theoretical framework of the ritual view of communication, this study takes the Douyin 
app as a focal point to explore the performance, significance, and challenges of knowledge dissemi-
nation by “knowledge influencers” on short video platforms. The findings reveal that these influ-
encers attract audience participation in the “ritual” of knowledge sharing by carefully curating con-
tent and creating interactive environments, thus forming a shared knowledge culture and reinforc-
ing audience knowledge identity. However, issues such as excessive fragmentation of information, 
lack of authenticity, and passive audience engagement remain significant challenges. This paper 
aims to offer insights into optimizing knowledge dissemination on short video platforms and guid-
ing the healthy development of “knowledge influencers,” thereby contributing to a positive and ro-
bust online knowledge-sharing environment. 
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1. 引言 

伴随着智能技术不断发展，以抖音 APP 为例的短视频媒介如同雨后春笋不断涌现，短视频所涵盖的

内容迅速席卷了各个领域，通过其所营造的强烈在场感与视觉冲击力获得受众的诸多注意力，并进一步

重塑着传播的形式。传播形态不再是以面对面为主的传统知识传播，而是借助短视频媒介形成了短视频

知识传播，同时，互联网中也涌现出一大批知识分享者参与到知识传播的节点中，在日渐增长的关注和

流量中，成为拥有一定粉丝群体的“知识网红”。 
“知识网红”一般是指那些因分享知识而走红于网络的人，是媒介发展赋权、用户获知需求提高、

信息爆炸增长下的必然产物。当前“知识网红”在短视频平台已颇具规模与影响力，例如在科普领域的

“无穷小亮的科普日常”，其抖音粉丝量超千万，凭借“鉴定网络热门生物”系列作品深受大众喜爱；人

文历史方面的“戴建业老师”，以风趣解读古诗词吸粉无数，其讲解李白等诗人作品的视频广为流传；

财经领域“鹤老师说经济”用通俗易懂案例讲经济知识，同样有着庞大粉丝群体，这些不同领域的“知

识网红”凭借自身影响力积极活跃在知识传播一线，在满足大众求知欲、推动知识普及等方面都发挥着

重要作用，已然成为短视频平台知识传播中不容忽视的力量。 

2. 文献综述与研究方法 

(一) 文献综述 
1、传播的仪式观研究概况 
传播仪式观由美国学者詹姆斯·凯瑞(James W. Carey)提出，凯瑞认为传播不仅仅是发送者通过渠道

将信息传递给接收者这么简单的线性过程，而是一种具有文化意义的仪式性行为[1]。随着短视频平台的

兴起，国内外学者们开始探讨传播仪式观在新媒体环境下的应用。在这一理论框架下，国外学者分两条

主线将“仪式观”迁移到数字媒介与社交媒体研究中：一是理论上的概念延伸，二是基于平台实证的微
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观研究。 
在理论延伸层面，Dayan 与 Katz 关于“媒体事件”的经典研究强调了媒介在凝聚公众关注、强化共

同经验方面的功能，这一思想为后来将“仪式”范式应用到网络化情境提供了历史和方法论基础[2]。Nick 
Couldry 等学者进一步将“媒体仪式”与日常媒介实践联系起来，指出现代媒介不仅制造一次性的大事件

仪式，也在日常互动中生产持续的社会仪式性秩序[3]。这些理论工作提示我们：在数字平台上，仪式性

不再只发生于稀有的“媒体事件”中，而是可通过日常化、重复性的互动被持续再生产。 
在实证研究层面，越来越多关于社交媒体、短视频平台和模因文化的研究表明，平台设计与算法中

介共同塑造了新的仪式场。短视频平台通过若干核心机制——短时、高频、可模仿的内容形式、低门槛

的互动工具以及推荐算法的放大效应——促成了一种“可参与的仪式化行为”。用户在重复观看、参与

创作与传播的过程中，既完成了个人表演，也参与了群体认同的再生产，从而促成社区凝聚与文化传递。

这类研究常用的分析方法包括话语分析、叙事追踪、用户行为日志与平台文化观察等，强调程式化互动

如何把琐碎行为变为集体意义的生产过程。 
郭庆光学者将这一理论引入国内，推动国内学者从文化、仪式等角度深入研究传播现象与本质，拓

宽了传播学研究视野[4]。通过对国内相关文献的分析，传播的仪式观这一理论主要应用于文化传播、影

视传播、品牌建设与传播等领域。 
在关于文化传播的研究中，袁梦婷(2024)从仪式符号、仪式的“共同在场”、符号互动、意义建构等

方面分析大学文化在新媒体环境的信息呈现特点，发现应重视深入提炼和融通大学文化符号，积极构建

大学文化传播场域和文化景观，同时重视受众的参与体验[5]。王冰贤(2024)从仪式传播的角度出发，探讨

社火的历史传承、仪式化特征等，以挖掘社火仪式中所蕴含的中国特色与文化传播的价值[6]。殷怀刚和

王统领(2023)对太极拳非遗传播中的仪式话语、空间话语、参与话语进行了话语分析，明晰了太极拳非遗

传播中文化认同、文化共享、文化体验等话语指向，提出太极拳非遗传播的实践进路[7]。 
在关于影视传播的研究中，学者谈思雅和闻娱(2024)从仪式主题、仪式行为、仪式语言三个方面分析

以《逃出大英博物馆》为例的微短剧所搭建的仪式场景，从而为网络微短剧精品化发展以及网络视听作

品创作提供借鉴[8]。魏梦园(2024)基于仪式观的视角，探讨如何通过慢综艺节目中的符号交流和仪式行

为，增强观众的集体认同感和社会联结性[9]。刘佳琳(2024)学者分析“流浪地球”系列科幻电影如何通过

仪式化符号实现意义生产，进而构建与中华文化相关联的认同体系[10]。 
在关于品牌建设与传播的研究领域中，梁伊(2024)以传播仪式观作为理论基础，对新时代背景下老字

号品牌的发展现状进行了分析，并从仪式观视角探讨其传播策略与营销模式[11]。孙志超(2023)以传播仪

式观为指导，将国货品牌传播视为一种文化现象进行传播仪式的考察，立足于仪式观视角下花西子品牌

传播研究，针对国货品牌传播总结了共性启示[12]。学者张鼎盛和刘延娜(2023)从传播仪式观视角来研究

房企平台的品牌传播过程，梳理与建构房企平台的品牌价值链[13]。 
总的来说，在传播的仪式观理论相关研究中，国内外学者皆将其与新媒体领域相结合，从不同的视

角出发深入探讨社会现象，研究方法多采用质性研究与量化研究相结合。本论文旨在站在前人总结的经

验之上，研究“知识网红”的仪式化传播现象。 
2、“知识网红”研究概况 
目前，“知识网红”在各个领域不断涌现，涵盖了科学技术、文化艺术、生活技能等多个方面，其影

响力也日益扩大，不仅在知识传播方面发挥了重要作用，还对社会文化、教育等领域产生了一定影响。

在国内新闻与传播领域，学者们针对“知识网红”的研究主要集中于影响机制与营销策略。 
“知识网红”影响机制相关研究中，石海兵和魏楚滢(2024)分析了“知识网红”主要通过内容引导、

社群渗透及行为激励的方式作用于大学生的价值认识、价值评价和价值选择，从而对大学生的价值观产
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生影响[14]。聂梦真(2023)以社会认知理论、准社会互动理论为理论基础，分析知识网红对用户粘性的影

响机制，研究得出“知识网红”的专业性和吸引力对粉丝粘性、粉丝与其形成的准社会互动关系具有显

著正向影响[15]。 
在“知识网红”营销策略相关研究中，陈明和尹嘉璐(2024)以“种草”典型平台小红书为对象，对“种

草”经济下知识网红的营销价值和营销模式进行研究，探索知识网红的营销策略[16]。成鑫(2023)以 SOR
为理论设计理论模型和研究假设，研究得出在知识型主播直播带货过程中，专业性、内容性、吸引力、

匹配度都正向影响消费者购买意愿，而关系强度对消费者购买意愿没有显著的正向影响[17]。 
总的来说，目前针对“知识网红”现象研究的文献中，采用的研究方法包含定量方法与定性方法，

但在与传播学理论结合方面略有欠缺，本研究旨在结合传播的仪式观理论，分析“知识网红”的传播现

象，并进一步对其可能存在的问题与策略进行探讨。 
(二) 研究方法 
本文主要采用问卷调查与参与式观察的研究方法，收集了 159 份来自观看过“知识网红”视频的抖

音 APP 用户的问卷资料，并通过关注抖音平台不同领域“知识网红”、观看其视频内容、参与社群互动

等方式，对“知识网红”传播现象、效果与挑战等多方面进行观察和探索。 
1、问卷调查法 
问卷围绕受众对于“知识网红”的知识类短视频的观看习惯、态度、效果与影响等方面设计，旨在

了解受众对于“知识网红”现象的认知、态度与行为层面的情况，为分析这类视频传播可能存在的问题

与破局思路提供数据支撑。将收集得来的数据资料导入 SPSS 软件中，利用 SPSS 软件对其进行分析。 
2、参与式观察法 
作为抖音平台的资深受众，通过关注抖音 APP 中各个领域“知识网红”账号，观看并分析其知识类

短视频内容，加入“戴博士实验室”、“严伯钧”、“李永乐老师”等博主的粉丝群，订阅其在各个平台

的账号等方式，亲身参与到“知识网红”进行的知识传播活动中，从局内人视角出发，研究知识类视频

的生产与传播机制。 

3. 仪式观视域下的“知识网红”短视频知识传播 

(一) 仪式场域：“知识网红”短视频的空间构建 
1、视觉元素营造空间感 
短视频所带来的视觉沉浸感、交互性为受众带来多样化的体验，“知识网红”利用短视频中包含的

诸多元素构成了知识传播的场域。不同领域的“知识网红”都依据自身内容调性打造场景化的内容，包

括知识性内容的传授以及使用场景[18]。抖音 APP 中科学科普类“知识网红”–“戴博士实验室”常以

专业的化学实验室为背景，穿着白大褂，在实验台前有条不紊地进行各种化学实验，如鲁米诺实验、银

镜反应等，搭建出生动的知识传授场景。致力于传播办公技巧的米坨在作品中将自己化身为帮助同事解

决实际问题的办公高手，将办公技巧融入到故事中，将内容“故事化”，打造出知识性内容的使用场景。

这些视觉化元素的应用，构建出仪式场域的空间感。 
2、听觉元素强化沉浸感 
作为耳语传播的音乐元素与视觉传播可以交织构建起高度沉浸式的传播场域，“知识网红”就巧妙

借助音乐元素为知识传播营造出别具一格的氛围，以增强受众的参与感与沉浸感。在科普类知识网红“无

穷小亮的科普日常”鉴定网络热门生物的视频中，常搭配轻快且带有探索意味的背景音乐。当他穿梭于

山林田野探寻生物的踪迹时，灵动的背景音乐音符使得原本略显枯燥的科普过程变得趣味盎然，强化了

大家对自然探索这一“仪式”的参与感。这些短视频中场景、音乐等视听元素相辅相成，共同营造出了
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各具特色的仪式氛围，使得其构建的虚拟空间成为受众积极参与知识传播仪式、共享知识意义的重要场

所。 
(二) 仪式主体：“知识网红”的角色与行为仪式 
1、传播者的身份角色 
在一个完整的传播过程中，传播者作为传播的主体，承载着传达信息的重要作用，也是媒介仪式形

成的主体构成与必要条件[19]。“知识网红”在知识传播活动中扮演着至关重要的角色，犹如仪式里的“主

持者”或“引导者”。他们凭借深厚的专业知识储备，能够将复杂深奥的知识进行深入浅出的转化，为受

众搭建起通往知识殿堂的桥梁；同时，其独特的人格魅力使受众愿意主动靠近、持续关注，而出色的表

达能力更是让知识的传递变得生动有趣、易于理解，由此引领受众顺利进入知识的“共享空间”。 
2、特殊的行为仪式 
“知识网红”在短视频制作与传播过程中的独特行为也可以作为仪式化的符号，参与到传播活动中。

其视频中固定的开场白如同一种约定俗成的“仪式开端”，瞬间就能让受众进入熟悉的学习氛围中，例

如李永乐老师：“同学们好，我是李永乐老师，今天我们一起来学习一个非常有意思的物理知识……”。

同时，独特的讲解手势也可以成为视觉化的仪式符号，加深受众对知识重点的把握。此外，标志性的语

言风格也是行为仪式的突出体现，像戴建业老师，用一口湖北麻城口音解读古诗词，把诗词背后的故事

讲得妙趣横生。这些独具个性的仪式符号经过不断重复，在受众心里形成一种认同感，增强他们对整个

知识传播过程的参与感，使得知识传播如同一场场充满仪式感的文化盛宴，吸引受众反复参与其中。 
(三) 仪式实践：受众对“知识网红”短视频的参与 
在传播仪式观的视域下，受众的互动行为不仅是对内容的简单反馈，更是主动参与传播仪式的重要

方式，体现了受众与知识网红及其内容之间的情感连接与文化认同。受众通过定时观看、反复回看特定

内容，以及主动参与点赞、评论与分享等互动展现出一种行为模式，这种行为构成了知识传播的仪式性

参与，反映了受众对知识获取的认同与深度投入。其次，受众通过评论区、弹幕等互动形式，在平台上

逐步构建出具有共同兴趣和目标的知识交流社群。这种社群互动不仅延续了知识传播的仪式实践，还通

过多主体的协同讨论与意见共享进一步强化了知识意义的集体建构功能。通过问卷数据分析(见表 1)，受

众倾向于参与知识类短视频的互动中，而在评论区的深入交流和弹幕中的即时互动，不仅体现了知识传

播的参与深度与广度，更揭示了短视频平台上“知识网红”现象如何通过群体互动的仪式化过程，实现

了知识从个体获取到共同建构的转化。 
 
Table 1. Interaction of users with knowledge-based short videos 
表 1. 用户观看知识类短视频的互动情况 

在观看知识类短视频时，是否会参与点赞、评论、分享等互动活动 

 频率 百分比 有效百分比 累积百分比 

有效 

是 104 65.4 65.4 65.4 

否 55 34.6 34.6 100.0 

总计 159 100.0 100.0  

4. “知识网红”短视频知识传播的仪式效果 

(一) 构建共同的知识文化圈 
“知识网红”通过短视频平台以简洁、生动且通俗易懂的方式传播专业或领域知识，突破了地域、

年龄、职业等传统传播界限，吸引了多元化受众的注意力。这种传播形式不仅降低了知识的获取门槛，
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还通过评论、互动和内容分享的方式，将受众带入特定知识领域的传播仪式中，逐渐形成了以知识兴趣

和文化认同为纽带的共同知识文化圈。例如，以抖音平台的“知识网红”李永乐老师为例，其通过生动

的物理学科普短视频，吸引了大量非专业背景的粉丝参与到科学知识的传播中，形成了一个以物理科普

为核心的文化圈层。这种圈层一方面促进了特定学科知识的普及，使更多人能够以轻松的方式接触到复

杂的科学概念；另一方面也为粉丝群体提供了一个开放的交流平台，激发了受众之间的互动与讨论，增

强了文化的凝聚力。 
(二) 塑造与强化受众的知识认同 
受众通过持续的观看、点赞、评论、转发等互动行为，深度参与到网红创作者与其他受众共同营造

的传播场域中。这一过程中，受众不仅是知识的接收者，更通过与网红及其他受众的互动，将外在的知

识不断内化为自身认知结构的一部分。具体而言，“知识网红”凭借其内容的权威性与专业性，为受众

提供可信赖的知识源；通过情感化的传播手段，如以亲切的表达、生活化的案例等拉近与受众的心理距

离，进一步增强受众对所传播知识的情感认同。这种传播仪式不仅塑造了受众的知识认同，还可以在一

定程度上推动知识传播与共享的社会化进程。 
(三) 创造象征符号与身份认同 
“知识网红”通过特定的传播风格、内容领域以及符号化的标签，构建出独具辨识度的知识符号体

系。这些符号不仅成为网红个人品牌的标志，也通过传播仪式赋予受众特定的社交货币价值。受众在与

他人分享网红的知识内容时，不仅能够展示自身的知识水平和文化品位，还在互动中获得认同感与影响

力，从而强化其社交地位与身份认同。某一领域“知识网红”的粉丝在接受和传播相关内容时，不仅会

表现出对该领域文化的认同，还可以通过分享这些象征符号提升自身的社交吸引力和话语权，彰显其文

化身份。这种通过知识传播产生的社交价值，凸显了短视频传播在社交货币创造与文化建构中的仪式化

功能。 

5. 基于传播仪式观的“知识网红”知识传播问题 

(一) 仪式化传播导致的知识碎片化 
在短视频平台，尤其是以抖音 APP 为代表的场景下，为了适应短视频平台的特性，“知识网红”在

知识传播过程中往往需要将原本完整的知识体系分割成碎片化内容进行传播。这一现象虽然在一定程度

上增强了知识的普及性和趣味性，但也带来了知识碎片化的风险。碎片化传播的核心在于将复杂的知识

体系简化为易于理解和接受的短视频片段，这种传播方式虽然便于受众在快节奏的生活中快速获取信息，

但长远来看，却可能对受众理解和掌握知识的深度和系统性产生不利影响。一方面，碎片化传播往往只

能触及知识的表面，难以深入其内核，导致受众对知识的理解和把握停留在浅尝辄止的层面。另一方面，

由于知识被分割成独立的片段，缺乏必要的联系和整合，受众在接收这些信息时难以形成完整的知识体

系，进而影响了知识的系统性和连贯性。据问卷数据分析(见图 1)，绝大部分受众在观看完知识类短视频

后大脑中并不能形成完整的脉络，无法应用于实践。 
(二) 仪式表演性对知识真实性的干扰 
“知识网红”为了在海量的信息洪流中迅速吸引受众的注意力、增强自身内容的传播效果，往往会

不自觉地过度注重表演性元素的融入，从而在一定程度上忽视知识本身的真实性和严谨性。在一些知识

讲解的视频当中，“知识网红”往往在多个内容节点加入网络热梗来提高视频的幽默性，或者是加入自

身想法的表达，从而产生一定的引导性，这种表演性的传播方式虽然能够在短期内吸引大量关注，但长

期来看，却可能因知识的失真和片面性而导致受众的误解和困惑。一旦受众发现所接收的知识存在诸多

与事实不符的情况，他们便会对整个“知识网红”传播的知识内容产生怀疑，进而在后续的知识获取过 
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Figure 1. Application of knowledge-based short videos 
图 1. 知识类短视频应用情况 
 

程中，可能会对那些真正有价值、严谨的知识内容也持谨慎态度。长此以往，这将破坏短视频平台作为

知识传播新渠道的健康生态，阻碍知识在这一新兴媒介环境中的有效传播。 
(三) 受众参与仪式的表面化与被动性 
1、受众参与仪式的表面化 
“知识网红”所营造的传播仪式吸引了大量受众参与，其创作的知识传播视频大都获得相当可观的

点赞与评论数量，然而部分受众的参与往往仅停留在表面化行为层面，主要体现为简单的点赞、评论等

操作，缺乏对知识内容深入的思考以及主动探究的精神。这种表面化参与行为对知识传播效果产生了明

显的局限。知识传播的最终目的不仅仅是信息的传递，更重要的是促使受众将接收到的知识内化为自身

认知体系的一部分，实现知识的深度理解与应用。然而，由于受众缺乏主动深入思考和探究的过程，知

识在他们脑海中往往只是留下了浅层次的印象，难以真正内化为认知体系的有机组成部分，从而影响了

知识传播的深度和广度。 
2、受众参与仪式的被动性 
短视频平台所依托的算法推荐等机制在很大程度上进一步强化了受众的被动参与状态，使受众陷入

一种同质化知识内容循环的困境之中。算法推荐系统通常会依据用户过往的浏览历史、点赞偏好以及停

留时长等数据信息，精准地为用户推送与之兴趣相符的内容。由于接收到的信息同质化程度高，他们无

法接触到多元的知识领域和不同视角的观点，思维逐渐变得狭隘，逐渐陷入一种“信息茧房”当中，这

种茧房效应可能导致受众在面对复杂多变的现实问题时，因知识储备单一、缺乏多元思考能力而难以做

出准确的判断和有效的应对，极大地限制了受众知识素养的全面发展。 

6. 优化“知识网红”短视频知识传播的策略建议 

(一) 提升知识整合与系统性传播能力 
“知识网红”传播知识多零散无序，影响受众对知识深度理解及运用，提升其知识整合与系统性传
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播能力，从而助力受众更好内化知识，需要“知识网红”与短视频平台联合面对。对于“知识网红”而

言，应充分意识到知识系统性传播的重要性，并积极付诸实践。在制作短视频时，可以摒弃单纯追求单

个视频趣味性和独立性的做法，转而注重知识的内在逻辑与连贯性，将碎片化的知识有机整合起来。与

此同时，短视频平台可以通过设立知识专题的方式，依据不同的知识门类，如人文社科、自然科学、健

康养生等，对众多“知识网红”所发布的相关短视频进行分类整合。此外，平台还可推荐相关知识链条，

利用算法技术分析视频内容的知识关联性，为受众推荐与之正在观看视频相关的其他深度知识内容。通

过“知识网红”与短视频平台的联手改进，共同营造一个有利于知识深度传播、受众知识素养不断提升

的短视频知识传播生态环境。 
(二) 平衡知识传播的表演性与真实性 
“知识网红”为吸引受众关注、提升传播效果，适度的表演性固然不可或缺，但不能以牺牲知识的

真实性和严谨性为代价。“知识网红”应明确自身作为知识传播者的角色定位，在保证内容趣味性的同

时，坚守住知识的真实性和严谨性底线。例如，在讲解复杂的科学原理或专业知识时，可以通过合理的

叙事结构，将抽象的知识具象化，按照知识的逻辑脉络，以通俗易懂的故事形式徐徐展开，让受众易于

理解接受。同时可以辅以丰富且准确的案例佐证，增强知识的可信度和说服力。另一方面，平台需对“知

识网红”传播的知识进行严格把关，组建专业的审核团队，从知识专业性、准确性等多维度对视频内容

进行审核评估，对于那些为了追求表演效果而出现知识偏差、误导受众的视频坚决不予通过。通过这些

举措，短视频平台能够营造出健康、真实的知识传播环境，引导“知识网红”在表演性与真实性之间找

到合理平衡点。 
(三) 激发受众深度参与知识传播仪式 
英国学者大卫·布金汉姆提出的媒介素养是指社会成员“使用和解读媒介信息所需要的知识、技巧

和能力”[20]。媒介素养教育的普及能够帮助受众更好地认识“知识网红”所传播知识的特点与局限。在

学校教育中，可以将媒介素养纳入课程体系，通过课堂讲解、案例分析等方式，引导学生了解短视频知

识传播的机制，知晓其中可能存在的碎片化、表演性过强等问题，培养学生对信息进行甄别、判断的能

力。同时，平台可以通过优化互动功能，设计更多能够引导受众深度参与知识讨论、知识拓展实践等互

动形式来改变受众被动参与的现状。例如平台可以联合“知识网红”以及相关知识机构，在不同地区组

织线下知识分享活动，让受众有机会面对面地交流知识学习心得、分享见解，并拓展知识视野。通过这

些丰富多样的互动形式，能够极大地激发受众的学习兴趣和参与积极性，进而提升整个短视频平台知识

传播仪式的深度与质量，营造一个充满活力与深度的知识传播生态环境。 
“知识网红”凭借独特的角色担当与仪式化行为，构建起一个个充满魅力的知识传播仪式场域，让

知识突破了传统的传播局限，以更生动、更具亲和力的方式抵达广大受众，形成了全民积极参与知识共

享的新局面。然而，我们也应清醒地认识到，在这一蓬勃发展的过程中，或许会存在知识传播过于碎片

化、知识准确性欠缺等问题。未来，“知识网红”需不断提升自身专业素养，秉持传播优质知识的初心；

平台方也应强化监管机制，助力营造健康的知识传播生态；而受众更要保持理性批判思维，积极甄别筛

选。如此，短视频平台上的知识传播才能在传播仪式观的加持下，持续发挥其积极影响力，让知识的火

种在数字时代的浪潮中，借助仪式的力量，燃得更旺、传得更远，照亮更多人求知探索的道路。 
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