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摘  要 

本研究聚焦于AIGC技术在粉丝文化中应用的新现象，以粉丝自制偶像音频为切入点，综合运用网络民族

志与问卷调查法，以互动仪式链理论为核心分析框架，深入剖析其应用过程、动因及影响，并预测其未

来可能面临的问题与挑战。研究发现，情感、社交与技术这三方面因素是粉丝应用AIGC技术的关键动因，

资本助推产业发展成为拓展性动因；另外，该技术赋能创作，重塑了粉丝文化生态，为偶像产业的发展

提供了新的参考路径。但在未来，也存在引发版权、伦理等问题的风险。本文通过理论分析与实证研究，

为理解粉丝文化新形态、规范技术应用及了解现象意义等提供理论与实践支撑，推动AIGC技术与粉丝文

化研究的深化发展。 
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Abstract 
This study focuses on the new phenomenon of the application of AIGC technology in fan culture, taking 
fan-made idol audio as the entry point. It comprehensively employs methods of online ethnography 
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and questionnaire surveys, with the interaction ritual chain theory as the core analytical frame-
work, to deeply analyze the application process, motivations, and impacts of this technology, and 
predict the potential problems and challenges it may face in the future. The research finds that emo-
tional, social, and technological factors are the key motivations for fans to apply AIGC technology, 
while capital boosting industrial development serves as an expansive motivation. Additionally, this 
technology empowers creation, reshapes the fan culture ecosystem, and provides a new reference 
path for the development of the idol industry. However, in the future, there is a risk of triggering 
issues such as copyright and ethics. Through theoretical analysis and empirical research, this paper 
provides theoretical and practical support for understanding the new forms of fan culture, regulat-
ing technology application, and comprehending the significance of the phenomenon, promoting the 
in-depth development of AIGC technology and fan culture research. 
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1. 引言 

(一) AIGC 赋能粉丝文化的研究背景 
AIGC，即人工智能生成内容，是指利用人工智能技术自动生成内容的新型生产方式，涵盖文本、图

像、音频、视频等多种模态。作为一种新型技术产物，其拥有的显在技术优势与商业价值潜力，吸引着

越来越多资本开发与用户应用，逐渐形成较为稳定的技术局面与产业体系。而粉丝文化，是在大众文化

蓬勃发展、媒介环境日新月异的背景下滋生的一种独特文化形态，是粉丝群体围绕偶像或喜爱的对象，

在情感、行为、创作等多方面所形成的一系列具有鲜明特征的文化现象总和。 
随着人工智能技术的飞速发展，AIGC 技术在文化产业各领域逐渐崭露头角。在粉丝文化场域中，随

着社交媒体的普及和粉丝群体的日益壮大，粉丝不再仅仅满足于被动地消费偶像所提供的内容，而是渴

望通过各种方式积极参与到偶像文化的构建中，表达对偶像的热爱与支持。在这样的背景下，粉丝自制

偶像音频作为一种新兴的粉丝创作形式应运而生，借助 AIGC 技术，粉丝们能够突破传统创作的局限，

将自己的情感与创意融入到音频作品中，为偶像文化注入新的活力。 
(二) AIGC 应用于粉丝文化现象的研究意义 
本研究聚焦于 AIGC 技术在粉丝文化中的应用，以粉丝自制偶像音频为切入点，以互动仪式链理论

为核心分析框架，深入探究这一现象背后的动因、过程与影响，具有重要的理论与实践意义。 
在理论方面，本研究以互动仪式链理论为核心，结合参与式文化理论、创新与扩散理论，剖析 AIGC

技术在粉丝文化中的具体应用，包括应用过程分析、关键动因研究、影响与未来挑战研究，从而进一步

深化对粉丝能动性、技术赋权、文化生产与传播新形态等理论的理解，为跨学科研究提供新的视角与实

证案例，填补当前相关研究在 AIGC 技术与粉丝文化融合应用方面的理论空白，同时丰富互动仪式链理

论在数字技术语境下的应用场景与理论内涵。 
在实践层面，研究成果能够为偶像产业从业者提供决策参考，助力其更好地理解粉丝需求，适应 AIGC

技术赋能下的传播环境，优化营销策略与版权管理策略。同时，有效预见 AIGC 在粉丝文化的应用中可

能面临的困难与挑战，为相关部门提前打好“预防针”，有效应对全新领域与现象可能带来的问题与挑
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战，及时规范 AIGC 技术在粉丝文化领域中的应用。 

2. AIGC 技术在粉丝文化中的应用过程分析 

(一) 粉丝获取与运用 AIGC 技术的渠道 
1) 在线平台与工具 
随着 AIGC 技术的普及，关于 AIGC 的在线平台与工具成为粉丝获取与运用技术自制偶像音频的重

要途径。国内现有的 AIGC 在线平台，诸如讯飞智作、AIGCCN 中文导航等，成为粉丝获取和运用 AIGC
技术的主要渠道，其操作简单，以便捷性与易用性吸引了众多普通粉丝。这些平台通常采用简洁直观的

交互设计，用户只需在输入框中描述所需音频的风格、主题、偶像特征等关键信息，平台就能快速调用

AIGC 算法，提取偶像音色特点，在短时间内生成相应的音频初稿。 
2) 粉丝社群学习与交流 
互联网环境下，社交媒体发达，数字化粉丝生态也随之形成，粉丝社群在 AIGC 技术的传播与应用

过程中扮演着不可或缺的关键角色。诸如抖音、b 站、微博、小红书等此类平台，为粉丝提供了技术使用

的经验交流场域，形成独特的粉丝社群。在各类社群中，粉丝们围绕 AIGC 技术展开热烈且深入的交流

与分享，技术“大神”级别的粉丝也会主动分享自己使用 AIGC 软件或平台的详细经验，使 AIGC 技术

在粉丝群体中为跟多人所了解和掌握。 
此外，这种社群内部的交流互动，极大地促进了 AIGC 技术在粉丝群体中的扩散。AIGC 技术作为一

种创新事物，从创新与扩散理论来看，早期掌握 AIGC 技术的粉丝作为“创新者”，通过社群分享将技

术知识传递给“早期采用者”，这些“早期采用者”凭借自身在社群中的影响力，带动更多“晚期多数”

粉丝尝试运用该技术，使得 AIGC 技术在粉丝群体中层层扩散，逐渐成为粉丝的主流创作方式之一，并

推动其在粉丝文化中的广泛应用和不断创新。 
(二) 应用过程中形成的文化规范与行为准则 
在 AIGC 技术融入粉丝文化，粉丝自制偶像音频的实践过程中，逐渐形成了一系列独特且具有约束

力的文化规范与行为准则。这些规范与准则不仅保障了粉丝创作活动的有序开展，更维护了粉丝文化生

态的稳定与发展，而这一规范的形成过程，也是互动仪式链理论中“群体符号”构建的过程，粉丝通过

共同遵守规范形成群体认同，强化了仪式互动的持续性。 
首先，尊重原创成为粉丝利用 AIGC 技术创作的首要准则。研究通过对问卷调查的结果进行分析后

发现，当被问及“AIGC 技术在粉丝文化的应用过程中，形成了哪些文化规范和行为准则”时，高达 88%
的受访者选择了“尊重原创，不相互抄袭创意”。因此，尊重原创已然成为粉丝利用 AIGC 自制偶像音

频时的一项重要行为准则。在各类粉丝社群中，一旦发现有抄袭创意的音频作品出现，粉丝们会迅速在

评论区留言指正，要求抄袭者删除作品并公开道歉。 
其次，标明信息也成为粉丝文化中的重要规范之一。粉丝利用模板与原声素材进行偶像音频创作时，

必须在作品内容中标明“AI 生成，勿上升偶像本身”“原声出处及制作模板来源”等提示信息。这一文

化规范，是随着 AIGC 赋能粉丝文化应用而逐渐形成和完善的，且在网络舆论环境冗杂的当下十分有必

要，成为保护偶像、保护粉丝创作者和尊重原创的必要条件[1]。 
在应用过程中形成粉丝内部的文化规范与行为准则，体现出 AIGC 与粉丝文化的相互融合。随着粉

丝文化的不断发展，这些独特的规范与准则也为 AIGC 赋能下的粉丝文化注入了温暖人文底色。 

3. 粉丝应用 AIGC 技术自制偶像音频的动因探究 

(一) 情感因素的驱动 
1) 粉丝的情感表达需求，高频传递对偶像的喜爱 
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在粉丝文化场域中，每位粉丝个体都期望大胆充分的表达自身对偶像的喜爱，常常通过各类自发性

的创作与劳动行为表达对偶像的支持与热爱[1]，如为爱豆制作周边、组织打投做数据等。而 AIGC 技术

的出现，为粉丝们开辟了一条全新的情感表达路径，粉丝利用 AIGC 自制偶像音频，成为其表达喜爱与

支持的情感宣泄与表达出口。 
粉丝对偶像的深厚情感依恋和喜爱，是其应用 AIGC 技术创作音频的核心动力。通过运用 AIGC 技

术自制偶像音频作品，粉丝能够在日常生活中以自己的方式深度参与偶像活动，随时随地与偶像建立紧

密情感连接，并将其作为表达情感的一种新方式，强化与偶像间的情感纽带[2]。同时，粉丝借助 AIGC
技术创作偶像音频，不仅仅是对偶像声线的简单模仿，更是粉丝们将自己对偶像的复杂情感，细腻而深

刻地融入其中，展现出自身对偶像纯粹而执着的喜爱与支持。 
2) 偶像的激励属性，满足粉丝情感需求  
首先，粉丝对偶像的追随，实际上也是一种对榜样的崇拜。在当下的粉丝文化中，多数粉丝对偶像

的喜爱不仅仅局限于对外貌身材等表象特征的迷恋，而更多在意对其闪光点的挖掘与欣赏，因此偶像在

粉丝成长过程中常发挥着激励的重要作用，其形象、作品与言行都可能带给粉丝治愈与鼓励，满足粉丝

的精神情感需求[3]。而粉丝自制偶像音频，也成为粉丝情感世界不可或缺的一部分，满足着他们对温暖、

力量与希望的渴望，粉丝借助 AIGC 技术自制如偶像问候、激励音频等，能够实现其情感的深度寄托与

延伸，以及自我情感的满足与升华。 
其次，在饭圈中，粉丝会出于对偶像现有作品缺失的遗憾，而利用 AIGC 技术自制偶像音频，满足

自身情感需求。如在饭圈中常见的粉丝利用 AI 生成技术，实现偶像合唱同一首歌的“梦幻联动”，以弥

补现实作品中无法合作的遗憾，满足粉丝的情感渴望。Bilibili 平台上的 up 主“帅气的克里夫”作为 EXO
粉丝中的一员，以情感驱动创作的积极性与主动性，制作并发布韩娱男团偶像 EXO 的成员翻唱音频，并

在其粉丝群体内掀起一定热度，其制作的翻唱音频作品，如“【AI 翻唱】如果爱太荒凉，我陪你梦一场

|三生三世(张杰)-Suho/Chen/Baekhyun/D.O.”在 b 站获得了 13.2 万的播放量，弥补了韩娱偶像在中文歌曲

演唱方面的缺失性遗憾，同时也极大地满足了其粉丝对偶像演唱中文歌的渴望性情感需求。 
(二) 寻求社交认同与自我实现的满足 
1) 作为粉丝社交工具，拓展与巩固社交关系 
在多元的粉丝文化中，AIGC 技术赋能下的自制偶像音频行为已然成为粉丝社交的重要载体。在粉丝

社群中，粉丝往往通过分享偶像相关的创作作品、周边产品等，展现自己的粉丝身份，以此融入粉丝社

群，获得群体认同与归属感。将 AIGC 技术应用于粉丝文化中，制作并分享 AI 生成的偶像音频、视频等

内容，是当下粉丝文化中较为热门的社交形式，在同一偶像的粉丝圈层中，粉丝通过参与自制与分享音

频作品的方式，迅速引发同好的关注与讨论，增强与其他粉丝的互动频率与深度，巩固现有的社交关系，

并不断拓展粉丝社交圈。 
从互动仪式链理论视角，粉丝围绕自制偶像音频展开的分享、讨论与合作，构成了典型的群体互动

仪式。粉丝以偶像音频为共同的关注焦点，通过评论、弹幕、私信交流等方式形成双向的情感互动，进

而产生群体归属感与情感连带[4]。粉丝自制的优质音频作品还可能吸引其他粉丝以创作偶像音频为共同

话题，主动交流和寻求合作，形成粉丝社群内部的交流圈层，通过频繁的交流与讨论找到彼此间的契合

点，进一步深化社交关系。同时，新粉丝也能够凭借对优质音频作品的关注和积极的创作尝试，迅速融

入粉丝群体，获得归属感。 
2) 获得价值认同与成就感的需求 
在粉丝群体的交流与讨论中寻求自我价值的实现与成就感，是粉丝普遍渴望获得的。当今数字化与

社交化交织的时代背景下，粉丝们借助 AIGC 技术自制偶像音频，为自身开辟了一条获取价值认同与成
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就感的崭新路径[5]。 
随着社交媒体的蓬勃发展，粉丝自制音频作品拥有了广阔的展示平台，从微博、B 站到抖音等，这

些平台汇聚了海量的用户流量，为粉丝作品的传播提供了肥沃的土壤。当粉丝运用 AIGC 技术精心雕琢

出一首偶像音频作品并发布在网络平台后，其往往能够收获来自其他粉丝的广泛好评和大量转发，使创

作者收获强烈的成就感与自我实现的满足感，真切感受到自己的才华与努力得到了价值认可。如 b 站 up
主“帅气的克里夫”，其制作与发布的关于 EXO 的 AI 翻唱音频，通过对 EXO 每位成员精准的音色模仿

与调整，受到了爱丽的一致好评，粉丝们通过弹幕评论等夸赞翻唱音频作品的制作精良，这些赞誉在一

定程度上使得创作者内心充满成就感，更加用心的投入在偶像音频的制作上，同时也激励更多粉丝投身

于自制偶像音频等创作活动中。因此，自制偶像音频能够使作为创作者的粉丝获得价值认同与成就感，

这也成为粉丝利用 AIGC 自制偶像音频的动因。 
(三) 技术本身的优势驱动 
1) 媒介环境下的技术平权与技术的易用性 
在互联网与新媒体的大环境下，以往的信息传播方式被打破，社交媒体平台为每一个粉丝个体带来

了平等的传播权利。而对于技术本身来说，随着当下科技发展的不断向好，各种技术也具备了接近性与

易用性，其不再是专业人士的特权，技术平权的局面也逐渐形成[6]。 
对于利用 AI 生成偶像音频这一现象来说，在传统的音频制作模式下，粉丝若想创作偶像音频，往往

面临着诸多难以逾越的障碍。专业的音频制作软件，如 Pro Tools、Logic Pro 等，虽然功能强大，但操作

极为复杂，需要创作者具备深厚的专业知识与丰富的实践经验。而对于普通粉丝而言，仅仅是软件的安

装与调试，就可能耗费大量的时间与精力，更不用说掌握复杂的音色、声线处理等技巧。这无疑将大多

数粉丝挡在了音频创作的门外，使得创作偶像音频成为少数专业人士的“特权”。 
AIGC 技术的出现，彻底打破了这一局面，为粉丝带来了前所未有的技术平权。以在线 AIGC 音频制

作平台为例，如 QQ 音乐的“AI 音乐创作助手”等，粉丝只需在网页或手机应用上简单注册登录，无需

安装复杂软件，即可轻松开启音频创作之旅，其操作界面简洁直观，粉丝只需在文本框中输入简单指令，

平台便能迅速调用 AIGC 算法，在短时间内读取偶像原声，完成对偶像音色的模仿，生成初步音频作品。

同时，这些平台往往提供丰富的预设模板，粉丝可以根据偶像的特点与自身喜好，快速选定模板，轻松

完成音频创作，极大地降低了创作门槛，让每一位粉丝都能平等地参与到偶像音频创作中来。技术的平

权，使得粉丝真正实现了从“观众”到“创作者”的身份转变，成为促使粉丝利用 AIGC 技术自制偶像

音频的关键动因。 
2) 技术的生动与高效个性化创作优势 
AIGC 技术在模拟偶像音色方面展现出了惊人的精准度与逼真度，成为粉丝自制偶像音频的得力助

手。通过对偶像大量原声素材的学习与分析，这一技术可以精准捕捉偶像声音的独特特征，包括音高、

音色、语调等细微之处，进而生成与偶像原声高度相似的音频，使音频作品呈现生动，具有极强的真实

感。 
此外，AIGC 技术同样拥有创作个性化与高效率的优势，它能够依据粉丝输入的关键词、主题或情感

倾向，快速生成具有粉丝个性化的创意音频。同时，AIGC 技术打破了传统音频制作周期长的弊端，大幅

缩短了音频的制作周期，使得粉丝对偶像音频的制作，从创意萌发到成品输出，仅需几小时甚至几分钟

即可完成。 
因此，AIGC 技术本身拥有的生成作品生动、个性化以及高效率的优势，吸引着粉丝将其应用在粉丝

文化的各个领域中，也成为粉丝利用 AIGC 技术自制偶像音频的动因之一。 
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(四) 资本参与开发，助力 AIGC 体系更成熟 
AIGC 技术作为极具商业潜力的新产物，早已成为资本瞄准的发展“猎物”，而在 AIGC 技术蓬勃发

展并深度融入粉丝文化的进程中，资本的参与成为助推剂，发挥着不可或缺的关键作用。 
资本的大量涌入为 AIGC 技术的研发与优化注入了源源不断的动力。腾讯天衍实验室致力于提升

AIGC 的自然语言处理能力，通过优化算法模型，能够精准理解并呈现粉丝对偶像音频的复杂创意需求。

阿里达摩院在语音合成技术方面持续深耕，投入大量资源进行数据采集与模型训练，大幅提升模拟偶像

音色的逼真度，让粉丝自制音频中的偶像声音几近原声，为粉丝带来更震撼、更具情感共鸣的听觉体验

[7]。其次，在 AIGC 模板与 APP 开发方面，资本也投入了大量的资金与精力，助力打造了一系列功能强

大、便捷易用的 AIGC 创作平台。如抖音旗下的“剪映”推出 AIGC 辅助视频创作功能，为粉丝提供海

量与偶像相关的素材模板，涵盖偶像的经典舞台画面、生活写真等，粉丝只需简单拖拽与编辑，即可结

合 AIGC 生成的音频，快速创作出精美的视频作品。同时，B 站也积极构建 AIGC 创作社区，鼓励粉丝

利用其音频生成工具创作多样化的偶像音频，通过算法推荐，将优质作品推送给更多潜在受众。 
因此，资本的助推为粉丝使用 AIGC 技术的发展与完善提供了更加成熟且全面的产业体系支持，使

粉丝使用 AIGC 自制偶像音频更加便捷，同时，提高了粉丝的创作热情与应用新技术的积极性。 

4. AIGC 技术赋能粉丝文化的影响 

(一) 内部影响 
1) 凝聚粉丝群体，引起情感共鸣 
从新闻传播学的互动仪式链理论视角来看，AIGC 对粉丝群体内部在情感能量的激发与共鸣方面有

深刻的影响。在粉丝自制偶像音频的互动过程中，当粉丝成功创作并分享 AIGC 音频时，会引发其他粉

丝的共鸣。一个自制偶像音频作品的发布与传播，会呈现出代表性的多数粉丝对偶像的意愿，并引起粉

丝群体间热烈的交流与讨论，而粉丝间的情感连结也会随着共同话题的不断增多而更加紧密，产生情感

共鸣和群体凝聚力[8]。如，在韩国女爱豆崔真理过世两周年纪念日当天，一位粉丝利用 AIGC 技术自制

了一段拥有真理原声的 AI 翻唱音频《我好像在哪见过你》表达自己对偶像的怀念，这一作品分享并发布

到 B 站、微博等平台后，粉丝们纷纷通过弹幕表达着对崔真理的思念，“我们都很想你”“真理啊！在

那边过的还好吗？一定要快乐幸福啊！”，这些评论汇聚成了一股强大的情感洪流，引起了强烈的共鸣，

让每一位粉丝都深切感受到彼此之间的共情与联结。这种基于 AIGC 音频作品的互动，不仅是情感的交

流，更是社群归属感的强化。因此，AIGC 技术为粉丝群体搭建起情感的桥梁，为粉丝文化注入了温暖而

坚韧的力量。 
2) 创作者地位提升，粉丝内部权力结构有所调整 
随着 AIGC 技术在粉丝文化中的深入渗透，掌握这一技术的粉丝创作者地位得到显著提升，粉丝内

部权力结构也随之发生了微妙而深刻的变化。在传统的粉丝文化模式下，粉丝群体内部的话语权往往集

中在那些善于组织应援活动、拥有较多偶像周边资源或是在社交平台上活跃度极高的粉丝手中[9]。然而，

AIGC 技术的出现打破了这一格局，当粉丝能够运用 AIGC 工具创作出高质量、独具创意的偶像音频作品

时，他们便能够在粉丝文化中获得众多同好的关注与赞赏。 
从互动仪式链的长期影响来看，对于积极参与 AIGC 音频创作与分享的粉丝而言，他们在这个过程

中获得了其他粉丝的认可与尊重，找到了在群体中的独特价值与归属感，这也就在一定程度上导致粉丝

群体的内部结构发生了微妙的变化。能够充分掌握 AIGC 技术，创作出优质音频作品的粉丝，在粉丝群

体中往往被称作“老师”“大神”，并在粉丝社群中拥有一定的话语权。这一现象使得以往传统的粉丝结

构中单一的权力中心被打破，技术型创作者凭借对 AIGC 技术的充分掌握与优质音频作品的创作，即可

https://doi.org/10.12677/jc.2026.144087


郭烨宁，丁宇萍 
 

 

DOI: 10.12677/jc.2026.144087 55 新闻传播科学 
 

在粉丝群体中获得极高的声誉与话语权，从原本的“边缘人”一跃成为社群的核心成员。这种粉丝内部

权力结构的调整，也在一定程度上为粉丝文化的发展注入新的活力。 
3) 拓展粉丝文化传播的创作模式，开辟情感劳动新路径 
在 AIGC 技术尚未广泛普及之前，粉丝文化传播的创作模式相对单一，主要集中在文字表达、图片

精修以及简单的视频剪辑等方面。如粉丝安利日记、偶像高能片段混剪视频等，这些以往的创作模式，

不仅单一，而且难以传神的展现出粉丝创意和对偶像的情感。 
然而，AIGC 技术的横空出世，如同一场创意风暴，有效的赋能粉丝文化，彻底革新了其传播的创作

版图，为粉丝开辟了全新的情感劳动路径。以往的粉丝情感劳动多是在社交平台上为偶像打投、控评，

耗费大量时间精力，且形式较为机械[10]。如今，通过 AIGC 技术创作音频，粉丝们从挑选契合偶像形象

的音乐素材，到反复调试音色，每一个环节都是粉丝情感的倾注，这不仅使情感劳动变得更加富有创造

性与内涵性，同时也成为当下饭圈内，粉丝宣传安利偶像的热门创作模式和路径，促进了粉丝文化在数

字时代传播边界的拓展。 
(二) 外部影响  
1) 助力偶像形象塑造与二次传播 
AIGC技术赋能粉丝文化成为助力偶像形象塑造，实现更广泛和深入二次传播的契机。粉丝利用AIGC

自制偶像音频，能够从音色上精准复刻偶像的独特嗓音，无论是富有故事性的温柔低吟还是极具独特风

格的歌曲，都能让偶像仿佛亲自献声，为偶像的魅力添彩，扩大偶像人气。如日本的虚拟偶像初音未来，

粉丝们借助 AIGC 技术创作的音频作品，涵盖了风格迥异的音乐，从空灵梦幻的电子乐到激昂热血的摇

滚乐，再到温柔婉约的古风曲，每一首都精准捕捉到初音未来不同的形象特质，全方位展现了她作为虚

拟偶像的多元魅力。这些音频在网络平台上迅速吸引了大量原本对虚拟偶像并不熟悉的路人关注。许多

网友在 B 站、抖音等平台偶然刷到粉丝自制的初音未来 AI 音频后，被其独特风格所吸引，进而深入了解

初音未来这一虚拟形象，成为她的新粉丝，拓宽了初音未来的受众圈层。 
因此，在 AIGC 赋能粉丝文化的背景下，粉丝利用 AIGC 技术自制偶像音频，是粉丝以自己的视角

对偶像形象进行塑造与宣传，这不仅填补了偶像形象塑造在部分领域的空白，同时还助力了偶像的二次

宣传和知名度的提升，让偶像在竞争激烈的娱乐圈中脱颖而出，持续绽放光芒。 
2) 商业价值拓展，助推偶像产业重塑与发展 
AIGC 技术在粉丝文化中的兴起与应用，为偶像产业带来了全新的机遇与蓬勃的发展动力，深度重塑

着产业的生态格局，为偶像产业未来的发展带来了新的参考路径[11]。 
在偶像衍生产品开发领域，AIGC 技术为其开辟了广阔天地。以往，偶像的音频衍生产品多局限于官

方发行的专辑、演唱会音频记录等，形式单一，风格固定，难以满足粉丝对偶像的特定需求。而如今，粉

丝凭借 AIGC 技术，能够根据偶像的形象、音色，定制化创作偶像的专属音频，如睡前故事、情景对话

等，来满足自身的需求。这为偶像公司提供了极具创意和个性化的参考，启示其充分了解当下粉丝需求，

并做出针对性的改进，重塑偶像宣传模式，挖掘粉丝利用 AIGC 自制偶像音频这一现象背后的商业价值，

并“对症下药”，开拓偶像宣传业务，拓宽偶像产业的盈利渠道。 
此外，AIGC 技术在粉丝文化中的应用，也助推了偶像产业的整体变革与发展，成为偶像产业的营销

利器。相关偶像公司可以将 AIGC 技术融入到官方偶像产品开发中，如利用偶像原声版权的优势，与 AIGC
平台公司合作，开发出个性化定制的“官方偶像互动式音视频”，将沉浸式互动感作为产品的卖点，吸

引粉丝购买。这种将 AIGC 融入到偶像宣传中的发展新路径，有针对性地契合了粉丝的特定情感需求，

增强了粉丝在虚拟音视频中与偶像的互动感，从而实现了更好的营销效果。 
因此，AIGC 技术在粉丝文化中的应用，对于偶像产业本身的发展是有启发性意义的，它不仅拓展了
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AIGC 技术在粉丝文化中的商业价值，也为偶像产业涉猎 AIGC 领域提供了新思路，助力偶像产业的变革

与向好发展。 

5. 审视 AIGC 技术在粉丝文化应用中可能面临的问题与挑战 

(一) 伦理方面 
1) 版权边界模糊，侵权问题如同“定时炸弹” 
在粉丝文化与 AIGC 技术深度交融的当下，粉丝利用 AI 生成偶像原声模拟音频，其版权问题如同一

颗隐匿在暗处的“定时炸弹”，随时可能引爆一系列纠纷，给粉丝创作、偶像权益以及整个文化生态带

来负面影响。 
从偶像原声素材版权的角度来说，当粉丝运用 AIGC 技术自制音频时，往往难以厘清其中所涉及的

复杂版权关系。在素材获取环节，许多粉丝会从网络上搜集偶像的各类音频素材，如演唱会的现场录音、

专辑歌曲中的原声等，这些素材的版权归属本就错综复杂，部分可能属于偶像经纪公司或是唱片公司。

而粉丝在未获得明确授权的情况下将这些素材用于 AIGC 音频创作，已然埋下了侵权的隐患，若版权方

进行追究，那么相关版权侵犯问题将难以界定。 
另外，AIGC 技术属于当下社会的一个全新领域，与其相关的各项法律法规可能尚未得到完善，即使

如今相关的 AIGC 生成式 APP 层出不穷，并呈现爆发式增长的趋势，但有关该领域的内容仍具有模糊性。

对于 APP 中所提供的素材模板，其是否得到合法授权，粉丝们通常无从知晓。当粉丝利用此类模型生成

偶像音频时，就有可能间接涉及侵权问题，引发版权纠纷，甚至陷入法律危机。 
2) 过度商业化，催生低质营销内容 
粉丝利用 AIGC 技术自制偶像音频的现象，让我们看到了 AIGC 在粉丝文化领域中展现出的强大商

业潜力，其巨大的红利也吸引着大量资本涌入其中，涉足 AIGC 与偶像产业的发展。然而，资本的参与

必然会导致过度商业化的出现，催生出各种低质营销内容。 
在商业利益的驱动下，一些创作者吃到与资本合作的红利，为了追求快速变现，忽视了音频作品的

质量，粗制滥造大量低质 AIGC 音频。这些音频往往缺乏创意，只是简单地堆砌偶像元素与商业信息，

如将偶像的几句原声随意拼接，搭配上毫无关联的广告文案，便推向市场。此类低质营销音频充斥网络，

不仅无法为偶像带来正面宣传效果，反而会让粉丝们对粉丝文化的商业化走向深感失望，使 AIGC 赋能

粉丝文化的优势在商业浪潮中逐渐迷失方向。 
(二) 文化层面 
1) 虚假内容泛滥，成为粉丝文化场域中恶意传播的工具 
在 AIGC 技术赋予粉丝强大创作能力、丰富粉丝创作内容的同时，也为虚假内容的滋生提供了技术

条件，这些借助 AIGC 技术生成的虚假音频内容，可能在粉丝文化场域的竞争中被肆意滥用，进而破坏

粉丝文化的正常发展秩序。 
在粉丝文化场域的竞争中，部分别有用心的粉丝或群体，利用 AIGC 技术的语音生成与合成功能，

通过技术手段炮制出偶像的虚假言论、虚假私密对话等音频内容，甚至让偶像说出一些违背公序良俗的

话语，并将这些虚假音频散布到各大网络平台，引发不必要的舆论争议，让相关偶像陷入公关危机。这

种借助技术手段进行的恶意竞争行为，不仅严重伤害了偶像的名誉，破坏了粉丝文化场域的正常交流氛

围，更让粉丝文化中充斥着不良的竞争风气，阻碍整个粉丝文化的健康发展。 
2) 受流量与关注度裹挟，冲击传统粉丝文化初心 
传统的粉丝文化历经岁月沉淀，积累了丰富的内涵与独特的价值取向，它强调粉丝对偶像的真挚情

感、长期陪伴以及在追星过程中的自我成长与群体凝聚，这种粉丝文化是纯粹的，体现粉丝初心的[12]。 
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而 AIGC 技术在粉丝文化中的应用，可能会让粉丝体会到技术发达与流量变现的红利，使粉丝文化

的发展节奏陡然加快，忽视对传统粉丝文化精髓的传承和原本的初心。在粉丝利用 AIGC 技术自制偶像

音频的过程中，一些粉丝为了追求流量与关注，盲目跟风，高频炮制缺乏情感与内涵的音频作品，遗忘

了自己对偶像喜爱的初心。这导致传统粉丝文化中的人文底蕴逐渐被稀释，粉丝文化在快速发展的道路

上，逐渐偏离了原有的精神航道，被流量主义裹挟，失去初心。 

6. 应对与展望 

在 AIGC 技术融入并应用于粉丝文化的背景下，面对未来 AIGC 技术在粉丝文化应用中的可能面临

的问题与挑战，我们要及时做出有针对性的科学有效的应对策略，展望未来的发展方向。 
(一) 应对策略 
对于版权界定模糊可能带来的问题，应加速完善 AIGC 相关立法进程，明确粉丝自制偶像音频等

AIGC 创作成果在版权归属上的判定准则[13]。在相关 AIGC 自动生成应用与小程序的上线方面，要对其

模板素材来源进行登记与审查，并在该领域中制定相关的法律登记程序，以确保版权问题的合法合规，

尽可能的消除由版权争议带来的法律问题，实现有法可依；另外，针对侵权行为，相关法律部门要构建

精准严格的惩处机制，从法律威慑角度规范粉丝创作行为，确保创作活动合法合规，营造有序的粉丝创

作生态[14]。 
对于过度商业化与低质营销内容泛滥的问题，社交媒体平台应加强监管维度，强化审核管理体系。

运用智能算法与人工审查相结合的方式，对粉丝上传的 AIGC 音频内容进行全面筛查[15]。严格限制过度

商业化行为，消除低质营销音频的传播，依据内容质量、原创性及合规性，合理推荐音频作品，引导粉

丝利用 AIGC 技术创作积极向上、富有创意与价值的作品，推动粉丝创作生态的良性发展。 
面对未来可能出现的 AIGC 冲击粉丝文化初心的问题，应指导粉丝正确运用 AIGC 技术，深度理解

粉丝文化内涵并保持初心，促进粉丝文化的可持续繁荣，增强粉丝群体的文化自觉与自信[16]。 
(二) 总结与展望 
本研究以互动仪式链理论为核心分析框架，聚焦于 AIGC 技术在粉丝文化中的应用，以粉丝自制偶

像音频为切入点，深入剖析了这一新兴文化现象的多个维度。研究发现，AIGC 技术在粉丝文化中的应用

过程呈现出多元化的渠道与动态的发展态势，其与在线平台及社群传播有关，并在应用过程中形成了一

定的行为准则与文化规范；其次，粉丝应用 AIGC 技术自制偶像音频的动因是多方面且复杂交织的，其

中，粉丝的情感需求、社交需求以及技术本身的优势驱动是关键动因，资本的助力作为辅助性动因，吸

引粉丝应用；此外，以 AIGC 生成偶像音频为例，从内部与外部两方面分析了 AIGC 赋能粉丝文化的影

响，并预测其未来可能面临的问题与挑战，提前打出预防量，并简要提出了针对性应对措施。 
本研究以 AIGC 与粉丝文化的融合作为全新视角，弥补了以往关于粉丝文化相关研究的不足。展望

未来，关于 AIGC 赋能粉丝文化的选题仍有极大的研究价值与空间，AIGC 技术在粉丝文化领域的发展也

将伴随着科技进步与社会变迁而持续演进，为学术研究带来诸多崭新机遇与挑战。 
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