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摘  要 

在全面推进乡村振兴的背景下，文化振兴成为乡村发展的重要维度。侗族民间故事作为侗族文化的核心

载体，蕴含着丰富的族群记忆与精神价值，亟待传承与发展；而相应地区的发展也同样需要具有当地文

化特色的品牌来实现乡村振兴。基于此，本研究以侗族民间故事为对象，在厘清民间故事IP与乡村特色

品牌内涵关联的基础上，系统挖掘侗族民间故事的IP化价值，并提出涵盖资源整合、价值深挖、传播创

新、产业人融合、差异化发展与建立反馈机制的发展路径，推动侗族民间故事IP化与乡村特色品牌的建

设，为相关地区实现文化与经济协同发展提供参考。 
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Abstract 
Under the background of comprehensively promoting rural revitalization, cultural revitalization 
has become an important dimension of rural development. As the core carrier of Dong culture, Dong 
folk stories contain rich ethnic memory and spiritual value, which need to be inherited and developed 
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urgently. The development of the corresponding areas also needs brands with local cultural char-
acteristics to achieve rural revitalization. Based on this, this study takes the Dong folk stories as the 
object, and on the basis of clarifying the relationship between the IP of folk stories and the conno-
tation of rural characteristic brands, systematically excavates the IP value of Dong folk stories, and 
puts forward the development path covering resource integration, value digging, communication 
innovation, industrial integration, differentiated development and establishment of feedback mech-
anism, so as to promote the IP of Dong folk stories and the construction of rural characteristic 
brands, and provide reference for the coordinated development of culture and economy in related 
areas. 
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1. 引言 

乡村振兴作为中国现代化建设的重大决策，对我国农业农村改革起到了引导作用，划定了未来发展

的重要领域。然而，乡村振兴的“实施焦点不仅在于经济的发展，还在于文化的发展繁荣以及社会的全

面进步”[2]。同时，强调应当将我国传统农耕文化的宝贵遗产与当代文明要素相融合，并为其注入符合

新时代要求的意义。由此可见，文化振兴是乡村振兴的重要维度。少数民族文化是中华民族传统文化的

重要组成部分。侗族作为我国少数民族之一，拥有着极为丰富的文化遗产，各种民间故事闻名于世。这

些不仅是侗族人民的精神家园与身份标识，更是赋能乡村发展、实现文化振兴的宝贵资源。而激活侗族

民间故事的文化生命力，并将其转化为乡村发展的内在动力，成为亟待解决的问题。 
在此背景下，文化 IP化作为一种创新路径，为传统文化的创造性转化与创新性发展提供了新的可能。

“IP”全称是 intellectual property，原本是一个法律概念，主要是指“知识资产中有较大知名度、美誉度

的文化创意无形资产，既包括有产权属性的图书、影视、网络文学等著作权类资产，也包括并不受版权

法规制约的经典文本、经典形象、非物质文化遗产等公共文化资产”[3]。文化 IP 则是指“文化产业化进

程中经济资本入注文化生产的产物”[4]。而民族故事 IP 作为一种文化 IP，特指那些源于民族集体记忆、

以口耳相传或文本形式流传，拥有持续开发潜力，可通过一定的创新设计进行转化的故事符号体系，其

核心要素包括情节、价值观、角色等。乡村特色品牌则是指以乡村地域为基础，深度挖掘并整合当地的

文化、民俗、自然等资源，通过特色产品、场景体验等方面的创新，形成具有深厚文化内涵以及市场吸

引力的品牌标识与形象[5]。 
侗族民间故事的 IP 化与乡村特色品牌建设之间，首要的内在关联在于其定位的吻合。民间与乡村这

两个概念，并非只是字面意义的相似。“在长期的生产生活实践中，村民的生活习俗、娱乐活动、文化信

仰，与村落的选址、格局、形态等自然环境条件不断融合”[6]，民间故事的产生、发展与演变都离不开

侗族乡村。正如“鼓楼作为侗族符号载体，承载着神话传说、祖源观和信仰等文化底色”[7]，侗族特色

景观，不仅是故事发生的地点，更是故事精神内核的载体。在市场竞争中，成功的乡村品牌不仅需要物

质功能，更需要建立起独特的情感连接。侗族民间故事中蕴含的民族文化、价值观念、精神内核等，恰

好能为品牌注入文化厚度。同时，乡村品牌为民间故事提供展示空间，将停留在口耳相传的故事转化为
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可感知、可体验，可消费的实体产品，从而实现文化与乡村的协同发展。基于此，本研究将深入剖析侗

族民间故事的 IP 化价值与开发挑战，进而为侗族民间故事 IP 驱动乡村品牌建设提出具体的实施路径，

将文化资源转化为乡村发展动能，促进文化传承与经济发展双赢的实现。 

2. 文献综述 

文化 IP 化与品牌化是推动传统文化创造性转化、创新性发展的重要路径，引发了许多学者的思考与

讨论。下面将从文化 IP 化与品牌化的价值意义、路径构建、传播机制以及 IP 形象设计等方面进行综述。 
在价值意义方面，文化 IP 化与品牌化不仅是传统文化适应数字时代的必然选择，也为构建跨文化对

话机制提供了实践范式，对增强文化软实力具有重要意义，其多维价值主要体现在文化传承、经济赋能、

社会认同等层面[8]。在乡村振兴背景下，民族文化品牌塑造更能整合多重价值，为乡村发展提供持续动

力[9]。在路径构建方面，成功的文化品牌化经营依赖于系统化的策略与路径。学者们以具体的案例为依

托，阐述了实现文化 IP 化与文化品牌化的多种策略，以及在发展过程中需明晰品牌定位、强化品牌自身

力量并加强原真性传承[10]。在此基础上，建立系统化的文化品牌则需要“以科技手段为支撑；以打造全

产业链为目标；以时代发展需要为主题”[11]。从基本实现到系统构建，“提升主体文化觉悟是基础，契

合市场需求是核心”[12]。在传播机制方面，文化融合是一个重要发展趋势并强调文化 IP 传播需突破传

统线性模式，建立系统的机制。同时，短视频已成为文化品牌化传播的重要阵地，其策略包括明确内容

定位、建构品牌符号系统、策划内容矩阵以及整合多元媒介等多个方面[13]。在 IP 形象设计方面，IP 形

象设计“兼具市场效应与传播效能”[14]，在设计时需要符合文化属性与文化价值以及联动文创产品与商

业品牌并以此设计广受用户喜爱的 IP 形象来实现价值转化[15]。 
综上所述，现有研究对文化 IP 化与品牌化的价值意义、路径构建、传播机制等方面进行了深入的探

讨与阐释，从中可以了解到其核心是将文化从静态的传承与保护对象转变为品牌名片并以此实现创造性

转化，促进文化与经济的协同发展。在此基础上，本研究以侗族民间故事为切入点，探索其 IP 化与乡村

特色品牌建设的发展路径，旨在为民族地区文化资源的创造性转化提供实践框架。 

3. 侗族民间故事的 IP 化价值与开发挑战 

3.1. 侗族民间故事的价值挖掘 

侗族民间故事体系庞大，涵盖宇宙与人类的诞生、民族历史的开展、个人情感与社会伦理、日常生

活智慧等多个方面的内容。有以“龟婆孵蛋”“姜良姜妹”为代表的创世故事；有以“萨岁”为代表的英

雄故事；也有以“毛红与玉英”“珠郎与娘美”为代表的爱情故事；此外，还有以“卜宽”为代表的机智

人物智斗权势者，在轻松诙谐的氛围中传递着人生哲理，以及借助风雨桥等独特建筑进行叙事，或是赋

予侗年等节日的由来以神秘色彩的风物传说。综合来看，这些故事主要有以下特点：一是以寻求起源作

为叙事的开端。每类故事都从故事中英雄、爱情、人物等核心元素入手，通过奇特想象、历史传说等方

式构建故事基础，再引出后续情节；二是体现了万物有灵的自然崇拜观念，将世间万物赋予灵性；其三，

故事并非单纯只按照一种形式传承，而是常常与侗族歌谣、侗戏表演融为一体，形成多种样式；其四，

故事弘扬美好品质，歌颂勇敢、智慧、团结等优秀民族精神，是侗族文化认同的核心载体。 
侗族民间故事鲜明的特征铸就了其深远的意义与价值。在文化传承方面，这些民间故事不仅是侗族

口头文学的代表，承载着侗族族群起源、历史发展、文化基因等多项核心内容，同时也“作为当地人的

历史记忆存活于集体记忆之中，构成了当地人对生于斯长于斯的地方的感知和经验，并形成一种人与地

方的情感关联，也即地方感”[16]。这种“地方感”正是民间故事 IP 化能够激发受众情感共鸣的深层基

础。从艺术层面看，侗族民间故事常与侗族歌谣、侗戏表演深度融合，形成综合性艺术体验，使其超越
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了单纯的文本，成为一种综合性的艺术形式，民间故事为其他艺术形式提供素材与框架，其他艺术形式

又增强其感染力与传播力，不仅体现了侗族文化在艺术表达上的整体性与多样性，也使故事获得更广泛

的民族凝聚力与文化认同。在精神层面，故事以质朴而动人的方式，将勇敢、智慧、忠贞、团结等核心价

值观具象化，这些是侗族社会伦理道德的重要组成与文化认同的精神基石，引导着人们的行为规范与道

德选择。正是基于这样的价值，侗族民间故事具有一定的开发潜力。而将侗族故事 IP 化，既能继承侗族

优秀传统文化，也能够在形成侗族文化 IP 的基础上，助力当地品牌建设，促进地方发展。 

3.2. 侗族民间故事 IP 化开发挑战 

虽然侗族民间故事有着很大开发空间与潜力，但在传承与 IP 开发的过程中也面临着不可忽视的现实

制约。首要挑战在于其资源本身的分散性，这种分散性体现在以下几个方面：首先，侗族聚居区广泛分

布于贵州、广西、湖北等地，这种地理上的分隔使得故事资源自然地散落在不同的区域，为进行整理与

整合增加难度。其次，内容体系较为庞杂，侗族民间故事囊括了创世神话、英雄史诗、爱情故事、智慧故

事等多种类别，但内在关联强度不够，并且不同地区的侗族故事在不断演化的过程中，其讲述方式和内

容侧重上存在一定差异。另一方面，在将侗族故事进行 IP 化的过程中，对侗族民间故事的理解容易停留

在表面，难以与受众建立深刻的情感连接。侗族民间故事的真正价值，远不止于情节本身，更在于其是

侗族文化的充分展现。当前部分侗族文化资源的开发实践表明，传统的民族习俗变成固定的旅游表演，

流于形式的开发，使侗族文化成为没有灵魂的空壳[17]。将民间故事进行 IP 化转化时，开发主体不能满

足于故事的简单提取和符号套用，需要深入挖掘并展现其深层的精神价值与文化意义。还有传播层面，

传统的侗族民间故事主要依赖口头讲述、表演以及学术出版物等方式，虽然这些方式对故事的还原性高，

但在传播效率、趣味性上存在一定不足，难以在信息高速发展的时代吸引受众注意力。最后，还需注意

不同地区、不同类型的侗族故事都有其独特性。就如同在侗族村寨中，无论是历史记忆、艺术娱乐，还

是地方习惯法、习俗等都离不开鼓楼，鼓楼是不可或缺的场域[18]，那么每个村寨流传的故事版本也承载

着不同的地方记忆。只有充分挖掘不同村寨、不同类型故事的独特性，尊重其内在的文化逻辑，才能在

IP 化浪潮中保持侗族民间故事的多样性与辨识度。侗族民间故事拥有深厚的文化底蕴与多元的开发价值，

但也具有地理分散性、内容庞杂性、开发易停留于表面、传播方式传统化以及同质化风险等现实挑战。

因此，在保护故事本真性的前提下，如何实现系统性整合、创造性转化与差异化传播，是侗族民间故事

IP 化赋能乡村品牌建设的重要方面。 

4. 侗族民间故事 IP 驱动乡村品牌建设的途径 

4.1. 整合故事资源，构建系统的侗族故事体系 

基于侗族民间故事地理分布分散、内容体系庞杂的背景，应开展全面系统的资源调查与整理，建立

故事资源数据库，对故事进行分类、归档和主题提炼，构建层次分明、便于转化的故事资源库。首先，

组织相关领域的专家学者、侗族民间故事的爱好者、精通侗族语言的当地人等形成专业的文化研究团

队，深入到贵州、湖南、广西、湖北等侗族聚居地，通过访谈当地的长者、民间艺人，收集第一手的侗

族民间故事资料。同时，在当地博物馆、地方志中心、文化研究中心等场所查阅地方文献中的相关信

息。收集过程中需要注重对不同地区故事版本、讲述方式和内容侧重的记录，为后续的资源整合提供

依据。之后运用民间故事分类方法，对收集到的故事进行分类梳理，按照神话传说、历史故事、生活故

事等类别进行划分，并对各类故事之间的内在联系和规律进行分析。在此基础上，提炼出故事的核心

主题，并围绕主题构建系统的侗族民间故事体系，为后续的 IP 化开发和乡村特色品牌建设奠定坚实的

资源基础。 
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4.2. 挖掘精神价值，打造核心文化 IP 

针对侗族故事 IP 开发浅层化、表面化的问题，需深入挖掘故事背后的核心精神价值。组织文化专家、

历史学者和创新开发团队，对侗族民间故事进行深度解读和分析。比如侗族英雄的故事，不仅要关注英

雄拯救众人的情节，更要挖掘其中体现的侗族人民勇敢、团结、机智等多方面的优良品质并将这些核心

精神价值进行提炼，融入到 IP 的形象设计、故事创作和传播推广中。以侗族英雄“萨岁”为例，可以打

造一个以“萨岁”为原型的 IP 形象，通过动画、音乐等形式展现“萨岁”如何带领侗族人民与敌人战斗，

最终化作神女保卫一方平安以此传递勇敢善良、团结合作的价值观念。同时，围绕这个核心文化 IP，与

侗族乡村中的手工艺者联动，开发一系列如玩偶挂件、发饰、服饰的周边产品，将侗族的精神文化以侗

族手工艺的民族形式呈现给消费者，增强 IP 的文化内涵和吸引力，助力形成乡村特色品牌。 

4.3. 创新传播方式，拓展多元传播渠道 

对于传统传播方式的不足，需积极创新传播方式，拓展传播渠道，形成线上与线下相结合的传播网

络。线上利用现代互联网技术，搭建侗族民间故事的网络传播平台，在抖音、快手、小红书等平台开设

官方账号，制作并发布一定时长的侗族故事动画、讲述实录等短视频内容，发起侗族民间故事相关的话

题挑战，鼓励游客和村民上传自己听见或了解的故事。除此以外，可以开发“侗族故事”微信小程序或

者“侗族故事”APP，将整理好的故事以文字、音频、视频、动画等多种形式呈现，用户可按类型、地点、

人物等分类检索。线下打造沉浸式的侗族故事体验场景，让用户感受侗族村落的风貌和侗族故事的情节，

增强用户的互动性和参与感，比如在肇兴侗寨的鼓楼、风雨桥等真实空间场景中设置故事标识牌和二维

码，游客扫码即可听到与该地点相关的传说。通过这些传播方式，扩大侗族民间故事的传播范围，提高

其知名度和影响力，推动侗族民间故事 IP 化的形成以及乡村特色品牌建设。 

4.4. 推动产业融合，促进乡村品牌发展 

将侗族民间故事 IP 化与乡村特色产业深度融合，是促进乡村特色品牌建设的重要途径。在文旅与研学

融合方面，两者均能以侗族故事为依托进行旅游路线设计：例如以“珠郎娘美”的爱情故事为主线设置打

卡点与解说牌并以此打造“娘美与珠郎”爱情主题游览路线；或是借助故事在侗寨中设计亲子研学体验项

目，让参与者了解侗族起源传说并亲身体验当地居民的衣食住行。而在主题景点建设上，可打造“侗族故

事文化村”或“神话传说主题博物馆”，并在景点内设置故事体验厅、故事周边商店、故事人物形象 Cosplay
区等，让游客在不同的沉浸式场景中了解侗族文化与故事。在非遗与手工艺融合方面，鼓励侗寨内的染坊、

绣坊等将故事中的人物与情节融入制作工艺、包装设计，开发具有侗族特色的 IP 文创产品，打造具有当地

文化特色的乡村品牌产品。通过这种“故事+”的多产业融合方式，可以提升产品的文化附加值及品牌辨识

度以及实现侗族民间故事 IP 化的经济价值转化，从而推动乡村特色品牌的构建与可持续发展。 

4.5. 抓住“故事差异”，提升乡村品牌竞争力 

针对不同地区侗族民间故事在讲述方式和内容侧重上存在差异、难以形成品牌竞争力的问题，制定

对应策略。一方面，需要挖掘各地侗族故事中的核心共性特点，找寻其中具有代表性的文化符号，比如

人物、动物、图腾等，或是团结、和谐、敬畏自然等共同的文化价值观，以此为基础打造的侗族故事 IP
品牌形象。通过统一的品牌标识、宣传口号和视觉风格，形成鲜明的品牌认知。另一方面，尊重不同地

区故事的差异性，根据各地区的文化特色和市场需求，开发具有差异化的 IP 产品。通过品牌合力与差异

化发展相结合，既能够在市场上形成统一的品牌形象，吸引消费者的关注，又能够满足不同消费者的个

性化需求，提高品牌的市场竞争力。 
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4.6. 建立反馈机制，实现可持续发展 

为避免 IP 开发的可持续发展，建立多元主体参与的社会反馈机制，维持 IP 化过程在保护与开发之

间的动态平衡。首先，构建多方参与平台，鼓励当地村民、文化传承者、企业等各方社会力量参与开发

过程，促进各方之间的沟通与协作，共同推动侗族故事的 IP 化形成。同时建立完善的反馈机制，设置意

见箱和电子问卷，收集游客对故事 IP 产品的满意度、文化体验等反馈，同时定期组织村民文化认同感访

谈，了解村民对 IP 化过程中文化本真性变化的看法。并在此基础上系统收集乡村旅游收入、IP 产品销售

情况等相关数据，综合分析侗族故事 IP 化对乡村特色品牌建设的促进作用。最后，根据反馈及数据分析

结果，对 IP 化发展进行调整和优化，进而提升品牌竞争力，使侗族故事 IP 化开发既符合市场需求，又能

有效推动乡村品牌建设，实现可持续发展。 

5. 结语 

本研究在系统梳理侗族民间故事的内涵与 IP 化价值的基础上，分析了 IP 化开发面临的故事资源分

散、传播方式传统、同质化风险等现实挑战，并针对性地提出了整合资源、挖掘精神价值、创新传播方

式、产业融合、差异化发展、建立反馈机制等路径。侗族民间故事的 IP 化并非简单地将故事“搬运”到

乡村特色品牌建设的过程中，而是需要在尊重侗族文化的前提下，通过创造性转化与创新性发展，使古

老的故事在当代乡村品牌建设中重新“活”起来。但在推进文化 IP 化的过程中，也存在一定风险。第一，

过度迎合市场需求可能导致文化符号的简化甚至异化，使传统文化沦为“空壳”，丧失其原有的精神内

核与价值意义。第二，在发展过程中忽视本土文化差异，可能导致不同地区的文化 IP 趋同，削弱文化多

样性。第三，数字技术的运用与沉浸体验虽能增强传播效果，但也可能割裂文化与原初生境的联系。因

此，民间故事 IP 化过程与实践需在创新与保护、市场与伦理之间寻求动态平衡，确保传承主体的权益，

实现文化 IP 化的可持续发展。 
本研究也存在一定局限性。一方面，研究未能充分反映侗族聚居区的地域差异与文化多样性。另一

方面，侗族民间故事 IP 化的分类路径探究不够完整，研究虽提出整合资源、挖掘精神价值等策略，但未

针对创世神话、英雄传说、爱情故事等不同类别的故事设计相应的开发路径。因此，未来的研究可以从

以下方向进行深化：首先，通过跨区域、跨村寨、多种故事流派等多方面的对比分析，探索更具普适性

的开发路径。其次，开展故事分类的路径探究，针对不同类型的故事设计不同的 IP 化策略。最后，可以

将侗族与其他民族地区的成功经验进行对比，提炼更丰富、更适配的民间故事 IP 与乡村特色品牌建设路

径，让故事 IP 化成为乡村振兴的一大助力。 
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