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摘  要 

信息可视化是提升城市文旅信息组织与传播效率的重要工具。本文以贵港文旅资源为研究对象，采用文

献研究、案例比较与公开内容观察等方法，分析贵港文旅信息的组织与视觉呈现。研究发现，现有材料

中存在跨区域资源关联不足、关系型可视化供给有限、历史文化阐释与轻量化传播衔接不足、视觉识别

连续性不强等问题。结合信息分层与视觉编码理论，文章提出由空间地图、历史时间轴和文化知识关联

构成的“时空双轴”基础架构，并从分层视觉、多载体应用和数字技术风险控制等方面形成分阶段优化

路径。该设计框架尚待验证，可为贵港及广西同类城市的文旅信息整合与视觉传播提供参考。 
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Abstract 
Information visualization is an important tool for improving the organization and communication of 
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urban cultural tourism information. Taking Guigang’s cultural tourism resources as its research ob-
ject, this study employs literature review, case comparison, and public-content observation to exam-
ine the organization and visual presentation of Guigang’s cultural tourism information. The available 
materials indicate insufficient cross-regional resource linkage, limited availability of relational vis-
ualizations, weak connections between historical and cultural interpretation and lightweight com-
munication, and insufficient continuity of visual identity. Based on the theories of information layer-
ing and visual encoding, the study proposes a spatiotemporal dual-axis framework integrating a spa-
tial map, a historical timeline, and cultural knowledge relations, together with phased optimization 
paths for layered visual design, multi-carrier applications, and digital technology risk control. The 
proposed framework remains to be tested and may provide a reference for cultural tourism infor-
mation integration and visual communication in Guigang and comparable cities in Guangxi. 
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1. 引言 

1.1. 研究背景 

信息可视化能够将分散的资源类别、空间位置和历史脉络转化为相对清晰的视觉关系。与纸质画册、

静态展板相比，其在梳理复杂信息、呈现资源关联和提高识别效率方面具有一定优势，可为地方文旅资

源的系统传播提供新的表达方式。 
贵港别称“荷城”，文旅资源涵盖历史古迹、自然景区、地方文化及新媒体打卡景观，但不同资源

在内容组织和视觉呈现上相对分散。因此，如何通过信息分类、层级组织和视觉表达，建立较为清晰的

贵港文旅资源信息框架，构成本文研究的现实起点。 

1.2. 国内外研究现状 

国内研究主要形成三条路径：第一，数字人文与交互式可视化研究强调从用户、数据、任务、视觉

呈现和交互等维度组织文化信息[1]。第二，叙事地图研究关注文化遗产的时空关系和多源资料整合[2]。
GIS 相关研究为文化地理信息的空间组织提供了方法参考[3]。第三，城市形象研究重视地域符号提取与

视觉识别系统建构[4]。城市文旅品牌研究则进一步关注数字媒介与多平台传播[5]。在具体应用领域，红

色文化数字传播研究强调内容组织与媒介协同[6]。红色文献服务平台研究关注资源整合与知识服务[7]。
智慧城市研究提示数字化建设需要结合地理空间和使用需求[8]。博物馆移动导览研究强调用户任务和体

验过程[9]。城市视觉识别手册研究则为多载体规范化应用提供了案例参考[10]。 
国外研究较早从可视化设计流程、视觉认知和叙事表达等方面建立分析框架。Munzner 提出的嵌套

模型强调领域问题、数据与任务抽象、视觉编码和算法实现之间的逐层对应[11]。Heer 等通过多种可视

化形式说明不同数据类型与视觉表达方式之间的适配关系[12]。Hullman 和 Diakopoulos 讨论了叙事框架

对受众理解和判断的影响[13]。在文化遗产领域，叙事地图研究强调故事、空间和制图表达之间的关系

[14]。增强现实研究则提示沉浸体验需要兼顾技术适用性与文化真实性[15]。 
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总体而言，既有研究为文化资源数字化、叙事地图和城市视觉传播提供了方法基础，但针对贵港多

类型文旅资源的系统性视觉组织仍缺少具体讨论。本文的研究重点不是直接证明某一设计方案能够提升

传播效果，而是分析贵港文旅信息的组织问题，并提出可供后续样稿制作与用户测试验证的可视化框架。 

1.3. 理论基础 

本文以信息分层与视觉编码为主要理论支撑。信息分层用于确定文化信息的主次关系，将贵港文旅

资料划分为核心识别信息、关联解释信息和延伸服务信息；视觉编码则将时间、空间、资源类型和使用

场景分别转化为位置、色彩、形状、尺寸及连接关系。后文按照“传播任务–数据类别–视觉编码–应

用载体”的顺序展开，先明确不同受众需要完成的查询、理解和导览任务，再选择地图、时间轴、图标

或关系图等形式，避免在缺乏数据和用户验证的情况下直接提出复杂技术功能。 

1.4. 研究目的与意义 

本文以信息分层与视觉编码理论为基础，梳理贵港文旅宣传短板，构建适配本地文脉的信息可视化

设计框架，提出分阶段落地方案，助力强化“秦汉古郡·千年荷城”品牌辨识度。相关效果仍需通过后

续样稿和用户测试验证。理论层面，本文尝试将信息分层和视觉编码用于贵港多类型文旅资源的组织分

析，补充中小城市文旅信息可视化的案例讨论；现实层面，通过梳理历史、自然与打卡资源之间的关系，

为后续导览地图、信息长图和城市视觉传播物料的设计提供结构依据。本文提出的是待验证的设计框架，

不将其直接等同于已经实现的传播成效。 

1.5. 研究方法 

本文采用文献研究、案例比较和公开内容观察等方法，结合贵港地方文史资料、重点景区公开宣传

材料，以及文旅部门、相关景区和社交平台可公开检索的代表性内容，分析贵港文旅资源的信息组织、

视觉呈现与传播现状，具体见表 1。分析按照“资源类型–传播任务–信息层级–视觉形式–应用场景”

五个维度展开：首先识别历史文化、自然景观和社交媒体打卡型资源；其次判断材料主要承担知识解释、

空间导览或体验分享任务；再次比较其信息层级、视觉编码和跨平台连续性。本文不进行内容频次、受

众比例和传播效果的量化推断，结论仅适用于所查公开材料范围。 
 
Table 1. Research materials and analytical scope 
表 1. 研究材料与分析范围 

材料类型 主要来源 范围 分析重点 

地方文史与 
公开资料 地方文史资料及政府、文旅部门公开页面 代表性公开材料 历史脉络、资源信息与传播现状 

重点点位材料 西山、罗泊湾汉墓、大藤峡、荷美覃塘、 
平天山、南山、九凌湖 代表性文旅点位 资源类别、导览信息与视觉形式 

官方公开内容 市级、县区级文旅部门及相关景区 代表性公开材料 信息层级、地域符号与跨平台一致性 

社交平台内容 抖音、小红书等公开页面 代表性公开内容 拍摄位置、体验信息与文化解释 

2. 贵港文旅资源与信息可视化适配基础 

贵港文旅资源横跨古郡遗址、唐宋石刻、明清商贸遗存与当代荷文化等类型。罗泊湾汉墓、南山摩

崖石刻、荷美覃塘等资源在时间、空间和文化类型上差异明显，为叙事地图和分层信息表达提供了较丰

富的内容基础。 
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2.1. 贵港三类核心宣传资源可视化价值 

2.1.1. 历史文化地标 
包含桂林郡贵城遗址、罗泊湾汉墓、南山摩崖石刻、大南门城楼、水流沟历史街区和南江古码头。

宣传痛点为历史年代久远、事件脉络复杂、文物关联性弱，可视化适配形式为历史时间轴、文物知识图

谱、遗址空间复原图和文物纹样信息图，主要面向研学群体与文史爱好者，用于博物馆、历史文化景区

和政府文化宣传。 

2.1.2. 自然山水景区 
涵盖桂平西山国家 AAAAA 级旅游景区、大藤峡水利枢纽、平天山国家森林公园和九凌湖等点位。

相关资源分布于不同县区，游客跨区域规划路线时需要同时处理距离、交通和游览时长等信息，适配 GIS
分区地图、游览路线分层示意图和四季景观对比信息图，可用于全域旅游导览与城市宣传。 

2.1.3. 社交媒体打卡型景观 
以荷美覃塘、吾园中式园林、东湖公园夜景和滨江步道等为代表，主要面向具有拍摄、休闲和分享

需求的游客。其核心信息包括拍摄位置、适宜观赏时段、取景建议和周边路线，适配手绘导览地图、机

位标注信息图和季节景观对比图，可用于小红书、抖音等平台的轻量化传播。 
三类资源在目标受众、使用场景和信息需求方面存在差异。信息可视化可在统一的图形与色彩规范

下设置历史研学和大众导览两类信息界面，分别承担深度文化解释与轻量化出行服务功能。 

2.2. 贵港地方宣传现有载体与现状 

结合表 1 所列重点点位的公开宣传材料，以及贵港文旅部门和相关景区发布的公开资料，本文对当

地现有宣传载体进行观察。所查材料显示，线下宣传常见文字指示牌、导览图和展板，部分材料的信息

层级与资源关联表达仍有完善空间；线上宣传以推文、实景短视频和活动信息为主，同时整合不同区域、

历史阶段和资源类型的关系型可视化产品相对有限。所查文物数字化成果主要用于资源展示或场馆服务，

与全域导览和城市综合宣传之间仍需进一步衔接。由于本文并未穷尽贵港全部景区及内部管理资料，以

上判断仅适用于所查公开材料。 

3. 信息可视化视角下贵港文旅传播问题及成因 

本章以表 1 所列政府文件、重点景区公开导览信息及公开传播材料为证据范围，从资源组织、信息

呈现、内容衔接和视觉识别四个层面归纳问题。由于尚未形成完整的传播样本统计和用户调查，以下结

论仅反映所查材料，不推断贵港全部景区或所有受众的情况。 

3.1. 资源碎片化，缺乏全域整合载体 

从所查材料来看，不同县区和景区多以自身资源为中心分别组织内容，历史线索、空间位置和服务信息

分布于不同页面或载体，跨区域查询需要在多个信息入口之间切换。在本文检索范围内，暂未发现同时整合

主要历史、自然和体验型资源的全域分层导览产品，因此将“跨区域资源关联不足”作为主要问题之一。 
这一问题与区县和景区分头发布内容、跨区域资料缺少统一整理机制有关。GIS 和知识图谱可作为

资源关联工具，但其应用仍取决于数据规范、更新责任和长期维护条件。 

3.2. 可视化程度偏低，静态载体占主导 

在所查材料中，线下宣传以静态图文、导览牌和展板为主，线上公开成果多承担资源展示和基础服

务功能。能够同时呈现资源关系、历史线索和导览任务的交互式公开产品相对有限，说明关系型可视化
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与跨载体衔接仍有完善空间。 
其成因包括宣传内容以单次活动和单个景点展示为主，以及数字资源之间缺少稳定的数据关联。若

要增加交互功能，还需先明确受众任务、数据来源和持续维护方式。 

3.3. 历史文化宣传与网红打卡宣传视觉割裂，受众兼顾性差 

从公开文博宣传与社交平台体验内容的表达重点看，前者多采用较高的信息密度，侧重历史介绍、

文物说明和知识准确性；后者多突出景观画面、拍摄位置和即时体验。两类内容之间缺少稳定的关联入

口，游客从轻量内容进入历史解释或从文化介绍转向出行服务时，往往需要重新检索。因此，本节所指

的“衔接不足”主要是信息层级与跳转关系尚未建立，而不是简单的色彩或版式差异。 
其成因与不同平台的传播任务和内容生产方式有关：政务与文博平台强调资料准确和完整，自媒体内容

则强调即时观看与分享。若缺少分层信息结构，同一资源较难在深度阐释和轻量传播之间建立连续关系。 

3.4. 缺少统一可视化视觉识别体系，城市宣传辨识度弱 

不同县区和景区的公开宣传材料根据各自资源形成了不同的色彩、图形和版式倾向，但跨区域共同

使用的基础图形、色彩标准和版式规则尚不清晰，贵港市级文旅形象的连续识别仍有提升空间。 
从本文所查公开材料来看，覃塘、平南、桂平、港北和港南等地的宣传重点与视觉风格存在差异，

分别突出荷花、山水、历史遗址或政务信息等内容。这种差异有助于呈现各地特色，但同一市域主题在

核心符号、色彩关系和版式规范方面缺少稳定的共享规则。本文暂未在公开渠道中检索到覆盖所有县区

的完整贵港文旅视觉识别手册，但不据此判断相关部门内部不存在管理规范。同一地区不同宣传材料之

间也存在风格变化较大、地域符号连续使用不足等现象，因此更适合将问题表述为“市域视觉联系有待

加强”，而非笼统认定各区县缺少设计。 
综合前述材料，后续视觉识别建设应在尊重各县区差异的基础上，提炼可跨区域共享的基础符号、色彩

关系和版式规则，并为不同景区和传播平台保留适度变化空间，以增强贵港文旅信息之间的视觉联系。 

4. 贵港文旅资源信息可视化的优化路径 

针对前文所述文旅资源分散、历史文化阐释与打卡传播衔接不足等问题，本章以信息分层与视觉编

码理论为基础，围绕历史研学与大众导览两类主要需求，区分现阶段可落地内容与中长期数字应用设想，

从全域信息架构、分层视觉、线上线下载体和数字技术风险四个方面提出优化路径。其中，现阶段重点

完成资源分类、视觉符号提取和导览宣传物料设计，中长期再逐步拓展小程序、AR 与动态数据等功能。

整体设计流程为：资料收集、资源分类、视觉符号提取、框架设计、样稿制作及反馈优化。 

4.1. 搭建“时空双轴”全域文旅可视化宣传基础架构 

“时空双轴”是指以 GIS 空间地图和历史时间轴作为文旅信息组织的两条主线。其中，空间地图主要回

答文旅资源“在哪里”，历史时间轴主要说明文旅资源“形成于何时、如何发展”；知识图谱则用于解释人

物、地点、事件与文化实物之间的联系。三者相互配合，共同构成贵港文旅信息可视化的基础架构。 
在空间维度上，以 GIS 地图作为主要载体。基础层按照港北区、港南区、覃塘区、桂平市和平南县

五个县级行政单元组织资源位置；主题层再以历史文化、自然景观和体验服务三类信息进行筛选；路线

层呈现交通联系、游览顺序和时间成本。根据使用场景，可分别形成适用于展馆和研学展示的完整版本，

以及适用于新媒体传播和景区导览的精简手绘版本。 
在时间维度上，以历史时间轴作为主要载体。根据本文所查地方资料，可暂按秦汉郡县形成、唐宋

文化积淀、明清商贸发展、近现代社会变迁和当代“荷城”建设五个阶段设置节点，并绑定相应文物、
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遗址、人物、事件与景观。正式设计前仍需由地方文史资料和专业人员进一步核定阶段名称、时间边界

及代表性内容。 
在知识关联方面，以知识图谱作为时空双轴的补充。围绕铜鼓、古郡遗址、南山石刻和荷文化等核

心节点，整理人物、地点、事件与实物之间的关系，用于补充单一地图和时间轴难以承载的文史信息，

为研学手册、场馆导览和文化介绍提供较为深入的内容支持。需要说明的是，本文所讨论的知识图谱主

要是一种信息整理与关联方法，并不表示已经完成数据库或数字平台的开发。“空间地图–历史时间轴”

双轴地图的视觉呈现如图 1 所示。 
 

 
Figure 1. Schematic design of the Guigang cultural tourism “spatial map - historical timeline” dual-axis map (self-illustrated) 
图 1. 贵港文旅“空间地图–历史时间轴”双轴地图设计示意图(自绘) 

4.2. 构建分层双模式视觉识别系统，兼顾历史宣传与打卡传播 

从公开文物和景观资料中提取翔鹭铜鼓、荷花、古郡城墙、南山石刻及西山景观等视觉元素，统一

轮廓、线条和图形比例，形成可复用的图标基础。视觉编码与信息类型应一一对应：空间位置主要使用

地图坐标和区域边界，历史阶段使用时间轴位置和节点，资源类型使用色彩与图形，资源关联使用连线

和层级，游览任务使用路线与序号。所有配色均应通过对比度、小尺寸缩放和黑白打印测试检验其识读

性，避免仅凭主观偏好确定方案。 
图 2 以地标建筑为例，按照“原始形态识别–主要轮廓提取–细节简化–色彩编码”的步骤完成图

标转译。豆沙红用于突出顶部识别特征，奶白与浅蓝分别对应建筑主体和通透构件；低饱和配色用于控

制小尺寸显示时的视觉干扰。最终图标是否具有准确的地标指向性，还需与原始照片、建筑资料和缩放

测试结果进行对照。 
考虑到研学群体与普通游客关注的信息不同，可在统一视觉规范下设置历史研学界面和打卡导览界

面。历史研学界面以沉稳色调和清晰、规整的版式为主，优先呈现历史年代、文物信息等深度内容，适

配文博场馆、政务宣传、研学手册等场景。界面可通过时间轴、文物图片和简要文字说明，帮助使用者

了解不同景点的历史背景及其相互关系。 
打卡导览界面则主要面向普通游客，采用明快色调和较为简洁的信息结构，突出拍摄位置、观赏时
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段、取景建议及游览路线等实用内容，减少大段历史文字，必要时可通过链接或二维码查看详细介绍，

适配新媒体传播、景区导览立牌等场景。 
 

 
Figure 2. Example of visual extraction for Guigang landmark icons (self-illustrated) 
图 2. 贵港地标图标的视觉提取示例(自绘) 

 

两类界面使用相同的基础图形、色彩和文旅资源数据，仅根据使用者的需求调整信息展示的先后顺

序。这样既能保证贵港文旅视觉形象的一致性，也能提高不同群体查找和理解信息的效率。历史研学与

大众导览双模式界面原型见图 3。 
 

 
Figure 3. Dual-mode interface prototype for historical study and public touring (self-illustrated) 
图 3. 历史研学与大众导览双模式界面原型(自绘) 
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4.3. 线上线下多场景载体落地 

现阶段可优先选择制作难度较低、便于更新的传播载体。线下可采用双面导览折页、景区可视化立

牌、展馆时空展板和户外广告牌；线上则以主题信息长图和动态图表短视频为主，并根据不同平台的画

面比例和阅读节奏调整信息数量。其中，导览折页和景区立牌重点呈现景点位置、游览路线和服务信息，

展馆时空展板可增加历史时间轴和文化关联内容；线上内容则可按照历史文化、自然景观和打卡资源等

主题分别制作。不同载体应保持核心内容和视觉风格一致，避免只追求视觉吸引而弱化文化信息之间的

因果与时空关系。 
中长期可将前期形成的 GIS 地图、历史时间轴、景点信息和视觉符号整合到交互可视化小程序中，

为游客提供资源分类浏览、地图查询、路线选择和详细信息跳转等服务。小程序主要承担不同文旅信息

的集中展示与查询功能，可由文旅主管部门统筹，联合景区、科技企业和设计团队共同开发，并建立内

容更新和技术维护机制。 

4.4. 数字技术应用与风险说明 

数字技术可用于辅助文旅宣传素材制作和交互展示。现阶段，AIGC 可用于生成荷塘景观、古郡场景

和历史文化主题插画等辅助素材，提高图像制作与版本调整效率，但不能替代设计人员和文史人员的专

业判断。在具体制作中，可先确定色彩、构图、文化符号和使用场景，再通过 AIGC 生成初步方案，经

过人工筛选和修改后形成宣传素材。相关内容还应由设计人员检查图像质量和视觉规范，并由文史专业

人员核验人物、建筑及历史事件，降低事实偏差与版权风险。 
在技术条件成熟后，可进一步探索 AR 场景展示与客流动态可视化。AR 可用于罗泊湾汉墓、南山摩

崖石刻等点位的文物介绍和历史场景复原，但应明确区分史实资料与艺术化复原，避免产生误导。客流

动态可视化则需要可靠的数据接口和使用授权，社交平台的浏览量与讨论热度只能作为传播关注度参考，

不能直接等同于实际客流。上述技术应用还需建立内容审核、数据安全和隐私保护机制。 

5. 总结 

本文在限定的公开材料范围内梳理贵港文旅资源与宣传现状，归纳跨区域资源关联不足、关系型可

视化供给有限、历史文化阐释与轻量化传播衔接不足、市域视觉联系有待加强四项问题，并提出“空间

地图与历史时间轴双轴组织–文化知识关联补充–分层视觉呈现–多载体应用”的信息可视化设计框架

及分阶段推进路径。本研究尚未完成全量样本统计、实物投放和用户测试，因此不将该框架直接等同于

已经产生传播效果的设计体系。后续可通过线上小范围试用和线下试点，从信息查找效率、文化信息理

解、路线决策和使用分享意愿等维度开展评估，并根据反馈迭代优化。 
研究局限在于未开展实物落地实践，缺乏系统的用户测试数据与长期传播效果跟踪。未来可从三方

面深化：一是推进试点落地，基于用户反馈持续优化设计；二是拓展视觉体系应用场景，延伸至文创产

品、城市导视等领域；三是在审核机制保障下，探索 AIGC 个性化可视化服务，并通过实际测试评估其

必要性与可行性。 
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