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摘  要 

天津小站稻历史悠久、品质优良，是天津特色农业名片。在国家与地方政策推动下，以建设全国优质水

稻高质量发展引领区和京津冀高端稻米供应基地为目标，全面实施产业振兴。当前国内研究聚焦品种改

良、智慧绿色农业、功能稻米(GABA米1)开发及全产业链整合；国外研究较少，多集中于技术合作、品

种适应性与高端功能米借鉴。项目团队提出“守望稻香”信息服务平台，构建“信息服务+”四种模式，

延伸产业链、提升附加值、强化品牌影响力，助力小站稻重振与乡村振兴。 
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1GABA 米，即 γ-氨基丁酸大米，是一种通过特定生物工艺或物理加工技术，使稻谷中天然存在的 γ-氨基丁酸(GABA)含量显著富

集的功能性大米。 
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Abstract 
Tianjin Xiaozhan rice, with its long history and superior quality, is a signature agricultural product 
of Tianjin. Driven by national and local policies, the city aims to build a leading national demonstra-
tion zone for high-quality rice development and a high-end rice supply base for the Beijing-Tianjin-
Hebei region, thereby fully advancing industrial revitalization. Current domestic research focuses 
on variety improvement, smart and green agriculture, the development of functional rice (GABA 
rice), and the integration of the entire industrial chain. Overseas research remains limited, mostly 
concentrating on technical cooperation, variety adaptability, and references to high-end functional 
rice. Our project team has proposed the “Shouwang Daoxiang” (Watching over the Fragrant Rice) 
information service platform, which establishes four “information service+” models to extend the 
industrial chain, enhance added value, strengthen brand influence, and contribute to the revitaliza-
tion of Xiaozhan rice and rural revitalization. 
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1. 引言 

天津小站稻种植历史悠久，因其独特的口感、色泽等在稻米市场具有较大的市场影响力。天津市小

站稻产业发展以建设全国优质水稻高质量发展引领区和京津冀周边优质高端稻米供应基地为目标，全力

实施小站稻产业提升规划[1]。项目团队研究天津小站稻振兴新模式，助力天津特色农产品小站稻提高品

质，提升小站稻的品牌影响力和市场竞争力，从而最终达到重振天津小站稻、赋能乡村振兴和实现天津

乡村振兴的目标。 

2. 天津小站稻在国内外研究现状 

2.1. 国内研究现状 

国内关于天津小站稻的研究围绕品种选育、品质评价、产业链整合与品牌建设等多维度展开，形成

了较为系统的知识体系。 
在品种选育方面，国内研究以优质、高产、抗逆性为核心目标，通过分子标记辅助育种和种质资源

创新推动品种迭代。姜沛琦等(2022)对天津小站稻的品质研究进展进行了系统梳理，分析了食味品质的关

键影响因素，指出今后小站稻食味品质育种及栽培的主要方向[2]。天津农学院食味中心育成国审新品种

“天农稻 307”，兼具高产与优质特性，已通过农业农村部审定并推广至华北多地。天津食品集团联合中

科院遗传发育研究所等机构，培育出“津垦 33”等高产抗盐碱品种，亩产达 798 公斤[3]，创天津单产纪

录。在品质评价领域，小站稻食味评价方法研究通过解析品鉴员的识别能力和嗜好性，构建了更加科学

的食味评价体系。叶面施硒对不同小站稻品种吸收累积微量元素的影响也得到了实证检验，为功能型稻

米开发提供了理论依据。“津原小站稻种子创新与技术服务团队”成立以来，围绕育种理论方法、品种

创新、栽培技术配套等内容深入开展工作，已育成“津原系列”品种 13 个。此外，《中国种业》2025 年
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刊载的研究对天津市 1987~2023 年审定粳稻品种的产量表现、优质稻占比、抗病性等性状进行了系统分

析，揭示了小站稻品种的演变趋势[4]。 
在智慧农业与绿色技术方面，数字化农田管理系统和病虫害绿色防控技术广泛应用，提升种植效率

与生态效益。探索“河蟹–水稻”立体种养模式，结合湿地生态资源实现循环农业。在功能型产品开发

与加工技术方面，天津市农科院研发 GABA (γ-氨基丁酸)高端米，通过优化孵化设备与选种技术提升营养

附加值。研究稻米储藏技术及功能成分调控，延长产品健康价值链条。 
围绕全产业链整合与品牌建设，杨婧等(2023)系统分析了天津市小站稻产业链建设体系的现状，指出

小站稻存在品牌建设不足、新业态拓展不足等问题，提出加强品牌建设、深化产业融合等发展对策[5]。
邴静静等(2019)从电子商务视角探讨了天津小站稻品牌价值提升策略，分析了农村电商背景下农产品品

牌建设的路径[6]，且邴静静等基于 SWOT 分析对小站稻产业发展进行分析，指出其面临自然环境制约、

经营主体不规范以及外部品牌竞争、商品同质化等威胁，为产业发展研究提供了重要参考[7]。丁宏亮在

《特种经济动植物》发表的研究探讨了不同施肥模式对小站稻产量的影响，为栽培技术优化提供了实证

依据。孙浩分析了天津市宝坻区小站稻产业发展现状和面临的主要问题，从壮大全产业链硬实力、提升

科技支撑力、扩大品牌影响力、强化农文旅融合力等方面提出了对策建议[8]。 

2.2. 国外相关研究 

当前国外对小站稻的直接研究较少，但国际合作与技术借鉴日益频繁，基本集中在以下方面。 
(1) 技术交流。日本在水稻食味品质评价体系的构建方面具有较长的研究历史和成熟的方法，天津农

学院与日本等国的科研团队合作，引入食味品质评价体系，优化小站稻口感。 
(2) 品种适应性研究。天津国际水稻研究院推动“北过长城、南过长江”品种布局，探索小站稻在温

带与亚热带地区的种植潜力。 
(3) 功能稻米开发。功能稻米研究近年来在国际学术界受到越来越多的关注。Kulsum 等(2025)在发表

的研究通过基因编辑技术调控 OsGAD 基因的钙调蛋白结合域，成功开发了 GABA 积累量和抗逆性均显

著增强的粳稻品系[9]。富含 GABA 稻米对人体具有调节血压、提高肝肾能力和改善睡眠质量等功效。研

究表明，粳稻的 GABA 含量普遍高于籼稻，且不同品种和区域的 GABA 富集效率存在显著差异。发芽糙

米中 GABA 的富集受浸泡温度、时间、方式及发芽条件等多种因素影响。这些研究成果为小站稻功能型

产品的开发提供了技术借鉴。 

2.3. 现有研究的不足 

综合文献分析，现有研究主要存在以下三方面不足。 
第一，产业链信息整合研究薄弱。现有研究聚焦品种改良、栽培技术等生产端问题，对小站稻全产

业链信息流的整合机制关注不足。种植、加工、流通、消费各环节数据分散在不同主体与系统中，未形

成统一数据中台。虽有研究探讨智慧农业技术，但多停留在技术应用层面，未从信息经济学视角系统分

析信息不对称对产业链效率的抑制效应。与此同时，国家水稻全产业链大数据平台的建设为行业提供了

数据整合的范式，但没有面向小站稻的专用数据平台建设。 
第二，品牌协同机制研究欠缺。小站稻品牌建设研究多集中于品牌价值评估与推广策略[10]，但品牌

管理主体间的协同机制、区域公用品牌与个体品牌的联动模式缺乏深入探讨。天津市政协相关课题组指

出，当前小站稻存在品牌支撑引领作用不强、缺乏特异性指标、产品较为单一等问题[11]。同时，“津农

精品”品牌数量已达 229 个[12]，但多品牌间的协同效应尚未充分释放。 
第三，价值共创理论应用不足。现有研究虽提及“全产业链整合”，但对多元主体(农户、企业、科
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研机构、政府、消费者)如何通过互动实现价值共创缺乏理论解释。小站稻产业涉及多元利益相关者，其

振兴本质上是一个多方协同的价值共创过程，但现有研究未能提供系统的理论分析框架。 

3. 天津小站稻目前具体实践现状 

3.1. 发展动态与趋势 

天津市持续推进小站稻振兴计划，目标实现全产业链产值与品牌价值“双百亿”2，种植面积已突破

83.4 万亩；2022 年小站稻首批入选全国农业品牌精品培育计划，2025 年小站稻示范区入选国家地理标志

保护示范区；天津拥有国家级水稻研发平台和原种场，引入 6 个院士团队开展分子育种、基因编辑等前

沿技术攻关，水稻单产连续 5 年位居全国首位；推广智慧育秧基地、分子生物实验室等设施，推动基因

编辑、智能农机等前沿技术应用，建设智慧农场 2 万余亩[13]。 
天津市津南区结合小站稻文化遗产，打造红色研学基地、稻田艺术节等文旅项目，依托小站稻金字

招牌，2023 年接待游客 179.51 万人次[14]，依托地理标志认证(2020 年)和“津农精品”3战略，拓展“一

带一路”沿线市场，提升国际知名度。 
可持续与生态农业方面，落实基质育秧 25 万亩，建立绿色高效栽培技术集成示范区 6000 亩，辐射

带动 2 万亩，全市小站稻绿色和有机认证面积达到近 6 万亩[14]。推广侧深施肥和病虫害统防统治等绿色

生产技术，探索小站稻减碳模式，在津南、宝坻、宁河等主产区建立微藻施用效果示范点 3 个，每亩化

肥施用量减少 15% [14]。 
国内研究以品种创新、技术升级和全链协同为核心，正推动小站稻从传统种植向智慧农业转型；国

际合作聚焦技术引进与适应性研究，助力品牌国际化。未来，小站稻产业将深度融合科技、生态与文化，

成为保障粮食安全、促进乡村振兴的典范。天津小站稻的国内研究以科技驱动全产业链升级为核心，国

外合作聚焦品质标准化与市场拓展。将通过“品种–技术–品牌–文化”四维创新，推动小站稻从区域

特色向全国高端农产品品牌跃升，为乡村振兴与粮食安全提供“天津样板”。 

3.2. 天津小站稻具体实践的关键短板 

从天津小站稻已有的研究与实践看，天津小站稻目前具体实践缺乏有效的产业链信息平台是小站稻

发展的首要短板。 
(1) 数字化缺乏 
首先，种植、土壤、气象等处于生产端的基础信息，质检、仓储等处于加工端的信息，以及流通端的

物流销售信息、和消费端反馈数据分散在不同主体与系统中，未形成统一数据中台，难以实现跨环节、

跨主体数据共享互通。天津市水稻产业高质量发展的研究述评指出，天津水稻产业在信息整合与数据共

享方面存在明显短板[15]。 
其次，部分示范区有物联网、溯源设备，但多数中小农户与中小企业数字化程度低。调研显示，当

前从事农业的多为 55 岁以上的农户，懂智能技术、会市场运营的年轻人较少[16]，智慧种植、精准管控、

大数据营销等应用仅停留在局部试点，尚未实现全域普及。 
最后，由于缺乏专属平台提供良种技术、农资匹配、田间管理、市场行情、价格预警、溯源查询等一

站式信息服务入口，农户与企业获取信息成本高、决策滞后。 

 
2“双百亿”这里指产业从源头到终端%所有生产环节产生的经济总和超过 100 亿元，以及该产业的区域的区域公用品牌或企业品

牌在市场上的无形价值评估超过 100 亿元。 
3“津农精品”是天津市打造的市级农业公用品牌，由天津市农业农村委员会主管，旨在代表天津农产品中绿色、安全、高端、优

质的形象。 
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(2) 品牌化缺乏 
首先，虽然小站稻历史悠久，但在消费者心中，“小站稻”作为一个区域公用品牌，其核心价值和差

异化定位还不够清晰。天津市政协相关课题组指出，小站稻在耕地、水源和环境上缺乏特质性，产品特

异性不足，五常大米使用直链淀粉含量、食味值、胶稠度等三项检验指标与其他大米进行区分，而小站

稻并未建立类似的检验指标，缺乏独特的“卖点”。数据显示，五常大米价格区间为 8 元到 200 元每斤

[11]，而小站稻的售价普遍低于 8 元每斤，品牌溢价能力明显不足。 
其次，尽管已有《小站稻证明商标管理规则》，但品牌管理的统一度与规范度仍然不高，杨婧等(2023)

研究指出，小站稻存在品牌建设不足、新业态拓展不足等问题[5]。市场上存在品牌使用不规范的现象，

影响了品牌形象的统一性；不仅如此，能够使用“小站稻”证明商标的企业，尚未完全实现从“追求产量

卖稻谷”向“追求品质卖稻米”的观念转变，对小站稻精品化、高端化的市场定位产生着较大影响。 
最后，小站稻的品牌知名度和美誉度主要集中在京津冀地区，在全国范围内的市场影响力十分有限。

品牌稻米亩均产值达 10435.8 元，是普通产品的 6 倍以上，带动农户户均增收超 2000 元[1]，但品牌推广

力度尚不足以支撑小站稻“走出天津，走向全国”的目标。 
(3) 价值共创缺乏 
从产品方面来看，当前产品主要集中在原粮大米，品类较为单一，缺乏高附加值的深加工产品。民

盟市委会课题组指出，小站稻加工企业基本以出售初级稻米为主，尚未形成品牌主导下的产品矩阵[11]，
用来满足不同消费场景和人群的需求。此外相比于原粮销售，以小站稻为原料的衍生产品开发明显滞后。

例如，便携零售、米乳饮料、特色糕点、节日礼品等产品线并未有效建立，这大大限制了小站稻销售半

径的扩大和品牌价值的持续提升。 
从创造价值的主体来看，农户、加工企业、经销商、科研机构、政府各自为战，缺乏统一平台联动，

且育种单位与企业、农户缺乏协同机制，技术成果转化率低，而消费者仅作为购买者，缺乏参与生产监

督、品质反馈、品牌传播的渠道。 
从营销方式来说，小站稻目前主要依赖传统销售渠道，缺乏直接触达消费者的官方窗口，梁仕宁(2024)

指出，天津农产品存在数字化营销方式较少、缺乏创新、专业人才欠缺等问题[17]。且营销推广较多依赖

传统媒体和展会，未能充分利用新媒体、内容电商、直播带货等新兴营销手段进行广泛传播，与当下消

费者，尤其是年轻消费群体的互动和连接明显不足，限制了品牌与市场的有效链接。 

4. 助力天津小站稻发展新模式 

针对小站稻产业链面临的数字化缺乏、品牌模糊、价值共创缺失三大实践短板，项目团队提出建设

小站稻产业链信息平台。该平台的核心价值在于，通过系统性地缓解信息不对称、降低交易成本、激活

网络效应，来破解上述难题。以下将结合理论，深度剖析平台模式的设计逻辑。 
平台采用多元化的服务模式，为合作企业与农户提供“信息服务 + 农业生产”、“信息服务 + 方

案决策”、“信息服务 + 广告推广”、“信息服务 + 价值提升”四种服务。 
第一种模式“信息服务 + 农业生产”，解决生产端信息不对称。一方面，团队平台与天津农业研究

所、天津原种场等机构深度合作，向合作农户提供种植技术、肥料、农药等提供可靠的农业信息和数据，

解决农户无法获取可靠生产知识的难题。这不仅直接降低了农户搜寻科学种植方法的信息成本，而且有

助于提高小站稻产量和品质实现规范化生产；另一方面，平台通过建立全程可追溯体系，为消费者提供

“三戳一指数”，即时间戳、地理戳、品质戳、绿色发展指数[18]，解决了生产者与消费者之间因信息不

对称而导致消费者无法在购买前准确判断品质，优质产品难以获得溢价的问题。 
第二种模式“信息服务 + 方案决策”，解决各环节交易成本过高问题。小站稻产业链涉及众多主体，
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各环节之间存在较高的搜索成本、协调成本和监督成本。平台作为“信息中介”，通过整合分散信息、提

供标准化的信息接口，使主体间的交易成本得到有效降低，促进了产业链协同。平台可通过整合气象数

据、市场行情、消费者偏好等多源数据，帮助农户，合作加工企业、合作经销公司快速地做出正确的系

统的个性化决策，最大程度保护可发展小站稻各方的有生力量。例如，为合作加工企业提供符合市场需

求的衍生产品的设计建议、帮助合作加工企业及合作经销公司改进业务流程、提供分析报告和决策支持，

以此有效控制时间、物质和人力成本。 
第三种模式“信息服务 + 品牌推广”，强化公用品牌品质信号。团队运营平台定期推广小站稻，助

力小站稻品牌的推广和销售，以平台为基础吸引更多种植小站稻农户、加工企业、消费者、经销商汇聚

小站稻的全部有生力量，不断扩大平台规模，持续共同打造小站稻品牌。 
依托地理标志认证(农业农村部 2020 年批准)和“津农精品”战略，拓展国内外市场，强化品牌竞争

力。伴随我国经济快速稳定发展，中高端收入人群比例逐步增加，对食品的安全质量有了进一步的追求。

反观现在稻米市场，各种稻米种类质量良莠不齐，多是中低端产品充斥市场。当下，中高端稻米品牌的

出现实为市场的呼应。而本团队推出的小站稻稻米品种纯天然生态绿色生长，具有更优良的品质，打造

的“守望稻香”平台 4更是为买家提供优质小站稻交易所，与当下消费者的需求无缝衔接，可见市场需要

小站稻与团队平台，消费者更需要小站稻与团队平台。 
第四种模式“信息服务 + 价值提升”，通过“小站稻+”构建价值共创网络。平台的价值随参与者

数量增加而提升。更多农户入驻→更多产品信息→吸引更多采购商→更多交易数据→更精准的市场分析

→吸引更多农户……这一正反馈循环使平台规模持续扩大，参与者在互动中共同创造价值。 
(1) “小站稻 + 功能农业”。大力发展以胚芽米、“GABA 米”为代表的小站稻精深加工，推进小

站稻由普通大米向功能农业方向转变。通过科技赋能，可以有效提高产品附加价值，如天津市农科院生

产的功能型“GABA 米”售价最高可达 156 元/公斤[19]。 
(2) “小站稻 + 旅游观光”。以天津市宁河区宁河镇杨泗村、宝抵区八门城镇欢喜庄村、西青区王

稳庄镇中化小站稻种植基地为代表的一批小站稻农文旅融合基地，已成为天津市民青睐的“网红”拍照

“打卡地”，天津市津南区小站稻主题乡村旅游线路成功入选全国乡村旅游精品线路，越来越多的人看

见小站稻、爱上小站稻。 
(3) “小站稻 + 智慧农业”。引导中化农业 MAP 等现代信息技术在小站稻生产、经营等各环节的

应用创新，通过科技赋能，打通小农户和现代农业发展的连接渠道。将智慧气象“风聆”模式运用到小

站稻种植，为种植户提供年景预测以及关键农时气象服务，不断提升小站稻全程智慧化管理水平。 
(4) “小站稻 + 品牌农业”。依托小站稻入选中国农业品牌精品培育计划，按照“三品联动 5”思路，

通过在央视和天津电视台投放公益广告，组织小站稻主体参加中国国际农产品交易会、“津农精品”进北

京以及中国农民丰收节、中国品牌日等系列宣传推介活动，小站稻品牌影响力和市场竞争力进一步提升。 

5. 结束语 

随着人均收入与国民经济发展的进一步提高，新一轮消费升级已在中国展现，高品质消费与个性化

消费成为了这次消费升级的大趋势。消费者对食品质量和安全要求的提高，对稻米质量的要求也越来越

高，包括稻米的种类、品质、口感和营养成分等，无污染、安全、优质营养、利于健康的天津小站稻愈发

受到人们关注。 

 
4“守望稻香”平台是由项目团队打造的天津小站稻全产业链信息服务平台，核心是科技赋能、农文旅融合、助农兴农，服务天津

小站稻振兴。 
5在农业品牌建设中，“三品联动”通常指“品种、品质、品牌”三者协同发展。 
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