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摘  要 

大学生创业作为促进高质量充分就业的重要途径，一直是具备现实意义的研究重点。本文聚焦于社会网络

对高校大学生创业意向的影响，以及创业机会识别在其中的中介作用。研究采用问卷调查法，收集云南省

两所高校大学生的数据，通过信效度检验、描述性统计分析以及中介效应检验对社会网络、创业意向以及

创业机会识别的理论逻辑进行论证。研究结果显示：高校大学生的社会网络对其创业意向具有显著正向影

响，社会网络对创业机会识别能力同样具有显著正向影响，且创业机会识别在社会网络与创业意向之间起

到部分中介作用。基于研究结论，本文提出建议：高校应将社会网络能力的培养纳入创业教育体系，通过

组织创业活动、建立校企合作平台、鼓励社会实践等方式，帮助学生建立和扩展社会网络，以提升大学生

的创业意向和创业机会识别能力，推动高校大学生创业活动，实现创业活动规模与质量的双重提升。 
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Abstract 
College students’ entrepreneurship, as an important way to promote high-quality full employment, 
has always been a research focus with practical significance. This paper focuses on the influence of 
social network on college students’ entrepreneurial intention and the mediating role of entrepre-
neurial opportunity identification. The study adopts the questionnaire survey method to collect 
data from college students in two colleges in Yunnan Province, and demonstrates the theoretical 
logic of social network, entrepreneurial intention and entrepreneurial opportunity identification 
through the reliability and validity tests, descriptive statistical analysis and mediation effect test. 
The results of the study show that the social network of college students has a significant positive 
effect on their entrepreneurial intention, the social network also has a significant positive effect on 
entrepreneurial opportunity recognition, and entrepreneurial opportunity recognition plays a 
partly mediating role between the social network and entrepreneurial intention. Based on the con-
clusion of the study, this paper puts forward the suggestion that colleges and universities should 
incorporate the cultivation of social network ability into the entrepreneurship education system, 
and help students establish and expand their social networks by organizing entrepreneurial activ-
ities, establishing school-enterprise cooperation platforms, and encouraging social practice, in or-
der to enhance the entrepreneurial intention and entrepreneurial opportunity recognition ability 
of college students, promote entrepreneurial activities of college students, and achieve the double 
enhancement of entrepreneurial activities in terms of scale and quality. 
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1. 引言 

大学生创业作为推动高质量充分就业的重要途径，不仅能够促进高校毕业生的自我实现和职业发展，

而且通过创业活动能够激发市场活力、创造就业机会，从而对整体就业市场产生积极的倍增效应。《“十

四五”就业促进规划》1指出，要“鼓励引导各类群体投身创业，激发劳动者创业的积极性主动性”，据

教育部、人社部数据显示，2024 届高校毕业生规模达 1179 万人，待就业大学生规模庞大，是重要的创业

群体，因此，激发高校大学生的创业意愿，提高高校大学生的创业绩效是具有重大意义的现实问题。 
激发高校大学生创业意愿的目标是解决就业的“数量充分性问题”，而提高高校大学生创业绩效则

对应就业的“质量问题”。近年的研究普遍认为，创业教育对个体认知与能力的塑造作用[1]以及社会网

络与社会资本的资源赋能作用[2]，共同被视为大学生创业意向形成的重要机制。 
围绕大学生创业问题，近五年的研究主要集中在两个方向：一是创业教育、社会资本和社会网络如

何作用于创业意向，相关研究表明创业教育、自我效能、家庭社会资本和社会网络纽带均对大学生创业

意向具有显著影响[3]-[5]；二是机会识别如何连接外部资源与创业行动，机会识别、创业警觉以及机会评

估过程被认为是影响创业质量的重要机制[6]-[8]。 
 

1https://www.gov.cn/zhengce/content/2021-08/27/content_5633714.htm 
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本文以高校大学生创业为主要研究问题，将高校大学生创业数量问题聚焦于创业意愿问题，将高校

大学生创业的质量问题聚焦于创业机会识别问题，以大学生社会网络为核心解释变量，尝试厘清创业数

量与质量之间的内在逻辑，并通过理论分析结合实证检验的研究范式进行论证。具体而言，本文以大学

生社会网络为核心解释变量来分析大学生创业数量、质量的影响因素，以大学生创业意愿为被解释变量

来衡量大学生创业的“数量”，以创业机会识别为中介变量来衡量大学生创业的“质量”，通过四步中介

检验法分析三者的作用机制，最终回答社会网络、创业机会识别以及创业意愿在大学生创业活动中的数

量效应与质量效应。 
本文余下的内容安排如下：在第二节中，本文全面回顾了社会网络理论、创业机会识别理论和创业

意向理论的思想渊源与有关研究，通过梳理有关文献中的理论和观点，本文围绕高校大学生的社会网络、

创业机会识别以及创业意向的内在逻辑做出了四条核心假设。在第三节中，本文依据在第二节中提出的

研究假设，陈述了对应的研究设计，包括数据收集方式、变量构造以及数据分析方法。在第四节中，本

文对数据进行了全面的分析，包括问卷的信效度检验、描述性统计分析以及四条核心假设对应的回归分

析。第五节做出结论以及对应的研究启示。 

2. 理论基础与研究假设 

本文构建“数量–质量”分析框架，作为贯穿全文假设推导的理论透镜：创业意向刻画大学生创业

活动的“数量”维度，即有多少学生愿意走上创业道路；创业机会识别刻画其“质量”维度，即学生能否

识别、判断真正可行的创业机会。二者相辅相成——仅有意向而缺乏机会识别能力，创业易流于形式；

仅有机会识别能力而缺乏意向，则难以形成规模。 
据此，四条假设分别对应框架的不同环节：假设 1 检验社会网络对创业“数量”(意向)的直接作用；

假设 2 检验社会网络对创业“质量”(机会识别)这一前置条件的作用；假设 3 检验“质量”如何反哺“数

量”，即机会识别能否转化为更强意向；假设 4 检验创业机会识别的中介作用，即“数量”与“质量”

之间的联动机制——社会网络部分地通过提升机会识别，间接促成创业意向的提升。 

2.1. 社会网络与创业意向 

在创业过程中，创业者通过个人或组织间的社会网络获取信息、资源和支持。对于大学生群体而言，

社会网络不仅是关系集合，更是创业资源配置的重要渠道。近年的研究显示，社会网络纽带、家庭社会

资本与学校支持网络会显著影响大学生获取创业信息、感知机会和增强创业意向的能力[9] [10]。 
近五年关于社会网络与大学生创业意向的研究持续增长。Owusu 等发现，社会网络纽带在创业导向

与创业意向之间发挥中介作用[11]；王迎冬等基于返乡创业情境发现，社会网络对大学生创业意向具有显

著正向影响，且创业自我效能感发挥中介作用[12]；Ruth Elias 关于家庭社会资本的研究也表明，社会资

本积累会强化毕业生的创业意向[4]。 
从现有研究来看，社会网络之所以能够影响创业意向，核心在于其提升了大学生对创业资源可得性、

创业支持环境以及创业成功可能性的主观判断，同时增强了其创业自我效能与行动信心。因此，本文认

为高校大学生社会网络越丰富、越有效，其创业意向越强。 
假设 1：高校大学生社会网络对其创业意向有显著正向影响。 

2.2. 社会网络与创业机会识别 

创业机会识别是指个体在不确定环境中发现、筛选并评估潜在创业机会的过程。近年来的研究表明，

创业警觉、机会识别、社会网络与知识获取能力之间存在密切联系；其中，机会识别既受认知能力影响，
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也受外部信息结构与网络位置影响[10] [13]。 
结合现有研究，机会识别研究正从静态“发现机会”转向动态“机会搜索、判断与利用”。Aldawod

提出了创业型大学中的机会识别过程框架[14]；Wang 等讨论了创业警觉对机会识别的内在机制[15]；吴

小春和林兴、念延辉和桂琼等则从社会网络视角证明，网络规模、关系强度与网络异质性会显著提高机

会识别能力[16] [17]。 
由上述分析可知，创业机会识别不仅受个人能力与认知特征影响，也深受社会网络质量影响。对高

校大学生而言，更广泛且更高质量的社会网络有助于缓解信息不对称、提升机会搜索效率并增强机会判

断能力。 
假设 2：高校大学生社会网络对创业机会识别有显著正向影响。 

2.3. 创业机会识别与创业意向 

创业意向通常被视为个体未来实施创业行为的直接前因。近年的实证研究表明，计划行为理论、创

业自我效能、创业教育成效与创业心态仍是解释大学生创业意向的核心变量，而机会识别能力会进一步

增强大学生对创业可行性和成功概率的主观判断[2] [18]。 
假设 3：高校大学生创业机会识别对创业意向有显著正向影响。 

2.4. 创业机会识别的中介机制 

由前述分析可知，社会网络能够提升大学生对外部信息和创业资源的可达性，并进一步增强其机会

识别能力；而机会识别能力的提升又会强化其对创业可行性和成功概率的主观判断，最终促进创业意向

形成[13] [19]。因此，创业机会识别在社会网络与创业意向之间具有“桥梁”作用。 
假设 4：创业机会识别在高校大学生社会网络与创业意向关系中起中介作用。 

3. 研究设计 

3.1. 样本来源与数据说明 

本研究通过问卷调查法收集数据，旨在分析云南高校大学生的创业及社会网络对其创业意向的影响。

数据收集采用现场发放问卷的形式，调查对象主要来自云南省的两所高校。共回收 260 份问卷，剔除无

效样本后，最终获得 258 份有效样本。 
在这些样本中，男性和女性的比例分别为 45.3%和 54.7%，女性占比略高，整体性别分布较为均衡，

样本分布情况合理。从民族构成来看，少数民族占比高达 88%，这一分布较好地反映了实际的调查情况。

分析结果还显示，只有 20.5%的受访者曾有创业经验，说明总体上创业经历的普及程度较低。 

3.2. 变量测量 

1) 因变量：创业意向。本研究的因变量为创业意向，测量设计综合借鉴大学生创业意向与计划行为

理论相关研究的成熟量表，并结合高校大学生群体的表达习惯进行题项表述[3] [20]。该量表包含 8 个项

目，例如：“1. 您很希望开创自己的事业”、“2. 对您而言，创业是一个很有吸引力的想法”、“3. 您
很可能在未来两年之内开始创业”等。 

2) 自变量：社会网络。本研究的自变量为社会网络，测量设计主要围绕网络规模、关系强度、联系

频率、资源可达性与网络异质性等维度展开，并结合大学生日常交往与创业信息获取情境设置题项[13] 
[21]。该量表包含 11 个项目。 

3) 中介变量：创业机会识别。本研究中的中介变量为创业机会识别，量表设计围绕机会发现、机会

https://doi.org/10.12677/sa.2026.1510231
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判断、机会可行性评估与项目规划能力等方面展开，其理论基础与测量思路主要参考近年关于机会识别

过程、创业警觉与机会利用的研究[22] [23]。 
4) 控制变量 
本研究引入性别、年龄、年级、打工经历及创业经历等人口统计学特征作为控制变量。控制变量的

赋值如下：性别(1 = 男，0 = 女)、年龄范围为 18 岁至 70 岁、年级(1 = 大一，2 = 大二，3 = 大三，4 = 
大四，5 = 硕士研究生)。 

3.3. 分析策略与模型设定 

本研究的统计分析方法使用 SPSS 22.0、AMOS 17.0 及 Process 等软件，分析步骤如下：首先，使用

SPSS 22.0 进行描述性统计分析、变量相关性分析及中介回归分析；其次，采用 AMOS 17.0 进行验证性

因子分析；最后，运用 Process 软件检验中介作用的稳健性。这一系列分析方法确保了研究结果的可靠性

和有效性。 

4. 实证结果分析 

4.1. 信度与效度检验 

为了确保问卷的结果具有较高的可靠性，本文采用信效度检验方法评估量表的有效性和可靠性。首

先，通过计算 Cronbach’s α系数进行信度检验，当 α值大于 0.80 时，表明量表的信度非常高。信度分析

结果如表 1 所示，创业意向(α = 0.912)、创业机会识别(α = 0.912)和社会网络(α = 0.866)的 α值均超过 0.80，
表明这三者的信度均非常高。 
 
Table 1. Questionnaire reliability test (N = 258) 
表 1. 问卷信度检验(N = 258) 

变量维度 测量项目 因子载荷值 

创业意向 
α = 0.912 

KMO = 0.894 

1. 您很希望开创自己的事业 0.764 

2. 对您而言，创业是一个很有吸引力的想法 0.824 

3. 对您而言，创业是一个可行的实际想法 0.842 

4. 您很可能在未来两年之内开始创业 0.772 

5. 您相信，如果去创业，成功的机会很大 0.738 

6. 您愿意花时间去学习与创业相关的知识 0.751 

7. 您为创业做好了准备 0.760 

8. 您会尽自己最大的努力去创业 0.840 

社会网络 
α = 0.866 

KMO = 0.857 

1. 您经常和很多人讨论与创业相关的话题 0.808 

2. 您经常接触到很多来自不同产业背景的人 0.840 

3. 您与熟识的朋友交往都持续很长时间 0.707 

4. 您与熟识的朋友常互相联络，彼此有很深的交情 0.704 

5. 您从社会网络成员处获得信息和资源比较方便快捷 0.525 

6. 您与班里的多数人都有一定的联系 0.602 

7. 您与您社会网络上重要成员之间保持频繁联系 0.554 

8. 您认为重要的朋友对于个人和职业发展发挥了重要作用 0.687 
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续表 

 

9. 您与重要伙伴间的联系多是基于亲情或友情的关系 0.702 

10. 与您保持联系的人来自不同的行业领域 0.711 

11. 与您保持联系的人来自不同年龄段 0.654 

创业机会识别 
α = 0.912 

KMO = 0.917 

1. 您相信您识别出的创业机会具有很强操作性 0.794 

2. 您相信所识别出的创业机会具有独特性，不容易被其他竞争者所模仿 0.829 

3. 您相信由创业机会所带来的产品或服务能被个人和社会价值观所接受 0.823 

4. 您相信由创业机会所带来的产品或服务在市场上还未正式出现或普及 0.863 

5. 您相信由创业机会所带来的产品或服务能为企业带来较高收益和回报 0.822 

6. 您相信由创业机会所带来的产品或服务能够持续为企业带来利润 0.749 

7. 您相信您能够很好地规划创业项目的未来 0.780 

注：α代表 Cronbach α，即量表维度的信度系数。 

 
由于所有因子载荷值均高于 0.5，表 2 中的三因子模型表明同一因子的测量项目能够有效反映相应构

念。进一步分析表 2 可知，三因子模型的拟合度指标(χ2/df = 2.028, RMSEA = 0.063, TLI = 0.914, CFI = 
0.924)均达到较高标准，其中 RMSEA 值小于 0.08，而 TLI 和 CFI 值均大于 0.9，且越接近于 1 则模型拟

合度越佳[24]。此外，三因子模型相较于两因子和单因子模型在实际数据拟合度上更为理想，表明本文所

使用的三个变量具有良好的区分效度，反映出三种不同的构念。 
 
Table 2. Confirmatory factor analysis: discriminant validity 
表 2. 验证性因子分析：区分效度 

模型 χ2 df χ2/df RMSEA IFI CFI TLI 

三因子(全部变量) 578.096 285 2.028 0.063 0.925 0.924 0.914 

两因子模型        

合并社会网络与创业机会识别 1020.068 298 3.423 0.097 0.815 0.813 0.797 

合并社会网络与创业意向 1134.580 298 3.807 0.105 0.785 0.784 0.764 

合并创业机会识别与创业意向 1228.650 298 4.123 0.110 0.761 0.760 0.738 

单因子模型(全部变量合并为 1 个变量) 1355.417 299 4.533 0.117 0.729 0.727 0.703 

4.2. 描述性统计与相关性分析 

为了深入探讨变量之间的相互关系，本文采用了描述性统计分析和相关性分析，对社会网络、创业

机会识别和创业意向这三个核心变量进行检验，具体结果如表 3 所示。根据描述性统计分析结果，社会

网络的均值为 3.724，创业机会识别的均值为 3.603，创业意向的均值为 3.554；社会网络的标准差为 0.663，
创业机会识别的标准差为 0.690，创业意向的标准差为 0.827。相关性分析表明，社会网络与创业机会识

别之间呈显著正相关关系(r = 0.714, p < 0.01)；社会网络与创业意向(r = 0.622, p < 0.01)也具有显著正相关

性。同时，创业机会识别与创业意向之间的相关性也显著(r = 0.664, p < 0.01)。通过上述相关性分析结果，

研究假设 1 至假设 3 得到了初步支持。 
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Table 3. Mean, standard deviation, and correlation analysis of research variables 
表 3. 研究变量的均值、标准差及相关性分析 

 均值 标准差 1 2 3 

1 社会网络 3.724 0.663 1   

2 创业机会识别 3.603 0.690 0.714** 1  

3 s 创业意向 3.554 0.827 0.622** 0.664** 1 

**在置信度(双测)为 0.01 时，变量的相关性是显著的。 

4.3. 中介效应检验 

为检验创业机会识别在社会网络与创业意向之间的中介作用，本文依据经典中介检验思路展开分析，

并结合近年创业意向研究常用的中介效应检验框架进行稳健性判断[25] [26]。 
从表 4 结果可以看出，模型 1 显示，性别、婚姻状况、是否为班干部、是否有创业经历等变量对创

业机会识别没有显著影响，但年龄、教育水平、是否有打工经历以及创业次数与创业机会识别显著正相

关。模型 2 表明，社会网络对创业机会识别有显著的正向影响(b = 0.756, p < 0.001)，支持了研究假设 2。
模型 3 显示，教育水平与创业意向显著正相关，但性别、年龄、婚姻状况、是否为班干部、是否有打工

经历、是否有创业经历和创业次数对创业意向没有显著影响。模型 4 进一步将社会网络纳入回归分析，

表明社会网络对创业意向有显著的正向影响(b = 0.788, p < 0.001)，支持研究假设 1。模型 5 显示，创业机

会识别对创业意向也有显著的正向影响(b = 0.771, p < 0.001)，支持研究假设 3。最后，模型 6 验证了创业

机会识别的中介效应。比较模型 4 和模型 6 的回归结果可见，当社会网络和创业机会识别同时进入模型

时，创业机会识别对创业意向的影响依然显著(b = 0.513, p < 0.001)，但社会网络的回归系数有所降低(b = 
0.400, p < 0.001)，表明创业机会识别在社会网络与创业意向之间起到了部分中介作用，支持了研究假设

4。 
 
Table 4. Mediating role test of entrepreneurial opportunity identification (N = 258) 
表 4. 创业机会识别的中介作用检验(N = 258) 

变量 
创业机会识别 创业意向 

模型 1 模型 2 模型 3 模型 4 模型 5 模型 6 

常数项 3.038*** 
(0.241) 

0.698** 
(0.230) 

2.978*** 
(0.288) 

0.539 
(0.306) 

0.635* 
(0.284) 

0.181 
(0.288) 

1. 控制变量       

性别 0.044 
(0.087) 

0.025 
(0.062) 

0.012 
(0.104) 

−0.008 
(0.083) 

−0.022 
(0.080) 

−0.021 
(0.076) 

年龄 0.012* 
(0.006) 

0.000 
(0.004) 

0.010 
(0.007) 

−0.002 
(0.006) 

0.001 
(0.005) 

−0.002 
(0.005) 

受教育程度 0.075* 
(0.033) 

0.047* 
(0.023) 

0.087* 
(0.039) 

0.058 
(0.031) 

0.030 
(0.030) 

0.034 
(0.029) 

婚姻状况 −0.140 
(0.134) 

−0.048 
(0.096) 

−0.100 
(0.160) 

−0.003 
(0.128) 

0.008 
(0.123) 

0.021 
(0.118) 

是否是班干部 −0.113 
(0.167) 

0.004 
(0.120) 

−0.213 
(0.200) 

−0.090 
(0.159) 

−0.125 
(0.153) 

−0.093 
(0.147) 
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续表 

是否有打工经历 0.187* 
(0.093) 

0.008 
(0.068) 

0.102 
(0.112) 

−0.084 
(0.090) 

−0.042 
(0.087) 

−0.088 
(0.084) 

是否有创业经历 −0.110 
(0.175) 

−0.113 
(0.125) 

0.158 
(0.209) 

0.155 
(0.166) 

0.243 
(0.161) 

0.213 
(0.154) 

创业次数 0.199* 
(0.101) 

0.076 
(0.073) 

0.183 
(0.121) 

0.054 
(0.097) 

0.029 
(0.094) 

0.015 
(0.090) 

2. 自变量       

社会网络  0.756*** 
(0.049)  0.788*** 

(0.066)  0.400*** 
(0.085) 

3. 中介变量       

创业机会识别     0.771*** 
(0.058) 

0.513*** 
(0.078) 

R2 0.077 0.528 0.080 0.420 0.461 0.506 

调整后的 R2 0.047 0.511 0.050 0.399 0.442 0.486 

∆R2 0.077 0.451 0.080 0.340 0.381 0.086 

F 检验值 2.568* 30.555*** 2.688** 19.805*** 23.410*** 25.121*** 

注：(1) *p < 0.05；**p < 0.01；***p < 0.001；(2) 表中数值为非标准回归系数，括号内为标准误差。 

4.4. 稳健性检验 

为了确保中介效应的稳健性，本文进一步采用了 SPSS 的 Process 插件(模型 4，Bootstrap 样本量 = 
5000，置信区间 = 95%)检验了创业机会识别的中介作用，结果如表 5 所示。表 5 数据显示，社会网络对

创业意向有显著的直接效应，直接效应路径“社会网络→创业意向”的 Bootstrap 95%置信区间不包含 0
值[直接效应 0.3018，95% CI (0.1755, 0.4282)]，效应比为 48.5053%；同时，创业机会识别在社会网络与

创业意向之间起到显著的中介作用，间接效应路径“社会网络→创业机会识别→创业意向”的 Bootstrap 
95%置信区间同样不包含 0 值[间接效应 0.3204，95% CI (0.2195, 0.4219)]，效应比为 51.4947%。上述结

果进一步证明了创业机会识别在社会网络与创业意向之间的显著中介作用。 
 
Table 5. Robustness test of the mediating role of entrepreneurial opportunity identification (N = 258) 
表 5. 创业机会识别中介作用的稳健性检验(N = 258) 

效应 效应值 Boot 标准误 Boot 95% CI 下限 Boot 95% CI 上限 效应比 

直接效应 0.3018 0.0642 0.1755 0.4282 48.5053% 

间接效应 0.3204 0.0513 0.2195 0.4219 51.4947% 

注：直接效应：社会网络 →创业意向；间接效应：社会网络→ 创业机会识别 →创业意向。 

5. 研究结论与启示 

本文以云南高校大学生为研究对象，通过问卷调查法收集数据，系统地分析了社会网络对高校大学

生创业意向的影响，并探讨了创业机会识别在其中的中介作用。 
实证研究结果表明，社会网络对高校大学生创业活动的“数量”(创业意向)与“质量”(创业机会识

别)均具有显著影响，且二者通过中介机制相互联动，具体而言： 
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1) 社会网络对创业“数量”的影响：高校大学生的社会网络对其创业意向具有显著正向影响。这表

明，一个广泛的社会网络能够帮助大学生获取更多的信息和资源，增强其对创业的信心和意愿。 
2) 社会网络对创业“质量”的影响：社会网络对大学生的创业机会识别能力有显著正向影响。这说

明，社会网络的广度和深度能够为大学生提供更多识别和评估商业机会的线索，减少大学生创业时的信

息不对称风险。 
3) “质量”对“数量”的传导作用：本研究证实了创业机会识别在社会网络与创业意向关系中起到

了部分中介作用。这意味着，社会网络不仅直接提升创业“数量”，还通过提高大学生的创业机会识别

这一“质量”能力，间接促进了创业意向的形成，验证了本文所构建的“数量–质量”分析框架的解释

力。 
本文深入探讨了社会网络对高校大学生创业意向的影响，并揭示了创业机会识别在其中的中介作用。

研究结果不仅对理论有所贡献，也为实践提供了重要启示，特别是在促进高质量充分就业的背景下： 
1) 兼顾创业的数量与质量：研究发现，社会网络对大学生的创业意向和创业机会识别均有显著正向

影响。这意味着，通过加强社会网络建设，可以有效提升大学生的创业意向，从而增加创业活动的规模。

同时，社会网络的扩展有助于提高大学生识别和评估商业机会的能力，从而提高创业项目的质量，推动

高校大学生创业需要同时兼顾学生的创业意愿以及创业能力，实现创业活动规模与质量的双重提升。 
2) 推动高校创业教育改革：高校作为人才培养的重要基地，应将社会网络能力的培养纳入创业教育

体系中，增强高校学生的机会识别能力。通过组织各类创业活动、建立校企合作平台、鼓励学生参与社

会实践等方式，帮助学生建立和扩展社会网络，为他们的创业之路打下坚实的基础。 

6. 研究局限与未来展望 

尽管本文通过实证检验较为系统地论证了社会网络对高校大学生创业“数量”与“质量”的影响机

制，但仍存在若干局限，有待未来研究进一步完善。 
第一，样本局限。本研究数据仅来自云南省两所高校，最终获得 258 份有效样本，且少数民族受访

者占比高达 88%，样本的地域与民族结构较为特殊，可能限制研究结论的普适性。未来研究可扩大样本

范围，覆盖更多地区、不同层次与类型的高校，以增强结论的外部效度。 
第二，研究方法局限。本研究采用横截面调查设计，仅能反映某一时点上变量间的相关关系，难以

确定变量之间的因果方向。例如，社会网络与创业意向之间也可能存在互为因果的关系，即创业意向较

强的学生也可能更主动地拓展和经营自身的社会网络。未来研究可采用纵向追踪设计，通过多时点数据

厘清变量间的因果关系。 
第三，变量测量局限。本研究中社会网络、创业机会识别等核心变量均采用自我报告量表进行测量，

可能存在共同方法偏差的问题。未来研究可尝试结合社交网络分析等客观数据，或采用多来源、多方法

的数据收集方式，以提升测量的客观性与研究结论的稳健性。 
第四，理论边界条件有待拓展。本研究尚未纳入调节变量，未能进一步揭示社会网络作用于创业“数

量”与“质量”的边界条件。未来研究可引入风险偏好、创业自我效能等个人特质变量，或地区创业政

策、高校创业支持力度等制度环境变量作为调节变量，探索“数量–质量”路径在何种条件下更强或更

弱，从而构建更为全面、精细化的理论模型。 
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