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摘  要 

文化资源的整合开发有利于形成更加丰富多样化的文化产品和服务，促进文旅产业的发展，推动文化资

源的持续性保护。乐山东风堰拥有丰富的文化资源，具有重要的历史和文化价值，但其文化资源整合开

发存在基础设施建设不完善、品牌建设和市场推广缺乏系统性、地方社区参与度较低等问题，使得东风

堰旅游景区的知名度和竞争力不足。应通过培养复合型人才、加强品牌建设和出台相关法规政策等举措，

增强东风堰文化资源的保护与开发，提升市场吸引力，推动当地文旅产业健康持续发展。 
 
关键词 

东风堰，文化资源，整合开发，市场推广 
 

 

Research on the Integration and  
Development Strategy of Cultural  
Resources in Dongfeng Weir, Leshan 

Li Zeng*, Xiang Chen, Hua Zhang# 
School of Economics, Xihua University, Chengdu Sichuan 
 
Received: Sep. 26th, 2024; accepted: Oct. 27th, 2024; published: Nov. 6th, 2024 

 
 

 
Abstract 
The integration and development of cultural resources is conducive to the formation of more diverse 
cultural products and services, promoting the development of the cultural tourism industry and ad-
vancing the sustainable protection of cultural resources. The Dongfeng Weir in Leshan has abundant 
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cultural resources and important historical and cultural value. However, the integration and devel-
opment of its cultural resources suffers from problems, such as incomplete infrastructure construc-
tion, lack of systematic brand building and market promotion, and low local community participation, 
resulting in insufficient popularity and competitiveness of the Dongfeng Weir tourist attraction. Ef-
forts should be made to cultivate versatile talents, strengthen brand building, and introduce relevant 
laws and policies to enhance the protection and development of Dongfeng Weir’s cultural resources, 
improve market attractiveness, and promote the healthy and sustainable development of the local cul-
tural and tourism industry. 
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1. 引言 

文化资源记录了人类文明的发展历程，是历史的见证，具有重要的历史、文化、社会和经济等价值，

对于激发文化认同感和民族凝聚力、促进社会主义核心价值观的培育、推动文化产业的发展、为地方经

济社会发展注入新的活力具有重要的支撑作用。乐山东风堰作为中国古代水利工程的杰出代表，其独特

的设计和卓越的功能不仅是研究古代水利技术和管理的重要范例，更在文化和历史传播中扮演着重要角

色。但东风堰存在工程老化、管理方式落后、病害日趋严重、渠系配套率和灌溉效益逐年下降等问题[1]，
其整合开发的有效性和系统性存在不足，未能充分发挥出其应有的社会经济价值，也不利于这一国际知

名历史遗产的可持续传承与利用。因此，研究乐山东风堰文化资源的整合开发策略十分必要，有利于更

好地保护和传承文化遗产，同时发挥出其经济和社会价值。 

2. 乐山东风堰文化资源发展现状 

2.1. 东风堰灌区概况 

东风堰位于四川省乐山市夹江县，始建于 1662 年，距今已延续使用 360 余年，于 2014 年被列入首

批世界灌溉工程遗产名录，总干渠长 12 公里，东、西干渠分别长 4.8 公里和 13 公里，是一项以农业灌溉

为主，兼有排涝、城市防洪、城乡供水、发电和城市气候调节功能的综合性水利工程[2]，灌区涵盖夹江

县境界漹城街道、黄土镇、甘霖镇和甘江镇 4 个乡镇、48 个村，农田灌溉面积达 7.67 万亩[3]。 

2.2. 东风堰文化资源 

东风堰作为古代水利工程的杰出代表，具有深厚的历史和文化背景。它不仅是古代水利技术的遗产，

还融入了地方特色的传说和民俗。东风堰工程的历史可以追溯到数百年前，其独特的水利工程技术和古

老的建设方式展示了古代工匠的智慧。除了工程本身，周边的历史遗迹和文化设施，如古庙、碑刻和传

统手工艺品，也为东风堰增添了丰富的文化内涵。 

2.2.1. 历史遗迹与工程资源 
东风堰的历史遗迹包括古代水渠、堰坝以及相关的建筑设施，这些遗迹展现了古代工程师在水利工
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程方面的高超技艺，其中无坝引水、自流灌溉、官民共管[4]等先进技术和管理模式具有重要的文化价值。

但目前历史遗迹与工程资源的保护和展示措施仍显不足，部分遗迹由于缺乏维护和修复，已出现不同程

度的损坏，影响了其历史价值的有效传递。同时，现有的展示设施较为简陋，未能充分展示其历史深度

和工程技术。 

2.2.2. 传统文化与民俗资源 
一方水土养一方文化。东风堰所在区域拥有丰富的地方传统文化和民俗资源。这些资源包括与东风

堰相关的民间传说、节庆活动以及地方手工艺品，传承了夹江年画、夹江竹纸制作技艺、纸乡秧歌、牛

咡灯、蝴蝶画、金钱棍等非物质文化遗产。然而，其传统文化的传承和发扬也面临一些挑战，主要是地

方民俗活动的组织和推广力度不足，导致其文化影响力有限，且手工艺品的生产和销售也缺乏有效的市

场支持，未能形成规模化的文化产业链。 

2.2.3. 旅游资源 
千佛岩与东风堰处于同一区域，构成夹江县东风堰–千佛岩景区，于 2021 年新晋为国家 4A 级旅游

景区，核心区面积达到 1.1 平方公里，两大景区融合发展，成为夹江县的一张亮丽名片[5]。千佛岩以其

悠久的历史和丰富的文化内涵而著称，其石窟始建于隋朝，至唐代达到鼎盛，距今已有 1300 多年的历史，

现存 162 个窟洞和 2470 多尊精美的石刻造像[6]，展示了中国古代雕刻艺术的辉煌成就。这些石刻不仅反

映了当时的宗教信仰，也记录了社会生活的方方面面，成为研究历史文化的重要实物资料。而东风堰则

以其独特的水文化而闻名，是中国古代水利工程的杰出代表，既有实用价值，又具观赏性，其精巧的水

利设施和丰富的自然景观为游客提供了独特的游览体验。游人在此不仅可以欣赏到优美的水域风光，还

可以了解到古代智慧如何解决水资源管理的问题。尽管这两种旅游资源各具特色，但是它们的整体开发

尚处于初级阶段，存在一些不足之处。千佛岩的游客接待设施相对欠缺，缺少专业导览服务，使得游客

在游览过程中体验不佳。东风堰的配套设施也需要进一步改善，以吸引更多游客。 
整体而言，东风堰的各类文化资源发展存在一定的瓶颈，需要通过系统化的规划和整合策略，进一

步提升其文化价值和市场吸引力。目前，东风堰的文化资源开发尚处于初级阶段，尽管其历史和文化价

值被认可，但实际的开发和利用存在一定的不足。现有的展示设施和解说内容较为简单，未能充分展现

东风堰的文化深度。此外，相关的旅游服务和基础设施也相对滞后，影响了游客的体验和参观效果，并

且现有的宣传推广渠道有限，导致东风堰的知名度和市场吸引力未能有效提升。 

3. 乐山东风堰文化资源整合开发中存在的问题 

3.1. 基础设施建设不完善 

在乐山东风堰的文化资源整合开发中，旅游基础设施建设不完善显著影响了游客的整体体验。尽管

东风堰拥有丰富的文化遗产和自然风光，但交通、住宿、餐饮等基础设施的不足，使得游客在游览过程

中面临诸多不便。例如，主要交通路线的缺乏导致游客往返不便，公共交通系统的薄弱使得自驾游和步

行游客感到困扰。此外，景区内的标识标牌和景点介绍不够清晰，缺乏有效的导览信息，使得游客在游

览时容易迷失方向，影响了他们对文化景点的深入了解和欣赏。住宿条件的匮乏也让许多游客难以找到

合适的落脚点，尤其在旅游高峰期，房源紧张问题更加突出，进一步降低了游客的满意度。而在餐饮方

面，地方特色美食的缺乏和卫生条件的不达标，使得游客对当地饮食的体验感减弱，无法充分感受到地

方文化的魅力。总体而言，基础设施的不足不仅制约了游客的到访意愿，也影响了他们对乐山东风堰文

化的深度体验。 
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3.2. 品牌建设和市场推广缺乏系统性 

乐山东风堰作为一个富有历史文化底蕴的旅游目的地，其文化资源的整合开发潜力巨大。然而，在

实际运作中，存在着缺乏系统化的品牌建设和市场推广的问题，这在很大程度上限制了其文化资源的市

场认知度，影响了旅游吸引力和经济效益。一是缺乏系统化的品牌建设导致乐山东风堰的文化形象不够

鲜明。当前，许多游客对东风堰的了解主要依赖于零散的信息和口碑传播，而缺乏统一的品牌定位和视

觉识别系统。这使得游客对东风堰的独特文化价值的认知有限，让其在众多旅游目的地中难以脱颖而出。

品牌的建设需要明确的市场定位，突出其文化特色、历史背景和旅游体验，以吸引目标客源群。二是市

场推广的力度不足也使得东风堰的文化资源难以广泛传播。目前，东风堰的宣传渠道主要集中在传统媒

体和地方旅游展会，缺乏多元化的长期推广方式。尤其是在数字化时代，社交媒体和网络营销的应用尚

未充分发挥，错失了与潜在游客进行互动和沟通的机会。此外，缺乏针对性的市场营销策略，使得推广

活动的效果大打折扣，难以形成持续的市场关注和流量。 

3.3 地方社区参与度较低 

在乐山东风堰的文化资源整合开发过程中，地方社区的参与度较低，导致当地民众对文化遗产保护

的积极性和意识严重缺乏。许多居民对东风堰丰富的文化遗产认知不足，往往将其视为与自己生活无关

的历史遗迹，缺乏必要的保护意识。这种缺乏参与感的状态使得居民无法真正理解文化遗产的价值，也

导致他们对相关保护活动的冷漠。尽管政府和专业机构在推动文化遗产保护方面做出了努力，但缺乏社

区的积极参与，使得这些努力的效果大打折扣。此外，地方社区与文化活动的互动机制较为薄弱，居民

在文化项目的组织和实施中往往缺乏发言权，导致活动形式单一，内容不够吸引人，进一步降低了居民

的参与热情。若没有有效的沟通和互动，居民难以形成对文化遗产的认同感和责任感。 

4. 促进乐山东风堰文化资源整合开发的策略 

4.1. 注重培养复合型人才，加强基础设施建设 

在乐山东风堰文化资源的整合开发中，首先，注重复合型人才的培养至关重要。东风堰作为历史悠

久的水利工程，融合了历史、文化和生态等多方面的特色，为此，可以设立专业培训课程，培养既懂得

文化遗产保护又具备旅游管理能力的人才，还可与地方高校和职业培训机构合作，定期组织讲座和实践

活动，让学员深入了解东风堰的历史背景和实际运作。其次，应加强基础设施建设，提升交通的便捷性。

通过市场运作机制，明确市场主体的角色及其权责利关系，多方筹集资金，以充足的资金支持基础设施

的改造与配置，从而提升旅游目的地的整体形象[7]。同时，应增设专门的旅游接驳线路，提供一站式服

务，便于游客在城市内游玩后，轻松抵达景区，打造城市与景区的有机联系。还可以改善景区内的步道、

观景台和信息指示系统，确保游客能够更好地享受自然风光和文化遗产，提升游客体验和便利性，推进

景城一体化建设。此外，还应大力开展志愿者服务项目，鼓励居民参与东风堰的文化传播和保护工作，

通过组织社区活动、文化节和遗产教育项目，提高居民对本地文化的认同感和责任感，让他们成为保护

文化遗产的积极参与者。这种多层次、多领域的方式，能够形成良好的生态系统，为东风堰的可持续发

展注入新的活力，助力其文化资源的整合开发，有效保护和传承其独特的文化遗产。 

4.2. 加强品牌建设，重视宣传营销 

加强品牌建设和重视宣传营销对文化或商业项目的推广至关重要。在品牌建设方面，应以景城一体

为目标，打响“世界遗产东风堰、峨眉山下千佛岩”品牌，融合自然景观与人文历史资源[8]，通过讲述
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引人入胜的品牌历史、理念和故事，打造独特的品牌形象，建立良好的品牌口碑和声誉，提高知名度，

增强市场竞争力。在乐山东风堰文化资源整合开发中应塑造鲜明的文化品牌形象，突出东风堰的历史底

蕴与文化内涵，宣扬其独特的历史文化价值，同时应设计独特的 LOGO 和标语，结合当地传统文化元素，

开发系列文创产品，丰富品牌内涵，增强品牌识别度，如基于东风堰的历史故事、文化符号，设计有地

方特色的手工艺品、纪念品和文创商品，消费者通过购买及使用旅游产品能重温旅游的情感体验，更加

深刻地了解其文化内涵[9]。在宣传营销方面，一是要重视数字营销，利用社交媒体、短视频平台和旅游

网站，连续发布东风堰的文化故事、活动信息和游客体验，开发如线上直播讲解、虚拟游览等互动性强

的线上活动，或与知名博主和网络红人的合作，增加品牌曝光度，有效扩大影响力，吸引更多年轻群体

的关注和参与。二是定期开展线下活动，如定期举办文化节、艺术展和民俗表演等，邀请游客亲身参与，

增强其沉浸感和参与感，这不仅可以丰富游客的体验，也能提高东风堰的知名度。三是可通过设立主题

展区，展示东风堰的历史文化、自然景观及民俗特色，让游客在游览的同时能更全面地感受和理解东风

堰的文化精髓，同时还应建立健全的宣传推广机制，可与邻近区域的旅游景区、文旅企业和商家等建立

紧密合作关系，形成合力，整合资源，提升宣传效果。 

4.3. 出台相关法规政策，加强遗产保护工作 

保护世界遗产不仅是对先辈的责任，也是对后代的义务，但是针对世界遗产的专项立法仍处于初级

阶段，整体保护立法数量相对较少[10]，因此如何有效协调保护工作仍是一个重要问题。在乐山东风堰文

化资源的整合开发中，应立足于地区的独特资源禀赋，出台相关的法规政策，加强遗产保护。一是应对

东风堰的文化遗产进行全面评估，明确其历史、文化和生态价值。一方面应通过建立文化遗产保护名录，

强化对重点遗产的法律保护，防止因商业开发而造成破坏和损失；另一方面应制定系统化的保护规划，

明确文化遗产的价值和保护目标，确保各项保护措施的科学性和可行性；同时应注意提升相关部门的管

理水平和技术能力，加强对文化遗产保护的培训与教育。二是鼓励公众参与和监督，提升居民的文化保

护意识，让他们成为文化遗产的守护者。三是制定严格的审批制度，形成完善的保护开发体系，促使整

合开发在遗产保护、资源管理和旅游发展之间找到平衡。同时，应立足于东风堰丰富的自然与文化资源，

鼓励开发与保护相结合的创新模式，比如利用数字技术记录和展示文化遗产，既能吸引更多的游客，又

不破坏资源本身。只有在法律和政策的双重保障下，才能更好地保护乐山东风堰的文化遗产，实现可持

续发展，确保其独特魅力得以长久传承。 

5. 结语 

东风堰不仅承载着丰富的历史和文化内涵，更在现代社会中发挥着重要的生态和经济作用。但是当

前的整合开发缺乏系统化的品牌建设和持续性的市场推广，制约了其潜力的充分释放。因此，在东风堰

文化资源整合开发的推进中，要注意从品牌建设入手，塑造鲜明的文化形象，提升公众认知度，同时应

注意制定长远发展规划，完善基础设施建设，加强遗产保护，通过系统化策略，整合相关资源要素，让

东风堰文化资源在保护与开发中实现和谐共赢。 
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