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摘  要 

本文旨在探讨在文旅融合的大背景下，三国赤壁古战场的成功经验对古战场类景区发展的启示。通过对

三国赤壁古战场的深入研究，运用文献检索法、案例分析法等方法分析其在文旅融合方面的策略和成果，

结合古战场类景区的现状与特点，提出适合古战场类景区发展的建议，以推动其在文旅融合领域取得更

好的发展。 
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Abstract 
This paper aims to explore the enlightenment of the successful experience of the Three Kingdoms 
Chibi Ancient Battlefield Scenic Area on the development of ancient battlefield scenic areas under 
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the background of cultural and tourism integration. Through an in-depth study of the Three Kingdoms 
Chibi Ancient Battlefield Scenic Area, this paper uses methods such as literature retrieval and case 
analysis to analyze its strategies and achievements in cultural and tourism integration. Combined 
with the current situation and characteristics of ancient battlefield scenic areas, it puts forward 
suggestions suitable for the development of ancient battlefield scenic areas, so as to promote their 
better development in the field of cultural and tourism integration. 
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1. 引言 

2022 年 10 月，习近平总书记在党的二十大报告中明确提出：“坚持以文塑旅、以旅彰文，推动文化

和旅游深度融合发展”[1]。2018 年 3 月中央组建了文化和旅游部，开启了文化行业和旅游行业的融合发

展之路[2]。文化旅游融合发展已成为当今旅游业的重要趋势。众多古老的遗迹和景区承载着丰富的文化

内涵与历史记忆，成为了推动当地经济发展和文化传承的重要资源。在这一背景下，众多历史文化景区

积极探索创新发展模式，以满足游客日益增长的文化需求。三国赤壁古战场为 5A 级景区，具有深厚的历

史文化底蕴，在文旅融合方面取得了显著成效。本文借鉴三国赤壁古战场的成功经验，对古战场类景区

文旅提升路径进行探索。 

2. 三国赤壁古战场的文旅融合实践 

2.1. 文化赋能：深入挖掘历史文化内涵 

三国赤壁古战场对三国时期的历史文化进行了全面而深入的挖掘，包括赤壁之战的战略战术、历史

人物的传奇故事、三国时期的社会风貌等。通过不断丰富和完善历史文化的解读，并将这些丰富的历史

文化内涵充分展现给游客，为游客提供了丰富的文化知识[3]。 

2.2. 文化 IP 活化：历史叙事与沉浸式体验深度融合 

景区通过场景还原、演艺表演、互动体验等方式，推动“赤壁之战”历史 IP 的活化呈现，使游客得

以沉浸式感受三国时期的战争氛围与文化魅力。大型实景演出《赤壁·借东风》整合音乐、舞蹈、戏剧、

武术等多元艺术形式，融入赤壁本土非遗文化“脚盆鼓”，并借助光影、水雾等现代特效，让观众在视

听交织中身临其境感受古战场的宏大叙事。与此同时，赤壁大战陈列馆实施数字化升级，运用沉浸式科

技与数字文博技术，打造“虚拟穿越赤壁之战”体验场景，通过技术手段将历史战役转化为可交互的动

态体验，进一步增强游客对三国历史的感知与理解。景区通过上述举措，实现了从静态展示到动态体验

的转化，为文化 IP 的现代表达提供了实践路径。 

2.3. 产业链延伸：开发多元化的旅游产品 

除了传统观光游览，三国赤壁古战场还开发了多元旅游产品：即将亮相的东风宴综合体集三国主题
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餐饮与文化展示于一体，游客品尝荆楚美食时，可通过环境中模拟的兵器碰撞音效，从味觉与听觉双重

维度感受三国文化氛围。在文创产品开发上，景区以三国文化为灵感，设计推出多个系列特色文创，让

游客可以将三国记忆以实物形式留存。此外，景区在研学产品打造上同样成果显著。 

2.4. 科技赋能：智慧化服务方便快捷 

除古战场核心场景的科技化体验赋能外，三国赤壁古战场同步构建智慧化旅游服务体系，通过开发

智慧旅游小程序，集成票务预订、线路导航等功能，实现“购票—游览”全流程数字化覆盖。游客只需

在手机端操作，即可完成景区门票购买、个性化游览路线规划、紧急求助、感受反馈等操作，系统还可

实时推送景区公告等信息，此外还可以查看景区活动安排，有效提升游览效率。这些举措让科技服务深

度融入旅游体验，为游客提供便捷、智能的一站式服务。 

2.5. 媒体助力：景区知名度快速提升 

“官方背书 + 跨界联动 + 平台合作”多维助力，持续扩大品牌影响力。景区凭借端正的文化引导，

优秀的景区布局与经营，获得多方官方媒体平台的报道，借助官方公信力强化品牌可信度；另一方面联

动抖音、小红书等平台的历史文化类、旅游类博主，定制“穿越三国”主题短视频内容，通过沉浸式场

景体验展示提升景区曝光度，有效激发游客出行意愿。此外，景区还跨界联动《王者荣耀》《跑跑卡丁

车》等热门游戏 IP，精准触达年轻客群，进一步拓宽品牌传播边界。 

2.6. 营销渠道助力：多营销渠道全面展开 

在营销渠道布局上，景区形成“自有平台 + 第三方合作”的多渠道矩阵：微信小程序集门票预订、

线路指引等功能，提供一站式服务；同步入驻抖音、美团、携程等主流平台，推出“门票 + 汉服 + 拍
摄”等特惠套餐。通过多渠道协同，景区实现从品牌曝光到消费转化的高效衔接。 

3. 三国赤壁古战场文旅融合方式对古战场类景区发展的启发 

3.1. 加强历史文化研究与挖掘 

古战场类景区应组建专门的历史文化研究团队，以深化对自身历史价值与文化内涵的挖掘。团队可

通过系统梳理相关历史文献、开展有针对性的考古研究等工作，形成对古战场历史背景、战役细节、文

化影响等方面的系统性认知，为景区文旅融合发展提供扎实的文化支撑。 

3.2. 创新文化体验方式，活化文化 IP 

景区应重视文化传达的有效性，着力优化文化呈现的场景与形式，强化游客的沉浸式体验。具体而

言，需结合空间设计与互动环节构建具象化的文化场景，同时合理运用科技手段，从视觉、听觉、触觉

等多感官维度打造立体体验，使游客在参与中深度感知文化内涵，实现文化向“主动体验”的转化。 

3.2.1. 加强对历史事件的展现 
古战场类景区还可以加强对历史事件的展现。运用现代数字技术，如虚拟现实(VR)、增强现实(AR)

等，形象地展示当时的历史事件。通过真人表演、多媒体展示等方式，让人们更加直观地了解这些历史

事件的背景和影响。这样的展示方式不仅增加了游客的参观兴趣，还有助于更好地学习和理解历史。 

3.2.2. 打造一系列的历史场景还原 
古战场类景区可以打造一系列具有特色的历史场景还原。这包括事件以及相关的建筑等，让游客仿

佛穿越时空，置身于古代战场之中。同时，还可以重现商贸交易场景，如市集、商铺、客栈等，展现古代
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商业繁荣的一面。这些场景不仅为游客提供了拍照留念的背景，更让他们能够亲身感受到古代生活的氛

围。 

3.2.3. 增设一系列的体验项目 
为了增强游客的参与感和互动性，古战场类景区还可以增设一系列的特色体验项目。例如，设置“古

代军事训练场地”，让游客可以尝试穿戴“古代军装”，学习使用“古代兵器”，体验古代士兵的训练

过程等，感受传统文化的魅力。 

3.3. 丰富旅游产品体系 

在旅游产品开发中，多元化是关键。我们还可以深入挖掘文化资源，打造一系列与文化主题紧密相

关的产品，如：住宿产品、餐饮产品及旅游纪念品等。 

3.3.1. 开发以景区文化为主题的特色住宿产品 
可以开发以文化为主题的特色民宿，这些民宿不仅提供舒适的住宿环境，还让游客能够亲身体验历

史氛围。例如，可以在民宿的设计中融入相关建筑风格和装饰元素，同时提供与景区文化相关的图书和

资料，让游客在休息的同时，也能深入了解景区相关的历史和文化。 

3.3.2. 开发以景区文化为主题的特色餐饮产品 
可借鉴三国赤壁古战场“文化赋能 + 地域锚定 + 体验延伸”逻辑打造特色美食：绑定核心 IP，从

景区历史典故、传说中提炼符号；深挖本地食材，拒绝通用化菜品，用区域独产原料；强化场景互动，用

餐环境复刻文化场景，让味觉成为文化记忆载体。 

3.3.3. 开发具有文化创意的旅游纪念品 
可以开发具有文化创意的旅游纪念品。这些纪念品可以是与景区文化相关的工艺品、艺术品等。通

过这些纪念品，游客可以将他们对文化的热爱和记忆带回家，同时也为当地的文化产业发展注入新的活

力。 

3.4. 开发智慧化旅游服务平台 

强化智慧化旅游服务平台的建设与升级，构建覆盖“行前–行中–行后”全流程的数字化服务体系，

可以方便游客，大大提升游客的满意度。 
行前阶段，平台应集成多渠道票务预订、行程规划、导引等功能，帮助游客高效完成出行准备。 
行中环节，通过小程序或 APP 实现智慧服务，如：智能导览(AR 实景导航、语音讲解触发)、紧急求

助响应，同时实时推送演艺场次变更、活动通知等动态信息，解决游客在游览中的即时需求。 
行后阶段，平台可开放评价反馈入口，收集游客对服务、体验的建议，并基于数据沉淀优化服务流

程；同步关联文创商城，为游客提供后续消费及复游的便捷通道。 
通过持续迭代技术功能、优化用户界面，使智慧平台成为连接景区与游客的高效纽带，既提升服务

响应速度，也为景区运营提供数据支撑，实现服务质量与游客满意度的双向提升。 

3.5. 提升景区知名度 

景区提升知名度需以核心价值为锚点，通过“内容破圈 + 渠道联动 + 口碑沉淀”多维发力。先提

炼独特标签，聚焦唯一 IP。再打造适配平台的内容：短视频端推出沉浸式剧情或极致风光，联合博主扩

散；争取权威媒体深度报道及政府文旅推荐强化公信力；跨界联动影视、游戏 IP 触达年轻客群。同步举

办实景演艺等制造话题，搭配智慧服务与惊喜体验筑牢口碑。通过数据追踪优化策略，让“认知–兴趣
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–推荐”形成闭环，实现知名度从曝光到长效传播的升级。 

4. 结论 

在文旅融合的时代背景下，三国赤壁古战场的成功经验为古战场类景区的发展提供了宝贵的启发。

古战场类景区可以在历史文化挖掘、文化体验创新、旅游产品开发、科技赋能、提升景区知名度等方面，

结合自身的特色和优势，走出一条具有特色的文旅融合发展之路。本文旨在探索古战场类景区文旅融合

的提升路径，由于篇幅的局限性，并未对景区设计做具体详细的说明，这可以在后续的研究中进一步探讨。 
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