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摘  要 

在国家推动传统文化创造性转化的政策背景下，彩调作为国家非物质文化遗产面临传播效率低、市场转

化不足等困境。本文以桂林彩调文化为研究对象，剖析其发展现状。研究发现，桂林彩调近些年逐渐淡

出人们视线，其传承与发展正面临着受众少、传承人缺失、资金投入不足等问题。为应对这一挑战，本

文旨在探索将彩调核心文化元素融入现代娃衣产品设计的创新路径，借娃衣载体展现彩调的文化内涵，

唤起人们的情感共鸣与文化认同，进而推动这一乡土艺术的传承与可持续发展。  
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Abstract 
Against the national policy background of promoting the creative transformation of traditional 
culture, Caidiao (a traditional folk opera), as a national intangible cultural heritage, faces dilemmas 
such as low communication efficiency and insufficient market transformation. This paper takes Gui-
lin Caidiao culture as the research object and analyzes its current development status. The study 
finds that Guilin Caidiao has gradually faded from public view in recent years, and its inheritance 
and development are facing problems including a small audience, a lack of inheritors, and insufficient 
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capital investment. To address this challenge, this paper aims to explore an innovative path of inte-
grating the core cultural elements of Caidiao into the design of modern doll clothing products. By 
using doll clothing as a carrier to showcase the cultural connotation of Caidiao, it can arouse peo-
ple’s emotional resonance and cultural identity, thereby promoting the inheritance and sustainable 
development of this local art form. 
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1. 引言 

彩调，广西最具特色的地方戏曲剧种之一，又被称为“草根艺术、快乐剧种”。它起源于广西北部农

村，由民间歌舞和说唱演变而成的“对子调”发展而来，至今已有数百年历史。作为国家级非物质文化

遗产，彩调承载着桂林地区深厚的历史文化底蕴，是蕴生于桂林山水间的艺术瑰宝。它以独特的艺术魅

力，生动展现当地人民的生活百态、风俗习惯、情感记忆与审美追求，深受民众喜爱，堪称桂林地方戏

剧的璀璨明珠。然而，在时代飞速发展的背景下，桂林彩调近些年逐渐淡出人们视线，其传承与发展正

面临严峻危机，本文通过将彩调文化元素与娃衣产业相结合，构建“文化 + 市场”融合发展模式，以娃

衣为载体实现彩调文化的活态传承与创新表达。 

2. 文献综述 

2.1. 非物质文化遗产的活化传承 

目前，非物质文化遗产研究已从“生产性保护”迈向“创新性发展”，核心聚焦“非遗如何融入当代

生态”。李扬超提出文旅融合是非遗发展的关键路径，但是不能停留在浅层结合，而是通过“非遗体验

场景”“主题线路”设计让游客从“观赏”转为“参与”，才能更好地为非遗注入当代生命力[1]，同时，

安静也强调“非遗的本质是融入现代生活”，只有依托社区、校园、媒体等搭建传承平台，才能使非遗更

好成为居民日常文化的组成部分，避免技艺沦为“文化标本”[2]；二者的论述共同阐明非遗的“真实性”

并非固守传统原貌，而是在动态传承中坚守其核心精神与文化基因，这为非遗探索现代表达、实现活态

延续提供了重要的理论支撑。 

2.2. 文化创意产品设计 

近年来，文化产品设计领域的研究重点已发生明显转变：从早期侧重于视觉符号的简单转译，逐渐

深化为对情感叙事与用户体验的全面关注。在这一趋势下，李璐探讨了传统文化元素如何有效融入当代

文创产品。她指出成功的设计不应仅仅复制传统形态，而应致力于实现从外在形式到内在精神的跨越，

通过现代设计语言使传统文化与当代审美需求真正融合[3]。贾丹的研究在此基础上进一步延伸，她特别

强调非遗文创设计的关键在于捕捉并转化其中蕴含的情感元素。她认为，设计师需要深入理解非遗项目

背后的文化脉络与情感价值，通过恰当的设计语言在产品与用户之间建立情感联系，从而增强用户对文

化的认同感，并提升产品的整体体验感受[4]。 
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这些研究都表明：优秀的文创设计不只是把传统视觉元素换个形式用，更要把文化里的内涵通过能

引发情感共鸣的方式表达出来。在彩调娃衣的设计实践中，这意味着设计师不能简单复制彩调服饰的图

案与色彩，而需要深入挖掘彩调艺术中的情感元素——包括不同角色的性格特征、剧情传递的情感基调、

表演中的独特神韵等，并通过现代设计手法将其转化为能够引发当代消费者情感共鸣的娃衣作品。只有

这样，才能在实现文化传播目标的同时，建立起产品与消费者之间的深层情感连接。 

2.3. 粉丝经济与亚文化消费 

在粉丝经济与亚文化消费的理论框架下，棉花娃娃圈作为青年亚文化消费的典型场域，其娃衣消费

的深层逻辑根植于情感满足与自我表达的双重文化诉求，内部生成的独特情感动力与圈层文化，为亚文

化的传播与身份建构提供了创新性载体。棉花娃娃及其服饰体系已成为 Z 世代消费者重要的“情感锚点”

与“亚文化身份符号”。“娃妈”群体通过为棉花娃娃精心打造、搭配风格多样的娃衣，将自身的情感倾

向、审美追求与个性标识深度嵌入其中，这一行为早已突破普通商品消费的边界，成为亚文化语境下充

满情感价值与文化意蕴的创造性体验实践；李知博表示，该群体的消费行为呈现出“理性权衡”与“非

理性情感投入”的二元文化特征，他们既会在娃衣的设计理念、文化内涵上进行考量，又会为了承载特

定亚文化符号、引发深度情感共鸣的娃衣而慷慨投入。此外，棉花娃娃玩家社群中流行的“分享文化”

与“圈层认同心理”，使社群成为亚文化审美潮流的发源地与消费决策的关键参考[5]，娃妈们在社群互

动中不断强化群体归属感，完成亚文化身份的认同与建构，推动棉花娃娃亚文化在粉丝经济生态中持续

发展、演进。 

3. 桂林彩调发展现状 

3.1. 民间氛围 

永福作为桂林彩调的发源地，历史悠久，目前已经有 86 支业余彩调队，连续三次获得中国民间文化

艺术彩调之乡称号。在罗锦镇，每隔一个圩日就会邀请一支彩调队来到彩调剧院登台献艺，形成了独特

的“彩调圩”文化。一到“彩调圩”，村民便会聚集在剧院，欣赏精彩的彩调表演。彩调“随时演”在

永福是常态，永福县文化广电体育和旅游局常举办彩调演出、彩调比赛吸引大量参赛者和观众，逢年过

节也都少不了彩调的出现。 

3.2. 数字化传播与政府扶持 

许多“主播”通过网络直播、短视频平台等新媒体渠道分享彩调，用年轻人喜欢的传播方式，让彩

调得到更多展示的机会，吸引了不少年轻观众。彩调爱好者李庆荣从 2020 年开始在短视频平台分享彩调，

如今已经拥有 6 万多粉丝，他的“歌词本”也受到很多人的追捧。除了网络传播，永福县还将彩调传承

工作普及到校园，先后在罗锦镇中心小学等 7 所小学开办了少儿彩调培训班，有学生数百人。 
在临桂区，政府重视彩调的传承与发展。成立了“临桂彩调保护领导小组”，制定相关保护、传承、

发展计划和措施，建立了 20 个优秀村屯文艺培训基地和 10 个优秀彩调生态保护村，对彩调艺人、彩调

队给予一定资金扶持、技术指导。春节前夕，各地的演出邀请纷至沓来，临桂的彩悦艺术团、梦想艺术

团、桂宛艺术团等多个优秀的彩调艺术团体活跃在舞台上，展现了彩调艺术的勃勃生机。 
平乐县则通过文化科技卫生“三下乡”活动，在大发瑶族乡等乡镇开展彩调惠民演出，还将彩调纳

入妈祖文化旅游节、孔子文化节等节庆活动，同时推进彩调进校园，如阳安乡以活泼形式吸引少年儿童

参与传承，此外平乐县还探索在乡村旅游中融入彩调表演，推动其与文旅产业融合发展，多管齐下推动

彩调艺术在新时代焕发蓬勃生机。 

https://doi.org/10.12677/sd.2025.1511304


王海燕，彭嬿颖 
 

 

DOI: 10.12677/sd.2025.1511304 13 可持续发展 
 

3.3. 剧目创新发展 

桂林市戏剧创作研究中心也在不断探索彩调的创新发展之路。经典彩调《娘送女》在 17 年前，这出

戏唱词有 868 句，表演时长近 3 个小时。近年来，为了吸引年轻观众，研究中心对剧目进行改革，把原

版浓缩成了 8 分钟 55 句唱词的折子戏，作为《桂林有戏》的一部分全新亮相。同时，创作中心还推出了

一系列现代剧目，如《一品油茶七品官》等，这些剧目既保留了彩调原汁原味的乡土风情，又融入了时

代元素和新的表现手法。 

4. 桂林彩调的传承困境 

4.1. 受众老龄化 

彩调目前面临的最大问题就是受众少、老龄化，由于彩调是地方语言，许多人听不懂、不想听，能

够经常观看彩调表演的大部分都是四十岁以上的老年人，并且在数字文化的冲击下，人们容易被碎片化

娱乐所吸引，彩调这类传统戏曲艺术因表演程序化、叙事方法单一，逐渐被贴上“陈旧”“乏味”的标

签，难以满足当代人快节奏的生活方式和娱乐需求，进而导致观众结构严重失衡：近两年对 16 场彩调演

出线下观众阶段性调研中发现，中老年观众占绝大多数，大多数情况是老年人带着小孩子在台下观看，

部分年轻人会到场观看，但往往彩调演出的后半场，几乎不见年轻人的踪影[6]，由于观众的断层，也导

致了彩调渐渐退出人们视线，从“大众文化”跌落至“小众市场”。 

4.2. 传承人才断层 

1959 年拥有专业或非专业彩调团队 337 个的临桂县现在只有 45 个，还在活动中的只有 20 个。临桂

县、桂林市、乃至整个广西，彩调文化活动已经到了青黄不接的时期。 
彩调的技艺传承十分困难，其核心艺术体系中的“腔调九板三腔”与“步法十三式”的学习周期长，

需要深厚的艺术感悟力，年轻人常因难以承受困难望而却步，2011 年，桂林艺术学校曾为彩调团定向招

收 20 名 12~16 岁的戏剧学员，并提供了免除学杂费等各种优惠政策，但报名的人仍寥寥无几，随着老一

代艺人的离世，他们的唱腔、表演艺术、技巧等，也随着流逝和失传，使彩调剧文化损失更为严重。如

今，20 世纪 6、70 年代成长起来的“台柱子”也年事已高，或即将退休[6]。并且当下就业观念日益多元

化，彩调行业经济效益差，靠彩调微薄的收入连维持彩调团队的基本生活都很难，大部分年轻人都在投

身于互联网、金融、科技等具有优厚薪资待遇与广阔发展前景的行业，对彩调的发展事业缺乏热情，让

彩调的传承陷入“无人可传，无人愿学”危机。 

4.3. 内容与传播传统 

彩调艺术的发展滞后于时代需求。尽管近年来出现了如彩调剧《新刘三姐》等创新尝试，在一定程

度上推动了彩调的发展，但未能形成持续性创作浪潮，没有建立起符合当代青年审美趣味的作品体系。

当前，彩调剧目仍以《王三打鸟》《双打店》等传统经典为主，其内容聚焦于旧时代生活场景，与现代观

众的生活经验存在断层，难以激发情感共鸣。 
传播模式层面，彩调传播仍依赖线下剧场、乡村戏台等传统演出场景，受场地规模、时间安排及地理区

位的限制。永福县非物质文化遗产(彩调)传承保护中心尽管其年均开展上百场演出，但这种单一的传播渠道

与互联网时代碎片化、即时性的文化消费特征严重脱节。导致文化影响力持续衰减，生存空间被进一步压缩。 

4.4. 政府资金投入不足 

广西的经济发展水平相较于其他地区存在一定差距，在城市发展优先侧重经济建设的背景下，地方
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政府对彩调等非物质文化遗产传承项目的资金投入较为有限。据对广西戏剧院的采访显示，当前剧团员

工虽属事业编制，但其工资待遇按等级和职称划分，普遍在 2000~3000 元之间，部分人员薪资甚至更低。

同时，由于观众数量锐减、市场持续萎缩，剧团演出活动开展受限，进而导致员工福利严重不足。对比

之下，年轻人在广东打工月收入可达 4000~5000 元，这使得剧团难以留住优秀人才，人才流失问题较为

突出[6]。 
由于政府对剧团的支持力度不足，剧团申请剧目创新项目经费难度较大，制约了剧团的创新与发展，

所以大多数剧团只能上演传统剧目，很少有优秀的创新剧目登上舞台，容易使观众产生审美疲劳。同时，

演员服装道具更新、年轻演员培训等工作也因资金短缺而难以推进，彩调文化传承基地建设、“非遗进

校园、进社区”等常态化推广活动不能持续开展，使得彩调艺术无法获得专业的发展平台，难以通过广

泛传播吸引社会资源注入，进一步加剧了其传承发展的困境。 

5. 传统彩调元素融入娃衣市场的挑战与风险 

将传统彩调元素与娃衣市场结合虽具备文化与商业双重价值，但在落地实践中，需直面文化转化、

市场适配、产业协同等多维度的挑战，若应对不当，可能影响方案推进效果与长期发展。 

5.1. 文化层面 

该方案在推进过程中文化层面面临双重风险。一方面是文化挪用与误读风险，彩调元素其部分纹样、

服饰细节承载着特定历史记忆与文化禁忌，若设计前缺乏对文化根源的深度调研，极易引发“文化挪用”

争议；而若仅追求视觉噱头、未准确解读元素内涵，更会导致文化传递偏差，消解其本真价值。另一方

面是文化传承过度商业化风险，由于依赖市场消费传播文化，但过度追逐利益易使传承“失焦”：为迎

合市场可能简化文化内核，如以低成本印花替代复杂刺绣、将有故事的图案改编为无意义装饰，让彩调

沦为“商业噱头；且过度强调“IP 变现”易催生同质化衍生品，仅换纹样却无设计创新的产品会引发消

费者审美疲劳，最终削弱文化吸引力，形成“商业反噬文化”的恶性循环 

5.2. 法律与市场层面 

5.2.1. 知识产权保护问题 
彩调娃衣的设计与推广过程中，面临知识产权界定模糊与侵权风险。一方面，彩调传统元素(如经典

纹样、服饰形制)多属于“公共文化资源”，缺乏明确的知识产权归属，若企业将其稍作修改后申请外观

专利或商标，可能引发“抢占公共文化资源”的争议，甚至面临其他商家的模仿侵权，另一方面，文创

与文旅合作环节的知识产权风险突出。与手工艺人合作开发娃衣制作工艺时，若未明确“传统技艺与现

代设计结合成果”的知识产权归属，可能引发后续收益分配纠纷；在开发彩调娃衣微缩模型、明信片等

衍生品时，若使用了彩调剧目的经典角色形象，却未获得相关剧团或版权方的授权，可能构成侵权，面

临法律追责与经济赔偿。 

5.2.2. 小众市场规模天花板效应 
娃衣市场本身属于“圈层消费”，而彩调文化又带有地域局限性，两者结合可能面临“小众市场天

花板”的限制。一方面，核心消费群体“娃妈”虽规模逐年增长，但专注于“非遗文化类娃衣”的细分

群体占比有限，若无法突破圈层——难以吸引非娃圈的文化爱好者、旅游消费者购买，会导致市场规模

难以扩大；另一方面，彩调文化在全国范围内的认知度较低，若仅依赖桂林文旅场景引流，无法通过线

上内容营销打破地域限制，会进一步压缩市场空间。 
此外，小众市场的“需求波动性”也加剧了风险。若某一阶段娃圈潮流转向或彩调文化的社会关注
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度下降，会直接导致彩调娃衣的需求锐减，而小众市场的供应链调整灵活性较低，易出现“产能过剩、

库存积压”的问题，难以支撑项目长期发展。 

5.3. 产业协同与落地执行风险 

5.3.1. 跨主体合作协同不足 
“线上引流–线下体验–产业合作”的模式依赖多主体协同，但各方诉求差异可能导致执行偏差。

在线下文旅合作中，景区更关注客流量与短期收益，若彩调娃衣体验点(如 DIY 活动、换装体验)的运营

成本高、客流量未达预期，景区可能缩减合作规模或终止合作；而手工艺人更关注传统技艺的传承与尊

重，若企业为控制成本要求简化工艺，会导致合作矛盾，影响娃衣制作质量。在政策对接环节，虽响应

非遗与文旅政策，但地方部门的支持力度与执行效率存在不确定性。在搭建彩调文化手工艺品集市、开

发非遗研学线路时，需协调文旅、市场监管、景区管理等多部门，若审批流程过长、政策补贴未及时到

位，会导致项目推进滞后，错失市场机遇。 

5.3.2. 供应链与成本控制风险 
彩调娃衣的“文化属性”增加了供应链管理难度与成本压力。一方面，特殊物料依赖小众供应商，

若供应商产能不足或原材料价格波动，会导致物料供应短缺或成本上涨——例如，天然染料受季节、气

候影响产量，可能导致娃衣生产延期；手工刺绣配件的工时成本高，若规模化生产，需平衡“工艺本真”

与“成本控制”，否则会推高售价，超出小众市场消费者的承受范围。另一方面，库存管理风险因“小

众属性”加剧。彩调娃衣的市场需求预测难度大，若前期盲目扩大生产，易因需求不足导致库存积压；

若为降低库存风险采用“小批量多批次”生产，又会增加生产批次成本与供应链协调难度，形成“成本

与库存”的两难困境。 

6. 将传统彩调元素融入娃衣市场的策略 

6.1. 彩调娃衣的设计思路 

彩调的发展迫切需要创造性转型，将传统彩调元素融入娃衣市场正是一个契机。在传统基础上，彩

调娃衣在服饰设计上进行了一定的创新，以适应现代观众的审美需求和舞台效果的提升。在创意上，通

过解构、提取、重塑彩调典型元素，寻找彩调元素新颖点，处理好消费者与彩调创新发展的需求。使彩

调娃衣能够吸引消费者购买，创造经济收益。又通过消费市场对彩调主题娃衣的反馈直接反映年轻受众

偏好，驱动彩调元素的创造性转型。通过对彩调服饰元素的提炼整合，突出产品的新和趣，丰富产品文

化底色，设计方法的“活用”使产品富有温度和情趣；突出实用主义，关注消费者的终极体验需求，做好

产品与消费者的互动交流，在用户互动的基础上推动产品升级和文化“活用”[7]。 

6.2. 传统彩调融入娃衣设计 

将彩调元素融入娃衣不仅是简单的复刻，更应该通过解构、提取、重塑三个步骤。通过对彩调服饰

的活态运用，使彩调元素活灵活现，“活”在娃衣上。彩调娃衣穿在身上，让娃娃“活”起来，拥有彩调

典型人物的特性。娃衣穿着彩调娃衣，让彩调“活”起来，拥有彩调 Z 时代创新发展新路径。 
彩调剧的服饰不仅是角色身份和性格的重要标志，也是展示广西地区丰富民族文化的重要途径。这

些服饰通常色彩鲜艳，图案复杂，反映了广西多民族的文化特色[8]。那么如何将复杂繁多的彩调元素融

入娃衣设计呢？在传统基础上，彩调娃衣在服饰设计上进行了一定的创新，以适应现代观众的审美需求

和舞台效果的提升。彩调娃衣设计既保留了传统壮族服饰的特色，如绣花和丰富的色彩，又融入了现代

元素，如简化的图案和现代布料，通过提取传统彩调服饰的云雷纹，简化线条融入为斗笠纹样，既优雅

https://doi.org/10.12677/sd.2025.1511304


王海燕，彭嬿颖 
 

 

DOI: 10.12677/sd.2025.1511304 16 可持续发展 
 

又高级，极具质感；如将传统彩调服饰中刘三姐的代表如意纹提取，重塑后融入娃衣内衫中，既时尚又

极具甜美风，同时赋予了传统娃衣“事事如意”的美好寓意，深得“娃妈”喜欢。 
通过设计娃衣作品丰富当下娃衣的种类、风格、款式，提升娃衣的时尚度、文化内涵和民族特色，

弘扬和发展传统彩调，助力国潮热发展。 

6.3. 构建营销推广体系 

娃衣充当了彩调文化的载体，便可以通过“线上引流–线下体验”的渠道营销体系，打破彩调文化

传播的时空限制，推动彩调文化与娃衣消费市场深度融合。 
线上渠道通过淘宝、京东、抖音小店等电商平台开设官方旗舰店，展示和销售娃衣；利用小红书、

微博等社交媒体平台进行内容营销，发布彩调娃衣穿搭展示、文化科普等短视频和图文，吸引粉丝关注，

借助平台的电商功能实现销售转化，与电商直播平台合作，邀请主播进行彩调娃衣直播带货，实时展示

娃衣细节、上身效果，解答消费者疑问，推动消费。 
线下主要以体验为主，利用桂林旅游业的极大优势，形成文旅融合和体验消费的协同发展。在桂林的

旅游景区，如漓江景区、阳朔西街、象鼻山公园等地开设立“彩调娃衣换装体验点”和“彩调娃衣 DIY”

活动：通过娃衣租赁和娃衣制作，带动文化体验，娃衣 DIY 提供基础款娃衣及丰富的彩调元素物料——从

经典的刺绣纹样贴纸、彩调角色绣片到绣球、花带等标志性装饰配件，让参与者亲手为娃衣点缀特色元素，

打造专属作品，“娃衣试穿体验 + DIY 创作”的模式让游客在桂林山水间直观感受彩调文化的魅力。 

6.4. 拓展产业合作模式 

6.4.1. 文创产业 
自《国务院办公厅转发文化部等部门关于推动文化文物单位文化创意产品开发若干意见的通知》(国

办发[2016]36 号)印发以来[7]，文化创意产品设计活动被推向高潮，开发彩调娃衣文创产品积极响应政策，

推动非遗与文创产业深度融合。 
彩调文化作为彩调娃衣的核心视觉符号，其文创开发具备深厚的实践基础与市场潜力。将彩调娃衣

的刺绣工艺、色彩搭配、图案造型等原生文化元素进行解构重组，开发系列化文创产品，制作彩调娃衣

微缩模型作为旅游纪念品，既符合《旅游商品研发设计规范》中“便携性、纪念性”的要求，还能够满足

游客文化收藏需求。 
结合《广西非遗进景区工作指南》中“打造沉浸式非遗体验场景”的要求，搭建彩调文化手工艺品

集市，组织手工艺人现场展示娃衣制作技艺，实现文化传播与产品销售的双重目标，形成政策引导、市

场驱动、多元参与的彩调娃衣文创发展体系。 

6.4.2. 文旅产业 
《广西壮族自治区文化和旅游厅关于印发广西文旅产业发展三年行动方案的通知》(桂文旅发

[2024]17 号)中提出全面推动“广西三月三”、彩调剧、桂剧等非遗资源创新利用，打造非遗市集、街区

等，开发非遗研学旅游产品。桂林作为世界级旅游城市，其漓江景区(年接待游客超千万人次)、阳朔西街

等核心景区具备强大的文化传播载体功能。在景区设置彩调娃衣展示体验区，构建“展示讲解–服饰体

验–互动表演”的沉浸式场景，满足游客对文化深度体验的需求，并且依托景区流量实现文化传播与商

业转化。 
在旅游线路开发方面将彩调娃衣资源整合为主题旅游产品，设计符合游客对文化产品体验需求的路

线，如彩调娃衣制作工坊参访、演出观赏、文创消费的线路，工坊体验环节通过“观察–互动–实践”的

认知路径，助力游客深入理解非遗文化价值。线路中设置的文创消费环节，将彩调娃衣元素转化为明信
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片、钥匙扣等便携商品，延长文化消费链条。 

7. 结语 

彩调文化是广西传统非遗文化的重要组成部分，彩调元素应用于现代娃衣设计是对其文化的深度挖

掘与活态传承，彩调经典服饰纹样、色彩体系与表演道具等文化符号赋予娃衣独特的艺术价值与情感内

涵，这些设计让彩调文化和娃衣市场发展的同时也带来一定的风险。唯有通过系统性风险规避策略，方

能实现彩调文化传承与娃衣市场发展的良性共生，让非遗文化真正在现代消费场景中焕发持久活力。 
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