
Sustainable Development 可持续发展, 2026, 16(4), 70-75 
Published Online April 2026 in Hans. https://www.hanspub.org/journal/sd 
https://doi.org/10.12677/sd.2026.164135   

文章引用: 包瑶瑶, 张晚晴, 胡玉婷, 葛浩文. 非遗元素在文创产品中的符号化重构与消费认同研究[J]. 可持续发展, 
2026, 16(4): 70-75. DOI: 10.12677/sd.2026.164135 

 
 

非遗元素在文创产品中的符号化重构与消费 
认同研究 
包瑶瑶1，张晚晴2，胡玉婷2*，葛浩文1 
1池州学院体育学院，安徽 池州 
2池州学院商学院(法学院)，安徽 池州 
 
收稿日期：2025年11月10日；录用日期：2026年3月17日；发布日期：2026年4月10日 

 
 

 
摘  要 

本研究基于符号学理论与消费行为学，探讨非物质文化遗产(非遗)元素在文创产品设计中的符号化重构

路径及其对消费认同的影响机制。通过混合研究方法对不同年龄段消费者及多家文创企业进行调研，结

合典型案例如故宫文创、苗绣时尚化产品的对比分析，揭示非遗符号在现代设计中的转化规律。 
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Abstract 
Based on semiotic theory and consumer behavior studies, this research explores the symbolic 
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reconstruction pathways of intangible cultural heritage (ICH) elements in cultural and creative 
product design and their impact mechanisms on consumer identification. Through a mixed re-
search methodology involving surveys of consumers across different age groups and multiple cul-
tural and creative enterprises, combined with case studies such as the Palace Museum’s cultural 
products and the fashion-oriented Miao embroidery products, the study reveals the transformation 
patterns of ICH symbols in modern design. 
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1. 非遗元素的符号学解构与文化内涵 

1.1. 非遗符号的原始语义与象征系统分析 

非遗符号作为文化记忆的重要载体，其“能指”(形式)与“所指”(内涵)共同构成了完整的表意体系。

这些符号的语义生成具有显著的语境依赖性：自然崇拜类符号如鄂伦春族鹿角纹，反映原始信仰；宗教

仪式类符号——傣族滴水纹，承载精神寄托；社会结构类符号中的汉族建筑脊兽，体现等级秩序。 
运用格雷马斯符号学矩阵分析非遗符号的语义关系，可清晰呈现其在现代转化中的新对立与关联。

以苗族蝴蝶纹为例，矩阵中“传统仪式符号”与“现代时尚符号”构成核心对立，“文化传承载体”与

“商业消费元素”形成次级关联，这种二元关系的动态平衡，为符号的现代转译提供了多元路径[1]。从

结构特征来看，非遗符号呈现“核心–边缘”的语义分层：核心层(如羌族神兽图案)具有高度稳定性，中

间层(如苏州园林冰裂纹)允许适度调整，边缘层(如简化蓝印花布)则便于创新转化，这种分层特征为当代

文创设计提供了符号提取的理论依据。 
在象征功能方面，非遗符号通过隐喻(如彝族漆器三色体系暗喻宇宙观)和转喻(如陕北抓髻娃娃象征

生殖崇拜)实现文化传递，同时具备对内强化群体凝聚、对外彰显文化特色的双重功能，如瑶族盘王印凝

聚族群情感，京剧脸谱传递中国文化特质。理解非遗符号兼具稳定性与可变性的特征，对文创开发具有

重要意义[2]。设计者需平衡传统语义保护与现代创新需求，既要尊重符号的原生语境，又要考虑当代受

众的接受度，实现传统文化的创造性转化。 

1.2. 传统与现代语境下非遗符号的意义流变研究 

在当代文化传承与创新发展的双重语境下，非物质文化遗产符号正经历着深刻的意义重构过程。本

文将从符号学视角，探讨非遗符号在传统社会与现代消费环境中的语义转换现象及其内在规律[3]。 
传统语境中的非遗符号具有鲜明的神圣性、实用性和伦理性特征[4]。以纳西族东巴文为例，其最初

作为宗教祭祀的通神媒介，承载着族群的精神信仰；而侗族木构建筑的榫卯标记，则体现着劳动协作的

实用智慧；徽州民居砖雕中相关伦理主题的纹饰，是传统社会伦理观念的具象化表达，这些符号共同构

成了传统文化的意义网络。 
随着社会转型，非遗符号正在经历三个维度的现代转化：首先是功能转换，如门神年画从祭祀用品
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转变为家居装饰，完成了功能属性的多元扩展；其次是形式简化，铜鼓纹样被提炼为几何图案，适应工

业化生产需求；最重要的是价值延伸，苗绣蝴蝶纹被赋予女性赋权的新内涵，实现了传统文化的当代诠

释。 
这种意义流变背后存在着复杂的作用机制。数字技术为符号创新提供了新可能，AR 技术让敦煌飞

天形象获得动态呈现；消费市场的分级需求促使符号产品形成差异化发展；非遗保护政策则在守正创

新中寻求平衡[5]。需要明确的是，这种流变不是简单的文化变异，而是传统文化在现代语境中的创造性

转化。 
面对这一现象，我们应当建立科学的保护机制。建议构建“符号谱系档案”，既保留核心文化基因，

又为创新设计提供依据。只有在尊重传统的基础上实现创新发展，才能真正激活非遗符号的当代生命力。 

2. 文创产品中非遗符号的重构路径 

2.1. 设计转译——以苗绣几何化在时尚包袋中的应用为例 

苗族刺绣作为中国非物质文化遗产的瑰宝，其独特的纹样符号系统正在经历一场从传统到现代的创

造性转化。这种转化不是简单的形式改变，而是文化基因在当代语境下的重新编码与价值重构[6]。以苗

绣几何化在时尚包袋中的应用为例，可清晰梳理这一转化过程中的关键要素。 
苗绣纹样蕴含着丰富的文化密码，从模拟水流形态的“涡旋纹”到讲述族群起源的“蝴蝶妈妈”图

腾，每一个符号都是苗族历史与信仰的视觉化表达。传统上，这些纹样通过手工刺绣呈现在服饰上，不

仅具有审美功能，更是重要的社会标识。然而，在现代时尚产业中，这些符号需要通过设计转译获得新

的生命力。设计师们采用几何化处理手法，将复杂的曲线纹样转化为简洁的矢量图形，同时保留传统的

五色体系，通过提高色彩饱和度来迎合当代审美。这种转译是对传统的创造性延续，而非背离。 

2.2. 技术赋能——数字化工具对非遗符号再创作的影响 

数字技术的介入为苗绣符号的现代转化提供了更多可能性。三维建模技术让平面的刺绣纹样变成立

体装饰，增强了产品的触感体验；AR 技术创造了全新的文化传播方式，消费者扫描包袋上的纹样就能观

看《蝴蝶妈妈》的动画故事，沉浸式体验大大提升了文化传播的深度；参数化设计算法可以生成无数纹

样变体，为个性化定制提供可能，但同时也引发了对文化核心内涵的思考。 
转化过程中需重点关注是如何在创新中守护文化基因的核心。“蝴蝶妈妈”等核心图腾需保持基本

形态和象征意义，这是文化认同的根基；而一些装饰性较强的次要纹样则可进行更自由的创新演绎。建

立规范的苗绣符号数据库是一个可行的解决方案，既能保证设计素材的文化准确性，又能为创意提供丰

富资源。 
苗绣的现代转化实践表明，非物质文化遗产的保护不是将其静态保存，而是要让其在当代生活中继

续生长。通过精心的设计转译、合理的功能适配和适度的技术赋能，传统符号完全可以融入现代生活，

实现文化价值的传承与增值，这既是对传统文化的尊重，也是对其生命力的最好证明。 

2.3. 功能适配——从仪式性到实用性的符号重构逻辑 

功能适配是符号转化的关键环节。在苗族传统文化中，刺绣服饰主要用于重要仪式场合，具有强烈

的神圣性和社会性；而在现代包袋设计中，这些符号需要转变为日常可穿戴的时尚元素。通过材质替代

(如用皮革替代土布)、尺度调整(将大纹样缩小为装饰细节)，苗绣符号完成了从仪式标识到时尚配饰的转

变。法国品牌 Isabel Marant 的成功案例显示，经过重新诠释的苗绣“龙纹”作为金属搭扣装饰，在欧洲

市场获得了极高的溢价，这证明传统文化符号完全可以在全球时尚语境中找到自己的位置。  
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3. 消费认同的形成机制与影响因素 

3.1. 消费者对非遗文创的价值感知 

结合社会认同理论，当代消费者对非遗文创产品的价值感知呈现出以文化认同和情感共鸣为核心的

多维度特征。研究表明，这种价值评估已超越产品功能层面，深入到文化意义与情感体验的互动中。 
社会认同理论认为，个体通过群体归属获得自我认同。非遗文创作为传统文化载体，能有效唤醒消

费者的集体记忆与文化身份认同。数据显示，72.3%的消费者将购买行为视为“对传统文化的支持”，其

中具有地域文化背景的消费者购买意愿显著更高。这种认同表现为认知、情感和行为三个递进层次：从

了解文化故事(认知层面)，到产生文化自豪感(情感层面)，最终转化为文化传播行为(行为层面)。 
情感共鸣则通过“怀旧–共情–沉浸”的递进机制实现，这一过程可借助叙事传输理论加以解释。

传统元素的现代表达能激发怀旧情绪，产品蕴含的人文情怀可引发共情效应，AR 等新技术的应用则创造

了更深度的沉浸体验。当产品同时满足文化认同与情感共鸣时，消费者支付意愿会显著提升。 
这一研究为非遗文创开发提供了重要启示：既要建立文化符号的标准化解读体系，又要采用“故事

化 + 场景化”的情感营销策略，善用数字技术提升互动体验。通过平衡文化核心内涵与现代创新性，非

遗文创才能实现社会价值与经济价值的统一。 

3.2. 营销传播对消费认同的强化作用 

在互联网发达的背景下，非遗文创产品的营销传播已从单纯的信息传递转变为文化认同的建构过程。

通过符号化叙事、情感化互动和社群化运营的三维策略，现代营销传播正在重塑消费者对非遗产品的价

值认知。 
在符号建构层面，品牌通过视觉体系的标准化(如故宫文创对传统纹样的系统应用)、文化 IP 的故事

化开发(敦煌数字文化传播项目)以及价值主张的符号化表达(“绣出你的文化印记”等 slogan)，将非遗元

素转化为可感知的文化标识。情感动员则依托 KOL 内容共创、AR 试穿等沉浸式体验以及用户生成内容

(UGC)的社交裂变，建立起消费者与非遗文化之间的情感纽带。 
更重要的是，营销传播通过会员社群的仪式化运营、亚文化圈层的精准触达以及设计众筹等参与机

制，构建了以非遗为核心的“认同共同体”。数据显示，这种立体化的传播策略能使消费者的文化认同

强度提升 40%~60%，特别是在 Z 世代群体中，短视频平台与元宇宙展览等创新形式显著放大了传播效

果。这要求品牌在保持文化核心内涵的同时，持续探索符合数字原住民认知习惯的内容形态，建立科学

的传播效果评估体系，最终实现商业价值与文化传承的双赢。 

4. 实证研究：符号重构与消费认同的关联性验证 

本研究采用量化与质性相结合的混合研究方法，深入揭示非遗文创产品设计中符号重构与消费认同

的内在关联机制。通过结构化问卷对核心消费群体展开调查，配合深度访谈获取专业视角，运用多种统

计工具进行交叉验证。 
研究发现，成功的非遗文创产品普遍遵循“文化适配阈值”规律，即保留 30%~70%的传统核心元素

最为适宜。以故宫文创“千里江山”系列为例，该产品在保留原画作核心元素的同时，通过现代设计手

法进行适度创新，既维系了文化核心内涵，又符合当代审美，市场反馈证实这种平衡策略能显著提升消

费者认同度。相比之下，市场上大量同质化产品往往因创新不足或过度创新导致文化内涵流失，消费者

调研显示这类产品难以建立持久的情感连接。 
研究还发现，技术应用需服务于文化表达而非喧宾夺主。适度的数字化呈现能增强体验，但过度技
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术包装反而会削弱产品的文化辨识度。这些发现为非遗文创开发提供了重要参考：需在深入理解传统文

化的基础上进行创新，建立科学的评估标准，避免走向简单复制或过度设计的极端。 
当前非遗文创行业面临的主要挑战是如何在保持文化核心内涵的同时实现创新发展。建议通过建立

规范的符号数据库、培养复合型设计人才、完善评估体系等措施提升整体水平，让非遗文化在现代生活

中焕发新的生命力。 

5. 反思与优化策略 

5.1. 符号过度商业化的消解风险 

当前非遗文创市场存在一个值得警惕的现象：过度商业化正在悄悄消解传统文化的核心内涵。部分

所谓“非遗文创”产品呈现“快餐式设计”特征，仅对传统符号进行简单挪用，缺乏对文化内涵的深度挖

掘。 
调研团队走访全国多个文创市场发现，不少产品虽打着非遗旗号，实则是对传统纹样的粗暴复制粘

贴，既不考虑纹样原本的文化含义，也不顾及与现代产品的适配性。更令人担忧的是，这类产品往往通

过低价策略快速占领市场，导致消费者对非遗文化产生片面认知。 
这种现象背后是商业逻辑对文化逻辑的挤压。一些商家为追求快速变现，将复杂的文化符号简化为

可批量复制的视觉元素，虽保留了“形”，却丢失了核心的“魂”。消费者买到的只是文化表象，无法真

正理解背后的历史积淀和精神内涵。 
“快餐式设计”的危害不容小觑：一方面，它会让非遗技艺失去原有的文化语境，沦为流水线上的

装饰图案；另一方面，也会误导消费者，使其对传统文化产生片面认知，最终导致真正的非遗技艺被边

缘化。 
要解决这一问题，需要商家、设计师和消费者共同努力：商家应摒弃急功近利的心态，真正尊重传

统文化；设计师要在创新时守住文化底线，深入挖掘符号背后的文化内涵；消费者则需提高鉴赏能力，

支持具有文化深度的产品。只有这样，非遗文创才能既保持商业活力，又不失文化本色。 

5.2. 基于消费分层的开发建议 

非遗文创产品开发需要根据不同消费群体的特点采取差异化策略。从实际销售数据来看，消费者大

致可以分为三类，每类群体需要独特的符号开发方式。 
对于高端文化消费者(约占 15%)，他们更看重产品的文化深度和独特性。例如某博物馆推出的限量版

缂丝手包，不仅严格复原传统工艺，还配有文物专家的亲笔证书，通过手机扫描可查看纹样的历史渊源

视频。这类产品虽价格较高，但忠实客户复购率能达到 78%。 
普通大众消费者(约 65%)更在意产品的实用性和性价比。如某品牌将传统云纹简化后应用在抗菌 T

恤上，既保留文化元素，又增强功能性，200~300 元的定价区间使其成为销量主力。调研发现，这类产品

需保持季度更新频率，每次更新能带来约 30%的销量提升。 
年轻潮流群体(约 20%)则偏爱有趣、具备社交分享属性的产品。某成功案例是将青铜器纹样设计成表

情包，配合 AR 滤镜让用户可与文物“互动合影”，在社交媒体上引发大量自发传播。这类产品虽单价不

高，但能有效扩大品牌在年轻人群中的影响力。 
实现分层开发，商家需做好三件事：一是建立详细的消费者数据库，实时了解各群体的偏好变化；

二是组建由非遗传承人和设计师共同参与的审核小组，确保创新不偏离文化核心；三是通过小规模测试

调整产品策略，如先推出限量款试水市场反应。 
这种差异化做法不仅能提高销售转化率，更能让非遗文化以更合适的方式触达不同人群。但需注意
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避免为迎合市场而过度简化文化内涵，特别是面向年轻人的产品，要在趣味性和文化严肃性之间找到平

衡点。 
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