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摘  要 

在“数字中国”与“乡村振兴”战略的持续深入下，新媒体行业由此步入了一个快速发展的轨道，它交

互性强，门槛低，覆盖面广，凭借这些鲜明的特点，悄然消解了城乡之间的信息隔阂，既促进了产业间

的紧密结合，也促进乡村治理体系走向健全，现在已逐步成为振兴乡村的一股关键推力。本研究的核心

就是新媒体与乡村振兴的内在联系，在整理国内外研究文献、政策资料和代表性例子的基础上，系统归

纳了新媒体给乡村振兴带来的正面作用，同时也深挖了目前存在的一些难题，比如人手不够、资金投入

少、相关法规跟不上以及市场监管效率不高等问题。本文将从政策方向和新技术走向这些角度，对未来

的研究工作做更深的讨论，旨在为将来的学术工作和一线实践提供有用的参考和实际帮助。本研究认为，

新媒体助力乡村振兴，需要从技术、人才、政策和产业等方面入手，必须把重点从过去简单的“传播赋

能”转变为“生态赋能”，关注点也要从“流量”转到“留量”，如此才能真正构建起一个可持续发展

的赋能环境。 
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Abstract 
With the deepening advancement of the “Digital China” and “Rural Revitalization” strategies, the new 
media industry has thus entered a stage of rapid development. Boasting distinct characteristics such 
as strong interactivity, low entry barriers, and wide coverage, it has quietly bridged the information 
gap between urban and rural areas, not only promoting the close integration of industries but also 
facilitating the improvement of the rural governance system. Nowadays, it has gradually become a key 
driving force for rural revitalization. The core of this study lies in the inherent connection between 
new media and rural revitalization. Based on sorting out domestic and foreign research literature, 
policy documents, and representative cases, this study systematically summarizes the positive effects 
of new media on rural revitalization, while also delving into the current existing challenges, such as 
insufficient human resources, inadequate capital investment, lagging relevant laws and regulations, 
and low efficiency of market supervision. From the perspectives of policy directions and new technol-
ogy trends, this paper will conduct in-depth discussions on future research work, aiming to provide 
useful references and practical support for academic research and frontline practice in the future. 
This study argues that for new media to empower rural revitalization, efforts should be made in as-
pects such as technology, talent, policies, and industries. It is necessary to shift the focus from the sim-
ple “communication empowerment” in the past to “ecological empowerment”, and the emphasis should 
also move from “traffic volume” to “user retention”, so as to truly establish a sustainable empower-
ment environment. 
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1. 引言 

1.1. 研究背景 

党的二十大报告明确将“全面推进乡村振兴”战略，纳入中国特色现代化建设的重要布局。如今 5G、

大数据、人工智能等数字技术不断发展完善，新媒体作为其中的重要力量，正深刻改变着人们的生产生

活，为乡村振兴注入了全新动力[1]。短视频、直播电商、融媒体平台等新媒体形式的广泛普及，推动着

“手机变新农具，直播变新农活，数据变新农资”的生动转变，有效缓解了传统农村发展中信息不对称、

资源流动不畅等老大难问题[2]。 
一是数据层面，随着农村互联网基础设施的持续完善，2024 年乡村基本实现 5G 网络全覆盖，农村

网民规模达到 3.8 亿人，农村网络零售额始终保持 6%以上的增速[3]。截至 2025 年 1~7 月，全国农村网

商数量已超 1950 万家，同比增长 6.4%。而在 2023 到 2024 这两年间，抖音通过“新农人计划”“乡村

振兴频道”等举措，累计售出 71 亿多种农产品，日均销量高达 1740 万份[4]。二是政策层面，“数商兴

农”“数字乡村建设导则”等一系列政策措施相继出台，为新媒体参与乡村振兴提供了坚实的制度保障

[5]。在这样的背景下，梳理新媒体赋能乡村振兴的发展路径，总结其推动方式，发掘发展过程中存在的

问题，有着重要的理论与现实意义。 
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1.2. 研究意义 

1.2.1. 理论意义 
目前，学术界关于新媒体与乡村振兴的研究，大多集中在单一领域或个别案例上，很少对新媒体的

赋能途径和方式进行系统整合[6]。本研究以乡村产业、文化、治理等为研究对象，综合运用传播学、经

济学、社会学等多学科知识，通过梳理新媒体赋能乡村振兴的多个方面，揭示其对乡村文化、产业、治

理等多个维度的影响，弥补已有研究在理论碎片化问题上的不足。在此基础上，把“赋能”理论和数字

乡村建设的实践有机结合，拓宽了新媒体应用研究的情景边界，也为后续的理论研究提供了一个可参考

的系统框架。 

1.2.2. 实践意义 
在利用新媒体推动乡村振兴的过程中，基层社区普遍存在着模式选择困难和运作能力欠缺等问题[7]。

通过对短视频营销、直播扶贫、融媒体治理等方面的经验总结，并结合涞水县的“媒体+”和桐梓县的“村

播”经验进行总结，为政府、农业企业、农户等相关主体的实践提供可参考的价值[8]。通过本项目的研

究，可以帮助有关部门更好地制定政策，促进新媒体在乡村的深入运用，加快乡村产业升级进而促进农

村社会结构的变迁和社会治理体系的完善。 

1.3. 国内外研究现状 

1.3.1. 国外研究现状 
国外无“乡村振兴”概念，但农业信息化研究可借鉴[9]。美国通过社交媒体优化农产品供应链，日

本借助短视频推广乡村文旅，德国以村级新媒体平台提升治理效率，为缩小数字鸿沟提供经验[10]。 

1.3.2. 国内研究现状 
国内学者对新媒体如何赋能乡村振兴开展研究并取得了较为丰富的研究成果[11]。在产业赋能方面，

为了更有效解决“酒香巷子深”的问题，国内学者一致认为通过电商直播、短视频营销是解决此问题最

有效的路径，且可行性较强[2]。主要是从供应链优化、农产品品牌构建、直播运营策略等三个方面进行

研究，认为新媒体能够推动农业产业结构的调整从简单的生产到完整产业链的转变。在文化赋能方面，

大多数学者以及研究表明新媒体对于传承乡村文化推动乡村文化创新发挥了重要的作用，认为以乡村文

化为载体的短视频、乡村微短剧能够激活非遗、民俗等文化资源，推动乡村文化的振兴与传播[12]。 
在治理赋能方面，学界多关注“融媒体”“村播”等平台在推动政策、促进农村文明建设方面发挥着

重要作用，如桐梓县花秋镇开展的“互联网 + 文明实践”，通过“村播”以及“短视频宣传”，有效推

动了“移风易俗”[8]。但是，也有学者指出，目前我国新媒体在赋能乡村振兴过程中，仍然面临资金投

入力度不足、人才缺失等问题[13]。 

1.3.3. 现有研究不足与本文切入点 
针对新媒体与乡村振兴的关联性，国内外已有多维度的研究成果，但仍然有明显的局限性： 
产业赋能研究：大多聚焦单个案例(山东省曹县、农村直播电商)，重点研究直播带货和短视频营销在

短时间内的销售收益，没有对“新媒体 + 农业全产业链”的长期协同增效机理进行研究，对于产业的可

持续发展缺乏足够的重视[2]。 
文化赋能研究：以短视频平台 UGC 内容和乡村文化 IP，重点关注其在乡村文化中的传播功能，却忽

略了乡村文化和新媒体传播形态之间的“本地化适配”问题，缺少对文化赋能效应的定量评价[3]。 
人才与治理赋能研究：虽然明确指出了数字鸿沟和人才流失问题，但大部分都给出了“加强人才培

训、完善政策”等宏观意见，没有考虑到农村的实际情况，没有设计切实可行的“引育留用”和利益联结
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方式，缺乏针对性和可实施性[14]。 
理论应用研究：一些研究仅把“赋能理论”等当作一个概念，没有建立起一套与乡村振兴实际相融

合的系统性理论框架，从而削弱了理论的指导意义；同时，定量研究也较少，主要是以个案研究为主，

缺少对新媒体赋能效果的评估指标[6]。 
借鉴国外的经验，需要与中国农村治理的实际情况相匹配[9]。针对以上差距，本研究以“赋能理论”

为切入点，集成三种典型案例，从“技术–主体–组织”的立体层次剖析协同赋能的逻辑，并设计有针

对性的微观对策，以弥补已有研究的不足。 

1.4. 研究思路与方法 

1.4.1. 研究思路 
首先，按照“理论梳理–路径分析–模型总结–问题分析–前景前瞻”的研究思路，对“乡村振兴”

和“新媒体”这两个重要概念进行了界定，并简述了它们之间的相互关系。其次，对“产业”“文化”

“治理”“人才”等不同层次的新媒体“赋能”途径进行了较为系统的梳理。通过对典型案例的分析，归

纳总结其实施模式；其次，对目前新媒体对乡村振兴的赋能作用存在的问题进行了分析。比如，存在着

数字鸿沟突出、品牌意识薄弱、直播行业乱象等问题[13]。在此基础上，提出了相应的优化策略，并对后

续研究进行了展望。 

1.4.2. 研究方法 
文献研究法：先检索中国知网、万方等国内数据库的相关文献，逐一梳理整理后，再从央广网、国

家党媒信息公开平台等渠道搜集典型事例，为课题研究同时提供理论和事实层面的支撑。 
案例分析法：特意挑选了涞水县“助农”、桐梓县花秋镇“村播”、高州市“南北合作”三个典型案

例[8]，深入剖析每种模式的运行机理、实际效果和潜在缺陷，以此让研究更具实用性和针对性。 
归纳演绎法：先从各地区的实践经验中，归纳出新媒体赋能乡村振兴的具体路径，再结合当前数字

经济的发展趋势，进一步演绎出这种赋能模式未来的发展方向[11]。 

2. 核心概念与理论基础 

2.1. 核心概念界定 

2.1.1. 新媒体 
本研究所述的“新媒体”，是指基于数字技术，以互联网和移动通信网络为媒介的交互式、即时性

和个性化的媒介形态[7]。与传统媒体相比，新媒体技术门槛低，互动性强，覆盖面广，使得新媒体从“精

英主导”走向“全民参与”，让广大农民、基层干部等多元主体直接参与到内容创作与传播之中。 

2.1.2. 乡村振兴 
“乡村振兴”包含产业振兴、人才振兴、文化振兴、生态振兴和组织振兴五个层面，核心是通过一

系列制度举措，让农村实现经济兴旺、治理有效、文化繁荣、生态优美的发展状态[11]。说到底，就是要

破解城乡发展不均衡的问题，搭建新型城乡一体化发展模式，最终实现共同繁荣。而新媒体为乡村振兴

赋能，恰好能从科技和模式两个维度，为这“五大振兴”的推进提供助力[2]。 

2.1.3. 赋能 
在此背景下，“赋能”的含义是借助新媒体，为农村主体(农户、村集体、涉农企业等)提供技术支持、

信息传输和资源集成等方式，从而优化农村的生产、生活与治理方式[6]。基于此，本文提出了基于数字

技术的农村发展资源分配模型。 

https://doi.org/10.12677/sd.2026.162071


张贝茜 
 

 

DOI: 10.12677/sd.2026.162071 199 可持续发展 
 

2.2. 理论基础 

赋能理论：“赋能”的实质在于通过提供资源、提高能力和优化环境等方式来激活个体的自我发展

动力[6]。本研究认为，新媒体对乡村振兴“赋能”的主要内容是：利用数字化技术突破信息屏障，为农

户、村集体等提供技术支撑、信息传递和资源整合服务；在此基础上，从产业、文化、治理、人才等多个

维度，构筑互动平台和发展生态，为乡村振兴提供新的思路。“赋能”理论是理解新媒体与乡村振兴内

在逻辑的核心架构，并为后续的优化策略提供了理论依据。 

3. 新媒体对乡村振兴的促进作用 

新媒体在乡村振兴中的作用不只是一个方面，它还以多种方式向乡村的产业、文化、治理、人才等

各个方面进行了渗透，形成了一个全方位、多层面的赋能系统[15]。下文将对这四条核心途径进行详尽的

论述，并用具体的实例来解释其运行机理和执行效果。 

3.1. 产业赋能路径 

乡村振兴的关键在于产业振兴，新媒体通过重塑农产品流通渠道，促进产业融合，打造特色品牌，

突破了“产销脱节”“附加值低”等传统农业问题，为乡村产业注入新的活力[2]。 

3.1.1. 直播电子商务拓展农产品销路 
直播电商凭借其实时互动和场景化展示等特点，已成为一种重要的农产品营销方式[4]。农户、村干

部、新农人等都可以在直播中将田间劳作和产品加工过程进行直观地展示，营造出一种“看到即信任”

的消费情景，打消消费者对农产品品质的疑虑。河北省涞水县大学生创业经理翟梦楠在融媒体平台上进

行了一场“卖出 6000 斤”的直播，现场观看人数达到了 50.8 万，销售额达到了 68,000 元[8]。它既可以

缩短生产和销售的产业链，又可以降低中间商的加价，又可以对市场的需求做出迅速的反应，从而有效

地缓解农产品的滞销。 
为了扩大影响，各地纷纷探索了跨地区直播合作的方式[8]。涞水县和广东高州市结成了“南方微短

剧”，以直播、短视频等方式，推广麻核桃和龙眼干等特色农产品，在“南北联动·直播带货擂台赛”90
分钟内，吸引了超过 49 万人次观看，销售额达 156 万余元。另外，平台的政策支持也加快了这个途径的

实施，抖音和快手等平台都出台了流量倾斜和佣金减免政策，使得年销量超过百万的农产品商户数量不

断增加[4]。 

3.1.2. 数字营销打造区域特色品牌 
传统的农业产品由于缺少品牌优势，在价格上处于劣势，而新媒体则以故事化的传播方式和精准的

营销方式，帮助农村地区建设区域公用品牌[2]。涞水县针对“只有口碑，没有品牌”的问题，以大数据

为基础，利用大数据挖掘出消费者对产品文化内涵的重视，并通过“开核体验”“非遗故事”等系列活

动，开展“核王争霸赛”，促进产业规范化和品牌化发展，使麻核桃线上销售达到 3 亿元人民币，打造

“中国核桃见中国”的品牌口号[8]。 
在此基础上，更多的通过 KOL 来增加品牌的曝光度[7]。培养农业专家、旅游达人等多个领域的三农

KOL，矩阵化传播直接触达人群。如抖音张同学，拍摄农村生活，积累起大量粉丝，也为辽宁营口乡村

旅游和农产品销售提供了新的思路，可以为当地品牌建设引流。 

3.2. 文化赋能路径 

乡村文化振兴以继承优秀传统文化、培育文明乡风为目标，新媒体通过打通文化传播壁垒，激活文

化资源价值，搭建文化互动平台，实现农村文化由“小众传播”到“大众共鸣”的转变，提升农村文化的
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信心[12]。 

3.2.1. 农村优秀传统文化的数字化传承 
农村地区蕴藏着大量的非遗技艺、民俗风情和农耕文化，而新媒体则为其提供了保存和传播的数位

载体[12]。传统的剪纸，刺绣，传统食物的制作，都是在直播中展示的，这使得这门古老的技艺得到了更

多的重视。桐梓县花秋镇已培养出 2 名非遗传承人主播，并带动“非遗传承人”IP 矩阵的形成，“华秋

粑”县级非遗传承人吴在素的单场直播点击量已超过 11,000，对粑的制作技术进行了有效的传播[8]。 
短视频平台是我国民间文化交流的一个重要渠道[12]。各地的村民们制作了一系列的小视频，用来记

录传统的节日庆典、婚丧嫁娶的风俗和农耕场面，使都市观众能直接地领略到农村的文化魅力。比如花

秋镇的木堰村，就把婚丧喜庆等文明用语编成了“村规民约”的小视频，播放次数超过 16,000 次，在弘

扬民风的同时，还带动了 15 件红白事的主动简办[8]。涞水县和高州市通过建立“传媒 + 微短剧 + 三
农”的合作模式，把农村故事和文化结合起来，达到了文化传播和经济发展的目的[8]。 

3.2.2. 新媒体培育文明乡风 
面对农村地区不良习俗，新媒体以趣味化和接地气的形式进行了宣传[8]。花秋镇发动村干部和素人

主播，发布 16 个文明小视频，内容涉及移风易俗、人居环境等方面，其中“今日花秋”的点击量超过了

11 万。“身边的事情，由我们自己来说”的方式，比起传统的道德说教，更容易为村民们所接受。另外，

一些地方还利用新媒体，开展了“文明家庭”“孝廉模范”等评选，以短视频的形式将先进典型的事迹展

现出来，让广大群众学习榜样，形成良好的社会风气。 

3.2.3. 构建城乡文化互动交流平台 
新媒体打破了地域的限制，在城乡间架起了一座双向交流的桥梁[12]。在新媒体的帮助下，都市受众

对乡村文化有了进一步的认识，并由此产生了对乡村文化的认同感，并参与乡村文化的体验；村民利用

这一平台，积极吸纳城市中先进的文化理念，推动乡村文化的更新。例如，抖音发起了“美丽乡村等你”

的乡村旅游数字化提升行动，通过直播、短视频等手段，仅一个月内，31 个省 800 余个县市 6000 余家商

家开展了直播和短视频宣传，实现了乡村文旅产品销售额 2.6 亿元，有力地促进了文旅产业的发展，也促

进了城乡文化的融合[7]。 

3.3. 治理赋能路径 

新媒体通过优化政务服务，畅通民意渠道，强化基层宣传，实现由“经验型”到“数字化”的转变，

以提高基层治理的有效性和村民的参与性[8]。 

3.3.1. 融媒体平台优化政务服务与政策传播 
县级融媒体中心是新媒体对农村社会治理的重要载体，也是新媒体对农村治理的重要支撑[16]。各地

融媒体中心将电视、广播、微信公众号、短视频账号等资源进行整合，建立“一端发布，多端传播”的政

务信息传播系统，实现对政策的解读，政务公开，便民服务的精准推送。河北省涞水县融媒体中心开通

了“涞水发布”，开通了“政务服务”和“政策解读”两大板块，整合了医保缴费、社保查询、审批流程

等方面的便利，让村民们一部手机就能办很多事，预计到 2025 年，将为村民提供更全面的服务[8]。与此

同时，融媒体中心还通过农村大喇叭、宣传栏等传统方式，对老人等数字化弱势人群进行了补充，保证

了政策宣传的覆盖面[16]。 
在解答政策时，新媒体使政策变得简单和直观，消除了人们对政策的认知障碍[8]。涞水县将乡村振

兴和医保社保等相关政策制作成方言快板和动画短片，在短视频平台上播出，单个节目的播放量达到了

86,000 次，破解了传统政策宣传中“听不懂、记不住”的问题。桐梓县花秋镇的“村播”小分队充分发
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挥“政策解说”的功能，以“拉家常”的形式为群众解答问题，从 2023 年开始，共进行 32 期政策直播，

惠及 5 万多名群众[8]。 

3.3.2. 互动平台畅通民意表达与矛盾化解渠道 
新媒体突破了“自上而下”的“单向交流”方式，建立了“村民诉求–平台采集–官员答复–结果反

馈”的闭环管理体系[8]。在多个地方，利用微信小程序、短视频留言区、直播互动等方式，征集群众对

人居环境、邻里矛盾、基础设施建设等问题的意见。涞水县融媒体中心在“涞水发布”App 上开通了“民

情直通车”，村民们可以在网上提出自己的要求，然后有专业人员将他们的要求进行归类，并将办理情

况进行公示，目前已收到村民诉求 1360 件，办结率达 98.2%，其中通过短视频评论区收集并解决的道路

维修、灌溉设施改造等问题占比达 35% [8]。 
新媒体在解决矛盾中具有“柔性调解”功能[8]；花秋镇采取由村干部和网格员在直播中“现场说法”

的方式，结合《村规民约》，解决了一些邻里之间的纠纷，同时也让村民们了解了一些相关的法律常识。

另外，一些村庄还设立了“线上村委会”，利用微信群对村务进行实时交流，对重要问题进行网上征询，

增强了村民对村务的参与感和对治理的认同感[8]。 

3.4. 人才赋能路径 

要解决农村“人才流失”“引才难”等问题，必须借助新媒体平台，建立人才培养平台，拓宽人才回

流渠道，构建人才发展生态，为农村发展提供人才支持[14]。 

新媒体平台开展精准化人才培训 
在新媒体平台上，通过与政府、企业的合作，为农民开展多种形式的人才培养[14]。在抖音、快手等

多平台上开展《新农人培养计划》，以短视频课、直播课等形式，对直播卖货、短视频拍摄剪辑、农产品

电商运作等方面做了详细介绍，截止 2024 年底，对新农人实施培训超 2 万人次[4]。涞水县融媒体中心与

县农办联动全县开通“田间课堂”，请农业专家现场直播讲授，对核桃种植、果树病虫害防治等进行了

实地指导，单场直播人数达 12,000 人，对提升农民的种植水平产生了很好的影响[8]。 
另外，不少地方都推行起了“师徒结对”的培养模式[14]。具体就是让资深的三农主播、电商达人跟

农户结成对子，一边线下手把手指导，一边线上随时沟通，把实打实的经营技巧教给农户。像花秋镇就

靠这办法，培养出 14 名“村播”骨干[8]。这些核心成员每人能带动 5~8 户农户做新媒体生意，这套“1
带 N”的培养方式成效显著，从 2023 年开始，已经有 300 多户农户摸清了基本的直播门道[8]。 

4. 新媒体赋能乡村振兴面临的现实困境 

尽管新媒体在赋能乡村振兴方面发挥了巨大的作用，但是受资金投入力度不足、人才流失问题严重、

法律法规制度体系不健全等因素的影响，制约了新媒体在实际过程中的全面发展[13]。 

4.1. 法律法规制度体系不健全，市场监管力度不足 

一方面，政府部门针对新媒体发展的法律法规尚未完善，导致权责边界不明晰[13]。如：一些农户在

直播间使用 AB 货，使得消费者实际收到的货与直播间展示的不符；部分农户为了提高销量虚假宣传产

品、恶意刷单误导欺骗消费者[13]。另一方面，新媒体在农村中运用与发展的监管体系不健全，使得监管

效能低下，虚假乱象的事情频繁发生，进一步扰乱市场秩序[13]。 

4.2. 资金投入力度不足，品牌建设能力薄弱 

新媒体的建设与发展需要大量的资金投入来支撑人才队伍的建设、品牌的孵化、直播基础设施的搭
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建[13]。由于财政资金投入有限，并不能为新媒体在农村中的发展投入大量的资金，致使新媒体在农村中

发展缓慢[13]。当前所吸纳的社会资本较少，且投资乡村新媒体项目的回报周期长，风险高，使得多数企

业不愿参与[13]。多数乡村在售卖农产品的过程中缺乏品牌策划团队和品牌意识，使其售卖的农产品在市

场竞争过程中处于劣势地位[2]。例如，一些农户的售卖方式仅仅局限于“地域 + 产品名称”的传统售卖

方式，就导致了农产品同质化问题严重，缺乏品牌效应难以获得可观收益[2]。 

4.3. 人才流失严重，数字鸿沟问题突出 

受城乡发展差距影响，城市发展水平与农村地区存在明显的鸿沟，大量农村青年人才为了谋求更好

的发展从农村涌向城市，进而使农村新媒体发展缺乏人才支撑[14]。农村社会结构也由此发生改变，形成

以老年群体为主导的社会结构，由此引发一系列数字鸿沟问题[13]。如：一些老年群体不会使用手机、电

脑等电子产品，对新媒体接受度不高[13]。 

5. 优化新媒体赋能乡村振兴的对策建议 

针对上述困境，应从基础设施建设、资金投入、法律法规制度体系、人才队伍建设等方面入手才能

推动新媒体在农村地区快速发展，促进农民增收，真正意义上实现新媒体赋能乡村振兴，成为促进产业

融合发展的得力帮手[11]。 

5.1. 健全监管机制，规范市场秩序 

建立“平台自检 + 村级监督 + 县级抽查”的三级监督管理模式[13]：平台上线“农产品溯源”功能，

要求主播提供货源地和质量检验报告[4]；在各村设置 1-2 名新媒体监督员，对虚假宣传和虚假广告等问

题进行举报[13]；每个月，县有关部门都会对直播商品进行抽查，并对违反者采取“暂停直播 + 罚款”

的惩罚措施，并公布典型案例[13]。 

5.2. 加大资金投入力度，强化品牌建设能力 

政府部门要加大财政投入力度，健全多元化的基金投入机制，完善投资融资体系，县乡两级政府需

将农村地区新媒体的发展纳入财政预算，积极引导社会资本参与投资[13]。如某地区设立专门用于乡村新

媒体建设发展的财政资金。着力打造农产品品牌，优化农产品包装设计，精选优质的农产品，通过加强

品牌建设参与市场竞争[2]。如江苏阳山镇通过对水蜜桃包装与品牌 logo 再设计拓宽了其销售渠道[2]。 

5.3. 建立人才队伍，着力解决数字鸿沟问题 

人才培训：实行“师徒结对”“1 + N”模式，即农村高级主播、电子商务专家每月开展 2 场“线下

实训”，指导农户外出学习交流[14]；设立“乡村新媒体人才补贴”，对本地年营业额在 50 万元以上的

本土主播，给予 10,000~30,000 元的补贴[14]。跨越数字鸿沟：编制《农村新媒体简易操作手册》(图文 + 
短视频)，并由村两委干部下乡指导[13]；将新媒体应用于乡村老人学校的教学中，每周进行一次简单的

授课[13]。 

6. 研究结论 

本文通过梳理国内外相关研究成果、典型案例以及政策文件，系统分析了新媒体在赋能乡村振兴方

面的典型模式、路径以及面临的现实困境并针对这些困境总结归纳相应的对策，得出以下结论[6]： 
第一，新媒体具有广覆盖、互动强、门槛低的特点成为推动乡村产业发展的关键动力，贯穿于文化、

产业、治理等方面[15]。文化层面，新媒体通过城市和乡村之间的文化互动激活乡村文化资源价值[12]；
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产业层面，新媒体通过电商直播带货、短视频营销拓宽了农业发展的方向和渠道[2]；人才方面新媒体通

过对直播人才的特定培训、人才回流引导等推动了乡村地区经济的快速发展[14]。 
第二，结合当地实际，探索具有可复制性的发展模式，例如：将短视频和特色产业结合起来，把乡

村播和传统文化结合起来，把智慧农村和融媒体结合起来[8]。该项目的实施对推动我国农村产业结构调

整、乡村振兴具有重要的现实意义[11]。 
第三，目前，新媒体对乡村振兴的支持还存在着法律法规体系不完善、数字鸿沟问题突出、人才缺

乏、资金投入力度不足等问题，这些问题严重阻碍了新媒体赋能价值的释放以及相关目标的落地[13]。 
第四，优化新媒体赋能乡村振兴，需要从健全法律法规制度体系、完善硬件设施、拓宽网络的覆盖

面、加大人才队伍的建设、完善投资融资体系等方面入手[11]。才能有效整合资源，拓宽农户的发展方向

和发展渠道，提升农户的经济效益，为农村社会的建设与发展注入新的力量。 
一是数据层面，随着农村互联网基础设施的持续完善，2024 年乡村基本实现 5G 网络全覆盖，农村

网民规模达到 3.8 亿人，农村网络零售额始终保持 6%以上的增速[5]。截至 2025 年 1~7 月，全国农村网

商数量已超 1950 万家，同比增长 6.4%。而在 2023 到 2024 这两年间，抖音通过“新农人计划”“乡村

振兴频道”等举措，累计售出 71 亿多种农产品，日均销量高达 1740 万份[6]。二是政策层面，“数商兴

农”“数字乡村建设导则”等一系列政策措施相继出台，为新媒体参与乡村振兴提供了坚实的制度保障

[7]。在这样的背景下，梳理新媒体赋能乡村振兴的发展路径，总结其推动方式，发掘发展过程中存在的

问题，有着重要的理论与现实意义。 
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