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摘  要 

山东省济南市莱芜区依托独特的自然资源和悠久的种植历史，成为当地的农业产业支柱与农产品外贸名

片。基于莱芜生姜产业调研，系统梳理了莱芜生姜产业出口的发展现状与核心困难，提出了从数字化标

准化种植、做深产品加工端和强化品牌营销、建立技术性贸易措施预警机制、优化市场结构、培育社会

化服务体系、加强政策支持与保障等方面的针对性对策，为莱芜生姜产业出口高质量发展提供理论参考

与实践路径。 
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Abstract 
Relying on its unique natural resources and long-standing cultivation history, Laiwu District, City, 
Shandong Province has developed a pillar agricultural sector and a renowned agricultural export 
brand. Based on the research on the Laiwu ginger industry, this paper systematically sorts out the 
current development status and core difficulties of the export of the Laiwu ginger industry, and 
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proposes targeted countermeasures from aspects such as digital and standardized planting, deep-
ening product processing, strengthening brand marketing, establishing an early warning mecha-
nism for trade barriers, optimizing the market structure, and enhancing policy support and guar-
antees. It provides theoretical references and practical paths for the high-quality development of 
the export of the Laiwu ginger industry. 
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1. 引言 

近年来，特色农产品出口已经成为助力农业“走出去”和推进乡村产业发展的重要抓手。山东省济

南市莱芜区依托独特的自然资源优势和悠久的生姜种植历史，孕育出莱芜生姜，其块大皮薄、色泽鲜亮、

辣浓味美，出口连续 17 年稳居全国前列。但是，在国际技术性贸易措施持续加码、国际贸易风险加大、

竞争压力不断增加的大环境下，如何去开拓国际市场，向价值链高端跃进也成为现阶段需要重点考虑的

问题。基于此，本文围绕上述问题展开产业调研，并且依托数字经济和区域经济相关理论对上述问题进

行深入思考，总结归纳莱芜生姜出口发展的现状及瓶颈，提出切实可行的对策建议，从而为相关地方的

发展提供一定的决策性参考价值。 
目前我国对于特色农产品出口相关的研究大多是从对外技术性贸易措施的规避、标准生产、品牌建

设以及数字技术赋能等角度来开展的：一是对技术性贸易措施等外部限制因素进行分析并尝试突破；二

是重视农产品标准化生产，以此提高农产品质量稳定度并突破贸易限制；三是对农产品进行精深加工后，

对其创建品牌，增加产品的国际竞争力；四是对数字技术运用到种植监测、溯源管理和市场预警中，达

到全流程升级的效果。近几年的研究多是从多角度合力着手，通过“技术赋能 + 制度保障 + 品牌引领”

的方式克服特色农产品出口“低附加值”“抗风险能力弱”的通病，为莱芜生姜出口产业升级提供了理

论支持。 

2. 莱芜生姜的生产现状 

2.1. 种植基础扎实，产业规模大 

莱芜区生姜种植主要以沙壤土为主，孔隙度高，能快速排出多余水分，避免姜块根系因积水缺氧而

腐烂。同时，疏松的土壤利于生姜地下根茎膨大，减少姜块畸形、表皮粗糙的问题，保障莱芜生姜“表皮

光洁、块型规整”的外观品质。另外，沙壤土中的黏粒与有机质可吸附水分和养分，在雨季能防涝，在旱

季能保墒，满足生姜生长期对水分和养分的持续需求，为高产稳产打下基础。 
莱芜区是全国重要的生姜生产基地。年均种植面积达 8 万亩，年均产量约 30 万吨。2025 年，全区聚

集 900 余家经营主体，其中 3 家领军企业，25 家骨干企业，年加工生姜超 100 万吨，全产业链总产值达

130 亿元，具有强大经济活力。在国际市场方面，莱芜生产的姜片占据 70%的国际市场，莱芜生姜产品远

销全球 100 多个国家和地区，是中外农业贸易交流的重要桥梁[1]。  
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2.2. 品种改良持续推进 

莱芜区依托济南市生姜产业创新团队等科研力量，开展生姜品种的改良工作，构建完善的脱毒良

种繁育体系，先后培育出“莱引一号”“鲁优大姜”“福育 1 号”等生姜新品种以及“福育一号”“鲁

中大姜”两个高产优质品种[2]，能够有效抵御姜瘟等病害，提升亩产约 30%。2024 年，莱芜小姜完成

全基因组测序项目，为品种品质的精准改良提供了坚实的科学依据，进一步巩固了莱芜生姜的品种优

势。 

2.3. 产业链条逐步完善 

莱芜生姜已形成涵盖种植、仓储、加工、流通的产业链条，是全国重要的生姜加工集散中心。开发

出“食、药、卫、健”四大系列的产品，涵盖生姜预制菜、保健品、美容护肤品等。全区聚集 900 余家生

姜经营主体。莱芜是全国重要的生姜出口集散地，2025 年莱芜生姜及制品出口量约 18 万吨，占全国生姜

出口量的 30%。 

2.4. 品牌建设初见成效 

莱芜生姜一直以“莱芜姜，赢健康”为主题，2024 年，莱芜生姜成为《中欧地理标志合作与保护协

议》生效四年后增加的农产品之一[3]。2025 年，“莱芜生姜”作为国家级区域共用品牌，其品牌价值达

124 亿元[4]。莱芜生姜依托差异化产品适配不同区域需求，出口覆盖超 100 个国家和地区。 

3. 莱芜生姜出口面临的问题和困难 

3.1. 技术性贸易措施日趋严苛 

随着国际经济贸易格局不断变化，除内部因素以外，国际技术性贸易措施是中国生姜出口贸易面临

的最大不确定性因素[5]。此外俄罗斯等新兴市场的进口技术要求透明度低、变换快，不达标的产品将被

退运，影响莱芜生姜的出口稳定性。此外，随着经济一体化进程的加速，农产品在国际市场的竞争愈加

激烈，卫生与植物卫生措施、技术壁垒等非关税技术性贸易措施也极大地影响了我国生姜国际贸易和生

姜产业的发展。 
随着国际经济贸易格局的变化，除内部生产成本因素外，国际技术性贸易措施已成为制约中国生姜

出口的最大不确定因素。日本“肯定列表”制度、欧盟 2023 年修订的法规都设了严苛的技术性贸易措施，

让莱芜生姜难以进入当地市场[6]。另外像俄罗斯等新兴市场对于进口产品的技术要求极低且变更快，不

符合产品标准的产品将会被退回，对莱芜生姜的出口造成不稳定因素。此外，关于卫生和植物检疫的措

施还有技术壁垒的非关税技术性贸易措施极大影响我国生姜的国际贸易及生姜产业发展。 

3.2. 产业标准化不足，质量管控薄弱 

莱芜生姜产业标准化不足，制约产业提质增效。散户种植品种退化、田间管理粗放、采收初加工无

统一规程，导致生姜品质参差不齐，仅有 5.04%的农户向合作社或科研机构购买种苗，21.85%的种植户

按照《生姜生产技术规范》进行种植，37.39%的农户采用标准化管理，有 84.03%的种植户为了生姜品相

和产量而增加药肥水量。同时，普惠性检测服务不足，企业与农户主动送检意愿低，“三品一标”等认证

比例不高，仅占 36.6% [7]。 
我国生姜的质量安全标准与国际标准比较仍存在不足，国际上欧盟和日本制定的生姜中农药残留限

量的标准数量分别有 470 和 225 项，而我国只有 70 项[8]，国际上的农药残留最大限量(MRL)也更严格，

这严重影响莱芜生姜的出口。 
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3.3. 出口市场集中，市场风险增加 

莱芜生姜出口高度集中于日本、韩国、阿联酋等国家，市场结构较为单一，集中度偏高，产业链市

场风险高，易受进口国关税、农残标准变动冲击。另外，地区冲突、汇率波动、物流中断会直接阻断贸易

通道，过度依赖单一市场，易被进口国压价，企业抗风险能力和融资能力有限。 

3.4. 品牌溢价能力弱，市场竞争压力加剧 

莱芜生姜虽为国家地理标志产品，但品牌宣传投入不足，国内及国际认知度低，“三品一标”认证

占比不高，区域公共品牌未转化为市场溢价优势。莱芜生姜出口以初级加工产品为主，初级加工产品以

简单物理处理、保鲜、腌渍为主，技术门槛低、附加值低，初级加工产品约占莱芜生姜出口的 80%，精

深加工约占 20% [9]，以提取功能成分、特色调味制品、药妆与保健类。与国际知名农产品品牌相比，莱

芜生姜的品牌故事挖掘不深，文化内涵和价值传递不足，缺乏独特的视觉符号和品牌语言体系，导致产

品在国际市场上主要依靠价格竞争，难以获得更大的国际市场。 
此外，泰国生姜产品以价格优势进入国际市场，姜制品工艺成熟，风味适配东南亚、中东饮食，秘

鲁生姜 2025 年出口额 1.064 亿美元，其凭借反季节供应和认证齐全快速抢占国际高端市场，进一步加剧

了市场竞争的激烈程度。 

4. 莱芜生姜出口高质量发展建议 

数字经济通过打通生产、流通、加工、消费各环节“数据孤岛”，实现精准育种、供需直连，利用溯

源技术，提升消费者信任度[10]和品牌价值，通过数字平台聚集供需、数字化生产，降低搜索、生产、贸

易沟通等交易成本，优化资源配置，提高资源利用效率，释放产业利润空间。同时，农业数字经济可利

用人工智能进行数据分析，帮助企业了解和预测消费者需求偏好，改进现有产品，优化营销策略，进一

步实现需求的扩张[11]，助力莱芜生姜出口的高质量发展。 

4.1. 实现数字化、标准化种植 

一是扩大数字化、标准化覆盖范围。大力推广“企业 + 专业合作社 + 农户”的组织模式，通过土

地流转、股份合作等方式，扩大企业自属种植基地规模，降低小农户分散种植比例；扶持和培育一批有

辐射带动能力的农民专业合作社，引进小型生姜播种机、履带式智能收获机，如莱芜农科院试研的适配

莱芜生姜收获的收割机[12]，能够降低人力成本约 50%，开展适度规模化、标准化生产；在“依法、自愿、

有偿”的原则下建立高标准农田，积极促进土地流转和适度规模经营，降低生产成本，提高生产效率；

加强对小农户的培训与引导，通过田间指导、集中培训、示范带动等方式，提高其对数字化、标准化种

植的认知，扩大“五统一”管理模式的覆盖面积。 
二是加大数字化应用。通过无人机、卫星遥感监测生姜生长情况与病虫害情况；搭建数字化管理平

台，实现水肥模型，数据采集、分析和决策。推行人工智能催芽、AI 病虫害检测和预警。以示范基地为

样板，对小农户起示范作用，带动区域规模化数字种植，提升生产效率。 
三是实现标准化种植。加强基础设施建设，综合开发治理土地，以期符合国家生产有机食品的条件；

通过“企业 + 合作社 + 基地 + 农户”模式，推广种植优质脱毒品种，统一为种植户提供化肥与技术指

导；通过整合遥感、物联网、区块链等技术，构建涵盖土壤、作物、气候与生物的数字孪生模型，实现生

产要素的均衡配置；通过 5G 物联网传感器实时监测土壤温湿度、光照等数据，搭配水肥一体化系统精准

供给养分，确保生姜农残、重金属等指标完全符合国际标准，从源头规避出口质量风险；加强病虫害治

理，采用频振式杀虫灯、诱捕器等生物防治技术和黄板和蓝板等物理防治技术，探索、集成和优化绿色
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防治措施[13]。 
四是推动数字化、标准化落地见效。建立巡查抽检与认证制度，强化第三方检测和动态巡查；设立

专项扶持资金，补贴数字化设备与标准执行主体，强化保障力度，力争实现产能、品质的双提升，助力

莱芜生姜产业高质量发展。 

4.2. 做深产品加工端，强化品牌营销 

莱芜生姜着力突破初级出口局限，构建多元高附加值产品矩阵，升级寿司姜片等即食产品适配国际

市场，开发即食性生姜脆片、姜油乳液、功能性姜饮、高纯度姜辣素等产品，可以针对健康养身人群、美

妆护肤人群、特定需求人群等开发不同的生姜产品，拓展姜纤维面料等跨界产品。同时强化加工园区建

设，推动基础设施与资源共享，引导企业向精深加工转型。 
强化品牌建设，通过电视、报纸、网络社交媒体等多种渠道，全方位宣传莱芜生姜的品牌故事、历

史文化与产品品质。统一品牌形象 IP“姜宝”和产品包装设计，设计高传播率的互动活动，如“与姜宝

的养生日常”短视频挑战，引导短视频用户的二次创作；积极参与国内外农产品展会、品牌优选等活动，

提升“莱芜生姜”的品牌知名度与影响力。利用地理标志品牌优势，搭建跨境电商官方旗舰店，打造线

上的产品销售及展示出口，提升莱芜生姜品牌的国际辨识度与文化影响力。 

4.3. 建立技术性贸易措施预警机制 

一是搭建跨部门联动信息平台。推进相关部门高效合作，不断提升协同应对特别贸易的能力[14]。目

前，莱芜生姜产业应对技术性贸易措施主要涉及莱芜海关、莱芜区农业农村局、商务部、生姜协会和龙

头企业，这些部门之间极易出现权力交叉和空白，信息交流滞后等问题。因此，政府应推进不同部门之

间的协调与合作，为莱芜生姜的出口提供有力支撑。 
二是建立数据采集、数据储存、数据分析、模型构建、智能预警、智能推送六大板块。密切关注主要

进口国的技术性贸易措施的数据变动，利用网络爬虫技术进行自动抓取数据信息，保证数据的时效性；

其次对涉及莱芜生姜出口的数据进行储存，采用分布式计算框架对数据进行清洗、转换和分析；基于机

器学习算法建立动态风险评估模型，实现从数据描述到趋势预测的跨越[15]；根据历史通报、贸易经验对

莱芜生姜出口的影响程度进行人为划分预警级别；利用双塔模型将风险预警和针对性的解决措施推送给

相关企业和机构[16]。 
三是加大研发投入，提高企业自主创新能力[17]。聚焦病虫害防治技术，研发适配莱芜生姜病虫害的

本土化天敌；研发高效低耗微生物制剂，提高生物防治产品的稳定性与国际竞争力；建立健全“田间到

餐桌”的产品溯源体系，为生姜提供独一的生产编码，提高国际市场竞争力；提高加工能力、生姜新产

品研发能力，利用 AI 预测国际市场的需求变化趋势，大胆的投放自己的趋势产品，改变在国际市场中的

被动局面[18]。 

4.4. 优化出口市场结构，提升风险抵御能力 

一是实施市场多元化战略。在巩固巴基斯坦、孟加拉国、中东等传统市场的同时，积极开拓欧盟、

美国、日本、韩国等高端市场，结合各市场消费者的消费习惯和消费需求开发不同的产品，如开发适合

欧洲地区的有机生姜、适合日本市场的高端即食姜片等，来提高我国生姜产品在高端市场的知名度和占

有量；积极参加一些国际性的农产品展销会和贸易洽谈会等大型活动，为企业搭建起对接国外采购商的

桥梁，开拓出更多的贸易新渠道。 
二是拓展新兴市场空间。关注非洲、南美洲等新兴市场国家，加大与这些区域的贸易往来，开拓并
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稳固同这些区域的贸易联系；以跨境电商平台、海外仓等贸易新方式降低开拓市场的成本，扩大产品覆

盖范围；加强与当地经销商、零售商等商超网络的合作，充分了解当地消费者的习惯及需求，改进产品

设计和营销的方式方法，提高产品的竞争力。 
三是增强企业协同发展和抵抗风险的能力。建议莱芜生姜出口企业成立产业联盟，充分利用产业联

盟的共享作用，实现资源共用、信息互通、群策群力。支持企业多渠道融资，通过银行贷款、股权融资、

政府担保等途径为企业开拓市场、研发技术困难的资金问题保驾护航。帮助企业建立风险基金，针对可

能发生的汇率波动风险、市场价格下降风险等问题进行事前预警预防。 

4.5. 建立农业社会化服务组织 

在现有“企业 + 合作社 + 农户”的基础上，培育企业型农业社会化服务组织[19]，为种植户统一供

种、统一防治、统一机收，与传统种植模式相比，采用数字化、标准化种植能够节水 60%以上、节肥 40%
以上，农药使用量也减少 45%、劳动用工减少 50%，亩产可达 7600 斤，比传统种植增加 40% [20]；完善

利益链接机制，鼓励农户与企业建立股份合作、订单农业等稳定的合作关系，增加农户收益[21]。  

4.6. 强化政策支持与协同保障 

地方政府应加大数字基础设施建设、搭建农产品供应链数字化平台、完善涉农数字技术标准化应用

体系、健全农产品市场法律法规[22]；设立生姜产业发展专项基金，重点支持良种繁育、标准化种植、精

深加工、品牌建设、市场开拓、技术研发等关键环节。对选择农业社会化服务组织的种植户给予标准化

种植补贴；对企业引进先进加工设备、开展技术创新给予补贴；对品牌宣传推广、参加国际展会、开拓

新兴市场给予资金支持；对科研院校与企业合作开展品种改良、技术攻关项目给予立项扶持。优化税收

政策，对生姜深加工企业、出口企业给予税收优惠，降低企业经营成本。 

5. 结论 

莱芜生姜在生产上依托良好地种植条件，拥有较丰富的种质资源和日趋完善的产业链条，已成为莱

芜区农业支柱产业与外贸名片，但由于目前技术性贸易措施严峻、数字化水平低、出口市场集中、品牌

溢价能力差等问题，使得产业难以达到出口的高质量发展水平，所以要推行数字化标准化种植、开展精

深加工和品牌营销、建立技术性贸易措施预警机制、优化市场结构和风险抵抗能力、培育农业社会化服

务组织、强化政策协同保障措施来系统性地化解产业痛点。发挥好数字技术对于全链路赋能的作用，推

行生产数字化、产品高端化、市场多元化、品牌国际化的转变，在此基础上发挥好资源优势，并转换成

为市场竞争优势，提高自身的抗风险能力和溢价空间，为特色农产品出口产业提质增效提供可复制的实

践范例。 
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