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摘  要 

宝坻四六瓣大蒜作为国家地理标志农产品，以独特品质与风味享有盛誉，但其产业化发展仍面临种植分

散、规模偏小等问题。为此，本文提出以绿色食品认证为契机，构建以标准化为基础、以分级为载体、

以品牌化为价值实现的产业升级循环。研究表明：标准化不足导致产品品质缺乏统一规范，分级缺失导

致优质产品难以通过价格差异获得市场认可，品牌建设滞后制约产业价值提升。三者相互关联，任一环

节不足均会影响产业化升级。针对上述问题，本文从认证升级、标准制定、组织创新与技术应用等方面

提出实施路径，为同类特色农产品提供分析框架与实践参考。 
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Abstract 
As a national geographical indication agricultural product, Baodi Four-Six Cloves Garlic is famous 
for its unique quality and flavor. However, its industrialization still faces problems such as scattered 
planting and small scale. Therefore, this paper takes green food certification as an opportunity to 
construct an industrial upgrading cycle based on standardization, supported by classification, and 
realized by branding. The research shows that insufficient standardization leads to the lack of uni-
fied specifications for product quality; the absence of classification makes it difficult for high-qual-
ity products to gain market recognition through price differences; and the lag of brand construction 
restricts the improvement of industrial value. The three are interrelated, and any deficiency in any 
link will affect industrial upgrading. In view of the above problems, this paper puts forward imple-
mentation paths from certification upgrading, standard formulation, organizational innovation and 
technology application, so as to provide an analytical framework and practical reference for similar 
characteristic agricultural products. 
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1. 绪言 

在农业现代化与乡村发展背景下，特色农产品的产业化升级已成为区域经济发展的重要路径。天津

宝坻四六瓣紫皮大蒜作为国家地理标志农产品，具备独特的品质优势与市场潜力。然而，由于标准化、

分级与品牌化等关键环节的缺位与脱节，产业价值难以有效释放。具体来看，标准化的缺失导致生产缺

乏统一技术规范，产品质量参差不齐；分级的空白使得不同品质产品混同流通，优质无法实现优价；品

牌化的滞后则进一步削弱了产品的市场辨识度与溢价能力。三者相互制约，使宝坻大蒜产业长期停留在

初级农产品阶段，需要寻求系统性的升级路径。 
从已有研究来看，地理标志农产品的产业化升级主要涉及标准化、分级与品牌化三个议题。早期研

究主要关注标准化对农产品品质控制与市场交易规则的基础作用，强调统一技术规范对保障产品一致性

的意义[1]。在此基础上，有学者从市场机制角度切入，认为明确的质量等级能够将品质差异转化为价格

差异[2]。近年来，品牌化对农产品溢价能力及产业升级的拉动效应也受到关注，相关研究围绕品牌信任

构建与价值实现路径展开讨论[3]。上述研究分别从不同环节展开，但将三者整合为系统性循环模型的分

析框架尚不多见。本文尝试构建“标准化–分级–品牌化”的产业升级循环模型，明确三个环节之间的

逻辑衔接关系，以期弥补既有研究在系统性整合方面的不足。 
在此框架下，本文采用规范性分析与典型案例研究相结合的方法，以宝坻四六瓣大蒜为具体案例，

分析其在标准化、分级、品牌化环节存在的主要问题，并提出以绿色食品认证为契机的一体化实施路径，

推动宝坻大蒜从资源依赖型向价值驱动型产业转变。 
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2. 产业化发展核心支持基础 

2.1. 农产品产业化升级的基础——标准化 

2.1.1. 农产品标准化内涵 
农产品标准化是指在农业生产、加工、流通等环节，通过制定和实施统一、科学的技术与管理规范，

使生产过程与产品品质可控、可预期、可复制。对宝坻大蒜而言，推行全面标准化是解决当前乱象、迈

向现代化经营的基础工作，是实现分级和品牌化的前提。 

2.1.2. 农产品标准化作用 
(1) 建立明确规则，提高市场运行效率 
当前宝坻大蒜标准缺乏统一的界定。由于缺乏公认的品质衡量标准，生产端对产品大小、品相等规

格界定存在很大的偏差，农户往往根据自己产出情况定义，导致经销商需花费大量精力现场看货，市场

上产品规格等及其混乱[4]。标准化通过设定具体、可检测的指标(如蒜头横径范围、病虫害允许限度)，为

产品建立清晰定义。当生产者按标准生产，市场消费者按标准选择，买卖双方认知对齐，摩擦与猜疑减

少，市场运行效率提升，公平交易和良性竞争成为可能。 
(2) 促进技术与组织创新，降低产业升级成本 
传统小规模分散生产模式在采纳新技术、对接大市场方面存在障碍。例如，先进农机要求田间作业

具备标准化条件；统一绿色防控方案需较大范围协调。统一的生产标准使农机农技推广更具针对性。同

时，标准为新型产业组织提供接口，公司或合作社可按标准向农户提供种源、肥料和技术指导，并按标

准验收收购。这使得松散的家庭生产被高效组织，形成可控的供给能力，支撑品牌建设。因此，标准化

既是技术规范，也是产业组织与管理工具，通过共同规则降低协作成本，为资本、技术等资源进入创造

条件。 

2.2. 农产品产业升级的载体——分级 

2.2.1. 农产品分级内涵 
农产品分级是在标准化所确立的客观、统一的技术与品质基准之上，依据可量化、可验证的指标对

产品进行质量等级划分的经济活动。它将标准定义的品质一致性转化为市场可识别、可交易的价值差异

性，是连接标准化生产与品牌化价值实现的关键载体。对宝坻大蒜而言，建立科学、公正、市场认可的

分级体系，是应对产品混同销售、生产者提质增效动力不足等挑战的必然选择。 

2.2.2. 农产品分级的作用 
(1) 反哺标准化，形成优质优价的市场 
标准化定义了产品外在表现，但没有对产品的品质给与市场可识别的质量分级，不同品质产品在流

通中仍混同，价值差异无法通过价格体现，导致优质难优价。分级通过建立清晰的质量梯度(如按蒜头横

径、病虫害损伤率等划分为特级、一级)，将标准化产品转化为直观、可交易的市场等级，为优质优价提

供前提。分级形成的价格差将市场需求偏好准确传导至生产端，使农户提升管理、产出优质品的行为获

得经济回报，建立提质增收的正向激励，驱动产业整体质量提升[5]。 
(2) 实现市场细分，适配多元消费场景 
现代农产品市场呈现需求多元化、场景精细化特征。分级通过对产品进行质量层次划分，使不同品

质产品精准满足用户需求，最大程度挖掘产业价值[6]。经分级后，高品质产品适合高端餐饮、精品赠礼

等场景，常规等级产品稳定供应大众市场。这种基于品质的分级拓宽了市场覆盖面，为后续不同细分市
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场的品牌定位与产品开发提供清晰框架。 
(3) 支撑品牌化建设，强化品牌价值 
品牌的核心价值在于提供稳定、可信赖的品质承诺，且该承诺必须建立在可量化的高品质产品供给

之上。当产品与特定的分级标准形成对应关系时，品牌的品质承诺便从抽象的口号转化为具体、可检验

的实物标准。此时，分级信息成为消费者识别、评估并信赖品牌的关键依据，有助于消除信息不对称，

从而与消费者建立长期信任，最终增强品牌的市场竞争力与溢价能力。 

2.3. 农产品产业升级的价值实现——品牌化 

2.3.1. 农产品品牌化界定 
农产品品牌化是指生产者或经营者通过符号设计、价值赋予与持续沟通，在消费者心中建立稳定预

期与情感依恋，从而获得市场竞争优势的经济活动。对宝坻大蒜而言，品牌化是将经过标准化生产和分

级的产品价值变现的过程。通过品牌化，将具有绿标背书、品质优良的宝坻四六瓣大蒜升级为具有明确

市场定位和高度消费信任的品牌资产，最大程度实现产业价值溢价。 

2.3.2. 农产品品牌化的作用 
(1) 实现稳定价值溢价，提升产业经济效益 
品牌化的根本经济效能在于创造并维系溢价。当宝坻大蒜从可替代农产品转变为具有身份标识的品

牌商品时，其价格构成超越生产成本与基础品质，涵盖信任、文化乃至情感价值，提升了产业平均利润

率，激励生产者进一步改进技术、提升品质，是产业从增产导向转向增值导向的关键。同时，成功品牌

能形成相对刚性的价格体系，抵御市场波动，从而保障产业收益稳定性。 
(2) 建立市场信任屏障，降低交易成本 
在现代市场流通体系中，消费者面临严重信息不对称。品牌作为经市场检验的信号，能有效简化消

费者决策。绿色食品认证提供官方权威的初始信任，品牌化则通过持续一致的品质输出、透明信息传达

和情感互动，将初始信任固化为长期市场信用。这显著降低了消费者的交易成本，减少逆向选择风险，

为产品构筑竞争壁垒。 
(3) 推动产业升级正向循环，推动上游发展 
品牌化并非产业升级的终点，而是新一轮升级的起点。市场对宝坻四六瓣大蒜品牌声誉的维护与价

值增长的期望，会形成强大力量传导至产业链上游[7]。它要求生产端严格遵守标准化规程，采纳更精细

的分级体系。同时，品牌带来的市场号召力能吸引资本、人才和技术向产业集聚，为标准化推广、分级

建设提供资源支撑。 

3. 宝坻四六瓣紫皮大蒜产业化发展核心基础构建现状 

作为国家地理标志产品，宝坻大蒜品质优势明显，要推动其产业化升级，需依托标准化、分级与品

牌化构成的循环机制。但在当前发展过程中，生产规范、产品分级、品牌建设等环节短板突出，尚未形

成有效联动的升级态势。 

3.1. 缺乏有效的标准化体系 

目前，宝坻大蒜的标准化进程仍处于起步阶段，现有标准远未达到科学化、市场化的要求，尚未形

成驱动产业升级的有效力量。 
(1) 标准体系缺乏统一性与针对性 
尽管拥有国家地理标志产品认证[8]，但宝坻大蒜在生产环节上缺乏统一、详尽且具有强制约束力的
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区域性生产标准。现有相关标准分散在国家标准《大蒜等级规格》1、行业标准以及天津市地方标准中，

多为通用性要求，未能充分考虑宝坻大蒜独特的品种特性。从蒜种选育、病虫害综合防治，到适期采收、

标准化仓储等关键环节，均未形成针对性的、量化可操作的专有标准，导致生产实践高度依赖农户经验，

种植方式各异，产品规格混乱，难以形成稳定的市场供给能力。 
(2) 生产主体高度分散、组织化薄弱 
目前，宝坻大蒜的种植以家庭为单位的小规模经营为主，农户对标准的理解能力有限，学习与应用新

技术的成本较高[9]。同时，缺乏有效组织对农户进行统一管理，现有合作社规模小、带动能力有限，在标

准推广与监督中作用不明显，能够整合产业链、实施严格质量控制的核心主体数量不足、实力不强。因此，

标准化要求往往停留在宣传层面，无法通过有效的组织网络穿透到田间地头，形成普遍的行为规范。 
(3) 过程监管与追溯机制缺失 
由于产业组织化程度低和监管资源有限，对标准化生产过程的有效监督和质量追溯体系尚未建立[10]。

现有标准的监管更多侧重于终端产品抽检，而对生产过程中投入品使用、农事操作等关键环节的日常监

管乏力。产品上市后，一旦出现问题，难以实现精准的责任追溯。这种重结果、轻过程的监管模式，使得

标准执行很大程度上依赖生产者自觉性。在缺乏即时监督和追溯威慑的情况下，部分生产者可能因成本

考虑违规操作，导致标准执行效果大打折扣，不仅威胁产品安全，也损害整个产区标准化建设的公信力

[11]。 

3.2. 缺乏有效的农产品分级 

宝坻大蒜的产品分级，目前主要围绕农产品质量安全认证体系展开，但其认证层级、分级细化程度、

实施广度与深度均显不足，尚未形成驱动产业整体提质增效的力量。 
(1) 分级体系局限于基础安全门槛 
我国现行的农产品质量安全认证体系包含无公害农产品、绿色食品、有机食品三种不同定位的标准

[12]。其中，无公害聚焦基本安全底线，绿色强调安全与优质并重，有机标准最为严格。根据天津市农业

农村委员会公开信息，宝坻大蒜产区已通过无公害农产品产地认定 2。这一认证确保了基本食用安全，但

相较于绿色和有机，无公害认证未能有效传递产品在营养价值及环境友好生产等方面的差异化优势。产

业整体向绿色、有机升级缓慢，导致产品在消费升级背景下难以突破同质化竞争，进入以健康、品质为

导向的中高端价值区间。 
(2) 分级技术手段原始落后 
与粗放的分级标准相匹配的是原始的分级执行方式。产区内的大蒜分选几乎完全依赖人工。农户凭

肉眼和手感对大蒜进行拣选、分类。这种方式弊端明显：一是效率低下，人力成本高昂；二是分选精度

差，受个人经验、视力甚至情绪影响，不同批次或不同人员分选出的同级产品可能存在明显差异；三是

无法检测内在品质，人工分选无法判断大蒜内部的大蒜素含量或隐性病害。适用于果蔬采后处理的自动

化分选设备在宝坻大蒜产业中应用几近于零，技术短板严重制约分级向规模化、高效化方向发展。 
(3) 市场端对产品分级认知模糊 
由于产业自身未能提供清晰、权威的分级产品，市场端对于宝坻大蒜的分级十分模糊[13]。在传统商

品流通中，交易双方习惯于整体议价，价格更多受供需关系等宏观因素影响，与个体产品的细微品质差

异关联较弱。消费者缺乏识别不同品质大蒜的知识，购买决策往往基于品牌知名度、价格或外观，而非

具体的等级标识。这种市场认知缺失，使得即便生产者产出了品质更优的大蒜，也无法在现有市场中获

 
1GB/T 45244-2025 大蒜等级规格。 
2http://news.enorth.com.cn/system/2016/02/04/030797876.shtml 
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得价格奖励；而没有价格激励，生产者就没有动力去生产高品质产品，更无意推动和参与分级建设，产

业整体陷入以量取胜、附加值低的低水平发展状态。 

3.3. 缺乏农产品品牌化建设 

与标准化和分级的现状相似，宝坻大蒜的品牌化建设严重滞后。当前主要面临品牌意识薄弱、品牌设

计文化深度不足等突出问题，导致产品难以形成有效的品牌溢价，产业价值无法通过品牌实现有效沉淀。 
(1) 品牌意识薄弱 
当前，宝坻大蒜产业多数参与主体对品牌的理解停留在商标或包装的层面，缺乏从更高层次进行品

牌设计的意识。这种认知导致品牌建设缺乏整体规划，品牌核心价值模糊不清，究竟是强调传统风味、

绿色安全还是药用保健，尚未形成明确定位。品牌定位模糊进一步导致品牌传播信息分散，难以在消费

者心中形成清晰、稳固的品牌形象[14]。同时，宝坻大蒜在品牌传播中未能有效传递其“四六瓣”等独特

性，品牌意识薄弱已直接制约产品在终端市场的辨识度与竞争力。 
(2) 品牌设计文化深度不足 
国内许多农产品区域公用品牌存在形象雷同问题，视觉设计多拘泥于产地山水风光或产品实物照片，

缺乏独特的符号记忆点与文化感染力[15]。宝坻大蒜同样面临这一挑战。现有品牌视觉形象较为单薄，缺

少统一的视觉识别系统，更未能将宝坻大蒜特有的历史文化资源(如“御膳供品”渊源)转化为具有辨识

度的设计语言，使得品牌难以摆脱“土特产”的刻板印象，无法与消费者建立深层情感共鸣，从而限制

品牌溢价能力。 
(3) 信息传播能力有限 
品牌影响力的构建依赖于广泛而精准的传播触达。目前，宝坻大蒜产业品牌传播投入有限，手段传

统，对内容营销、电商直播等新兴传播工具的运用尚不娴熟，品牌信息覆盖范围窄。销售渠道仍以传统

批发市场和农贸市场为主，高端零售渠道和高附加值场景的开拓进展缓慢。渠道多元化滞后，不仅限制

了市场覆盖的广度与深度，也使得品牌价值提升缺乏有效的传播载体。 

4. 宝坻四六瓣紫皮大蒜产业化发展路径 

面对产业化升级的迫切需求，宝坻大蒜亟需突破现有低水平局限，通过外部引导与内生动力相结合，

逐步将科学的标准化、分级与品牌化体系融入产业各环节，以此驱动整个产业价值链的重构与升级，构

建宝坻大蒜优质优价的良性发展格局。 

4.1. 标准化路径 

标准化建设的推进，需以提升认证层级为抓手，以构建全链条技术规程为基础，以创新产业组织模

式为实施保障，并以强化过程监管为长效支撑，四位一体，协同发力。 
(1) 研制与推广全产业链精细化地方标准 
由宝坻区农业农村委牵头，联合天津市农业科学院、农业大学等科研机构，以及地方行业协会和龙

头企业，共同起草并发布《宝坻四六瓣紫皮大蒜》系列地方标准或团体标准。标准内容必须具体化、定

量化，例如明确规定适宜的种植密度、不同生育期的水肥配比、允许使用的生物农药清单及安全间隔期

等。通过标准细化，为生产者提供具体可执行的技术规程，为监管者提供系统化的监督评估依据，从根

本上解决生产实践缺乏统一标准指导的问题。 
(2) 培育壮大新型经营主体 
要改变分散经营格局，核心在于培育一批能够承担标准化体系实施与组织协调职责的新型农业主体。
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政府应通过政策倾斜、项目扶持等手段，重点培育几家技术力量强、市场渠道广的龙头企业。鼓励这些

核心主体通过土地流转、入股合作等方式，建立自有标准化核心示范基地。同时以核心基地为辐射点，

与周边农户签订产销合同，形成紧密型或半紧密型的产业化联合体。联合体内实行统一供应优质种蒜、

统一采购和配送绿色农资、统一技术和田间指导、统一病虫害统防统治、统一标准收购产品[16]。通过将

标准化外部要求转化为联合体内部管理规范，大幅降低标准推广的边际成本。 
(3) 建立健全全程的质量追溯与信用管理体系 
利用现代信息技术，构建宝坻大蒜质量安全追溯平台，为每个纳入标准化体系的生产单元(合作社、

家庭农场)建立电子档案，记录农事操作(播种等)、采收时间等信息。产品上市时，附带唯一的可追溯二

维码，扫描即可获取产品从生产到流通的全链条信息，实现生产过程可记录、产品流向可追踪、质量安

全可追溯。同时，将追溯信息与生产者信用评价挂钩，对严格执行标准、产品质量优的生产者，在信贷

支持等方面给予优先考虑；对违规使用投入品、产品质量不合格的生产者，纳入黑名单，取消其享受相

关政策的资格。通过两者结合，构建保障标准化建设长期有效落实的约束与激励机制。 

4.2. 分级路径 

分级体系的建立是一场从生产观念到技术装备，再到市场规则的系统性变革。其路径应遵循标准先

行、技术支撑、服务配套、市场认同的逻辑顺序稳步推进。 
(1) 以绿标认证为突破口推进认证升级 
产业应制定清晰的认证升级规划。短期(1~3 年)内，集中资源推动规模化生产基地和核心合作社整体

申请并获得绿色食品认证。为此，需组织专业力量，对照《绿色食品产地环境质量》3《绿色食品农药使

用准则》4等标准，对现有生产体系进行改造，规范农药等投入品管理，完善生产记录档案。中期(3~5 年)，
在巩固现有成果基础上，选取生态环境极佳、农户理念先进的区域开展有机食品认证试点，探索完全生

态化生产模式，打造宝坻大蒜品质与形象标杆，推动整个生产体系向更安全、更优质、更环保方向迈进。 
(2) 制定科学、透明、易操作的综合分级标准 
成立由农业专家、经济学家、市场营销专家及主要生产者代表共同组成的分级标准研制委员会。委

员会首要任务是确定大蒜的核心品质因子及其权重，进而建立一套科学、透明、易操作的分级标准体系。

该体系主要包括：(1) 根据外观等级指标(横径、瓣形整齐度)分为特等、一等、二等；(2) 在通过安全检

测基础上，根据内在品质等级指标(大蒜素含量、可溶性糖含量等)划分为 A 级(风味浓郁)、B 级(风味优

良)等；(3) 在同一等级内，可按单头重量或直径进一步细分。最终形成如“特等 A 级”这样复合标识的

分级体系，既反映外观商品性，又体现内在食用价值，为精准定价提供依据。 
(3) 推动分级技术装备的现代化与智能化 
要改变依赖密集劳动力的传统作业模式，必须进行技术革命。鼓励和支持龙头企业投资建设高标准

的大蒜采后处理与分级中心，中心应配备自动化生产线，集成清土、去茎等预处理工序，并核心装备基

于高分辨率摄像头和人工智能算法的机器视觉分选系统，实现对外观大小、形状的精准、高速分选。更

进一步，可探索引入在线近红外光谱检测装置[17]，对大蒜素等内在成分进行快速无损检测，实现真正的

内在品质分级。政府可通过农机购置补贴、贷款贴息等方式，对购置先进分级设备给予实质性支持。 
(4) 开展持续的市场教育与品牌化协同推广 
分级价值的最终实现依赖于消费端的认知与接受。产业必须投入资源进行长期市场教育。一是在产

品包装上强制标示等级，并附简要等级说明和追溯二维码；二是在电商平台详情页、社交媒体等渠道，

 
3NY/T 391-2021 绿色食品产地环境质量。 
4NY/T 393-2000 绿色食品农药使用准则。 
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通过对比视频等形式，生动展示不同等级宝坻大蒜的差异及其适合的消费场景；三是将分级体系深度融

入大蒜区域公用品牌建设，使按级定价、优质优价成为品牌核心承诺。在面向采购商(如大型连锁超市)的
推介中，将明确的分级标准作为商业谈判依据。 

通过全方位传播，逐步培育成熟、理性的分级消费文化，使分级体系真正成为连接高品质生产与高

价值回报的核心桥梁，最终形成市场拉动分级、分级促进标准化的产业升级循环。 

4.3. 品牌化路径 

品牌化建设作为一项系统工程，需遵循由内而外的逻辑，通过打造品牌内核、实现品牌触达、夯实

品牌根基来协同推进整体建设。 
(1) 文脉深度挖掘与 IP 化形象塑造 
品牌差异化的起点在于独特的文化内涵。宝坻大蒜拥有丰富的文化资源，如“御膳供品”的历史渊

源、传统蒜辫编制技艺，以及匠心蒜农“周爷爷”数十年优选优育的故事。通过梳理这些资源，构建完

整的品牌故事体系，使品牌成为承载地域记忆与农耕智慧的文化符号。 
IP 化形象能有效降低品牌传播的认知门槛，突破农产品品牌形象同质化困境。因此，可以通过打造

兼具大蒜形态与孩童纯真的 IP 形象“蒜宝宝”，并开发系列表情包、文创衍生品，将 IP 贯穿于产品包

装等所有传播触点，形成统一、可识别的视觉符号。通过持续的内容输出和互动，使消费者将“蒜宝宝”

与宝坻大蒜自然关联，为后续市场传播奠定认知基础。 
(2) 构建全渠道整合营销体系 
品牌内核确立后，需通过立体化的渠道触达消费者，将文化价值转化为市场影响力[18]。线上方面，

在淘宝、京东等平台设立官方旗舰店，产品详情页重点凸显绿标认证，并利用图文清晰阐释其意义。在

抖音、小红书等平台，策划系列化内容，如“走进宝坻蒜田”短视频，结合 IP 趣味科普，实现品牌信息

的情感化、场景化传播。同时，积极运营社群，通过会员制等方式，构建品牌私域流量池，实现精准服务

和口碑裂变。 
线下方面，在稳固和提升传统渠道形象的同时，发展重心向实现价值溢价倾斜。精心设计高端礼品

包装，将宝坻大蒜打造为承载地域文化的天津礼物，入驻特产店、高端商场。此外，策划“全城寻找蒜

宝宝”等体验活动，让消费者亲身感受产地生态与品牌文化，完成从产品交易到品牌体验的价值提升。 
(3) 推动品牌生态共建 
鼓励在统一的“宝坻四六瓣大蒜”区域公用品牌背书下，培育面向不同市场的企业子品牌，如面向

高端餐饮的“臻选系列”、面向家庭日常的“家常系列”，形成主次分明、优势互补的品牌集群，共同

提升区域品牌价值。 
通过品牌化带来的市场认可与价值回报，形成对产业前端持续升级的强大拉力。市场的积极反馈将

直接转化为对更严格标准化生产、更智能精准分级的现实需求，从而引导资金、技术等要素持续投入产

业基础设施建设，实现产业资源更优配置。由此构建品牌与产业互促共进、良性循环的健康生态，从根

本上确保宝坻四六瓣大蒜产业在激烈市场竞争中保持持久生命力与竞争力。 

5. 研究结论与展望 

本文以宝坻四六瓣大蒜为例，构建了“标准化–分级–品牌化”的产业升级循环模型。研究表明，

标准化、分级与品牌化三者相互关联、互为支撑：标准化是品质可控的前提，分级是价值差异化的载体，

品牌化是价值实现的最终环节。以绿色食品认证为契机，通过推进全链条标准制定、推动分级技术升级、

培育市场认知等方式，可构建一体化实施路径，推动特色农产品实现从资源依赖型向价值驱动型的产业
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化升级。 
然而，上述结论存在一定局限。第一，受数据获取条件限制，研究缺乏对宝坻大蒜产区生产主体行

为、市场流通价格与销量等数据的实证检验。第二，作为单一案例研究，宝坻大蒜在品种特性、产业基

础、历史文化等方面的特殊性，可能影响研究结论向其他地理标志农产品的直接推广。 
针对上述局限，未来研究可从以下方向深化。一是引入定量分析方法，基于农户调查或市场交易数

据，检验分级与品牌化对产业效益的实际影响；二是开展多案例比较研究，选取不同品类、不同区域的

地理标志农产品，探讨其产业化路径中的共性与差异，以增强研究结论的稳健性与推广价值；三是进一

步探索绿色食品认证与分级标准深度融合的操作机制，为政策制定提供更具体的建议。 
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