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摘  要 

非遗文化品牌的数字化设计与传播在当今社会具有重要意义，本文旨在总结并分析非遗数字化设计与传

播研究的现势和关键问题。本文深入探究非遗文化品牌数字化的理论与实践，综合分析了数字化设计与

传播在非遗保护与创新中的意义和挑战。文中系统地阐述了数字化技术与非遗内容适应性的互动，创新

案例的分析，以及数字化传播策略的构建时，讨论了非遗品牌在全球化背景下的传播策略和国际交流的

重要性，强调了在数字时代实现非遗保护与传承的策法，以及在维持文化真实性与吸引力方面的平衡。 
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Abstract 
The digital design and dissemination of intangible cultural heritage brands are of great significance 
in today’s society. This article aims to summarize and analyze the current situation and key issues 
in the research of digital design and dissemination of intangible cultural heritage. This article delves 
into the theory and practice of digitalization of intangible cultural heritage brands, and comprehen-
sively analyzes the challenges and applications of digital design and dissemination in intangible cul-
tural heritage protection and innovation. The article systematically elaborates on the interaction 
between digital technology and the adaptability of intangible cultural heritage content, analyzes 
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innovative cases, and discusses the importance of communication strategies and international ex-
changes for intangible cultural heritage brands in the context of globalization. It emphasizes the 
strategies for protecting and inheriting intangible cultural heritage in the digital age, as well as the 
balance between maintaining cultural authenticity and attractiveness.  
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1. 引言 

1.1. 研究背景 

1.1.1. 产业创新发展 
对于非遗产业发展的大背景展开分析，是进一步研究其产业创新发展内在逻辑，以及深度揭示其

创新发展取向、理念以及路径的重要基础。对于非遗产业发展大背景展开分析，是进一步研究其产业

创新发展内在逻辑，以及深度揭示其创新发展取向、理念与路径的重要基础。从我国文化产业发展方

面来看， 2026 年 3 月发布的《政府工作报告》明确提出要“深入实施中华优秀传统文化传承发展工

程”，并将“繁荣互联网条件下新大众文艺”首次写入报告，标志着我国文化强国建设在“两个一百

年”奋斗目标的历史交汇期迈入了以高质量供给、数字化赋能和国际竞争力为核心的全新阶段[1]。
《“十五五”文化和旅游发展规划》(编制中)也强调，要进一步健全现代文化产业体系和市场体系，

优化文化产业结构布局，全面提升文化供给质量，激发文化消费活力，推动文化产业对国民经济增长

的支撑和带动作用得到充分发挥，特别是要将旅游业真正培育成为民生产业、幸福产业和战略性支柱

产业。 
基于国家实力的持续提升以及文化产业的迅猛发展，在人工智能、大数据、物联网、新基建等领域

的持续推动下，2026 年文化产业正经历从“零边际分发”向“零边际生产”的经济范式跃迁。北京大学

发布的《美美与共：2026 AI 赋能文化产业发展报告》指出，AI 的角色已从辅助性的“副驾驶”进化为

独立执行的“数字员工”，2026 年被定义为“深度推理与自主规划”的新纪元。与此同时，文化科技、

文化金融等新兴领域呈现出越发强劲的发展态势，文化市场规模增长迅速、文化产品极大丰富、文化消

费不断升级，文化产业发展的平台化、智能化趋势日益凸显。特别是在 2026 年全国两会期间释放的政策

信号表明，“深化拓展‘人工智能+’”以及“鼓励更多文化企业和优秀文化产品走向世界”已成为核心

发展方向。以上新目标的确立与最新趋势的显现，都向我们一再提示，我国文化产业发展已迈入以智能

化和全球化为双轮驱动的全新阶段，当前文化数字科技、文化大数据、文化遗产活化、文化经济双循环、

盲盒经济、文创联名、破圈层作品等已经成为我国文化产业发展的关键词，以上这些新的目标的确立，

最新趋势的显现，都向我们一再提示，我国文化产业发展已迈入全新阶段，这也为我国非遗产业的创新

发展营造了良好的大环境。 

1.1.2. 深入非遗研究的重要性 
在政策引导与技术发展的双重推动下，非遗产业正加快由传统展示和静态保存，转向数字化呈现、
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平台化传播和多元化消费。新质生产力为数字文化产业高质量发展提供了新的价值支撑，技术创新已成

为文化产业转型升级的重要动力[2]。谢梅等通过知识图谱分析发现，当前非遗数字化研究呈现出明显的

政策导向与技术驱动特征，但仍存在重技术描述、轻体系建构的问题[3]，非遗数字化传播虽然拓展了传

播场景和公众参与渠道，但在内容转化、传播机制和持续发展方面仍面临现实困境[4]。因此，在文化产

业持续升级和数字媒介深度渗透的背景下，探讨非遗如何借助数字化设计实现活化传承与创新传播，具

有突出的现实意义和研究价值。 

2. 研究意义 

2.1. 文化传承与多样性 

2.1.1. 传统知识和技能的保存 
非遗文化品牌通常基于传统的手工艺技能和制作方法，这些技艺，如编织、陶瓷制作、木工艺等，

往往世代相传，包含着丰富的历史和文化价值。通过非遗品牌的运营，这些传统技艺得到保护和传承。

非遗品牌还涵盖传统知识的保留，如草药使用、食品制作方法等。这些知识是文化遗产的重要组成部分，

对研究人类历史和文化具有重要意义。 

2.1.2. 文化多样性的展示与传承 
世界上有众多不同的文化，每种文化都有其独特的非遗元素。非遗文化品牌通过展示这些元素，如

特定的工艺、艺术形式或传统活动，向公众展示了文化多样性。非遗品牌的产品往往跨越国界，成为不

同文化之间交流的媒介，消费者通过这些产品了解其他文化，增进了对不同文化背景的理解和尊重。许

多非遗文化品牌在保留传统精髓的同时，也在努力将现代元素融入其中，这种融合不仅使传统工艺更加

符合现代审美和实用需求，而且也为传统文化的传承提供了新的途径，通过将传统工艺和现代设计相结

合，非遗品牌能够更好地适应市场的变化和消费者的需求，从而保证文化的持续传承。 
总结来说，非遗文化品牌在文化传承与多样性方面发挥着重要作用，它们不仅保存和传承了宝贵的

传统知识和技能，还通过展示不同文化的独特性，促进了文化多样性，同时，这些品牌通过创新和市场

适应性，确保了传统文化在现代社会中的活力和相关性。 

2.2. 可持续性与社会影响 

2.2.1. 非遗文化品牌的可持续发展 
数字化设计与传播在促进非遗文化品牌的可持续性方面扮演着重要角色，通过利用数字技术，非遗

品牌可以以更节能、高效和广泛的方式传播，减少对物理资源的依赖，同时提高文化遗产的保护和普及

效率。例如，数字档案和虚拟展览不仅降低了物理展览的成本和环境影响，还使这些宝贵的文化资产能

够得到更好的保存和更广泛的分享。此外，数字化还为非遗品牌带来了新的商业模式，如在线教育、虚

拟体验等，这些都有助于确保非遗品牌在经济上的可持续性和文化的连续性。 

2.2.2. 社会文化影响 
非遗文化品牌的数字化设计与传播对社会文化产生了深远的影响。首先，它提高了公众对非遗文化

的认识和价值的认同，尤其是在年轻一代中，通过吸引人的数字内容和互动体验，非遗文化得以跨越时

间和空间的界限，与更广泛的受众产生联系。其次，数字化传播还促进了文化交流和多样性的认可，不

同文化背景的人们可以通过在线平台轻松接触并学习其他文化的非遗元素，促进了全球文化的相互理解

和尊重。最后，非遗品牌的数字化也为社会提供了关于文化遗产保护和创新的新思路，鼓励人们思考如

何在现代社会中保留和发扬传统文化。 
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2.3. 国际交流与创新 

2.3.1. 跨文化融合 
非遗文化品牌在国际市场上常常与其他文化元素相结合，创造出新的产品或艺术形式，这种跨文化

融合不仅为传统艺术注入现代元素，也使得产品更加符合国际消费者的口味和审美。且现非遗可利用现

代技术，如数字工艺、高级制造技术和互联网平台，非遗品牌能够更有效地生产和推广产品，这些技术

不仅提高了生产效率，还帮助传统艺术形式以全新的方式呈现。非遗文化品牌在国际市场上的成功很大

程度上依赖于其设计创新能力，通过与国际设计师的合作，这些品牌能够将传统元素与现代设计理念相

结合，创造出既具有文化特色又符合国际潮流的产品。 

2.3.2. 教育交流与展示 
非遗文化品牌在国际舞台上的展示不仅是商业活动，也是一种文化交流和教育的机会，通过展览、

工作坊和文化节等活动，这些品牌帮助国际社会了解和欣赏不同的文化遗产。 
许多非遗文化品牌参与国际合作项目，与海外艺术家、设计师和企业合作，这些合作有助于推广非

遗文化，同时也促进了不同文化之间的相互理解和尊重。通过参与国际贸易和市场活动，非遗文化品牌

不仅扩大了自身的影响力，也使得更多的人能够接触并欣赏到不同文化的非遗元素。 
通过跨文化融合、现代技术的应用、设计创新，这些品牌在国际市场上呈现出独特的魅力，同时，

它们在促进文化展示、教育、跨国合作和参与全球市场方面做出了显著贡献，加强了不同文化之间的联

系和理解，这不仅有助于传统文化的传承，也为全球文化多样性的保护和发展做出了重要贡献。 

3. 研究现状 

3.1. 数字化设计在非遗文化品牌中的应用 

3.1.1. 设计原则与方法研究 
在非遗文化品牌的数字化设计中，几个关键原则和方法不可或缺。首先，尊重和反映非遗文化的本

质至关重要，这意味着设计应保留文化的核心元素和价值。其次，可访问性和用户友好性是设计的重要

考虑因素，确保不同背景和年龄的观众都能轻松接触和理解非遗内容。此外，叙事和故事讲述在非遗文

化品牌的数字化设计中扮演着核心角色，通过吸引人的故事和视觉效果讲述文化背景和意义。 

3.1.2. 数字技术应用于用户体验 
国内有关非遗数字化研究集中于传播策略、数字技术和传承路径等方面，对于用户的数字化体验研

究视角不足。现有用户体验研究中也以策略性和应用性研究为主，如面向徽州非物质文化遗产的用户体

验研究；基于用户体验的非遗 APP 设计与应用研究；基于 VR 的非遗数字化展示用户体验设计研究。研

究中缺乏对于用户体验的需求研究，尤其是面向青年群体的数字化体验需求研究，青年群体是非物质文

化遗产保护的基点，尤其是高校学生，需要关注社会公共空间的非物质文化传统与本土文化的传承创造

与发展[5]。 
现代技术，特别是增强现实(AR)、虚拟现实(VR)和人工智能(AI)，为非遗文化品牌的展示和传播提供

了新的可能性。例如，AR 技术可以用于创建交互式展览，让观众通过手机或专用设备深入体验传统工艺

或表演艺术；VR 技术则能提供沉浸式体验，使观众仿佛置身于传统节庆或文化场景中；AI 的应用则主

要体现在个性化推荐和智能导览上，通过分析用户行为和偏好提供定制化的文化体验。 

3.1.3. 设计创新案例分析 
在数字技术持续发展的背景下，非遗数字化设计正由以图文、视频为主的静态展示，逐步转向更强
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调互动性、沉浸感和参与度的体验设计。VR 技术通常通过虚拟场景还原、三维建模和交互操作增强用户

的沉浸感与代入感，使受众从“被动观看”转向“主动体验”；AR 技术更多表现为信息叠加和交互式引

导，用户可借助移动终端在现实空间中获取更直观的工艺说明、文化背景和操作流程，从而提升对非遗

内容的理解；AI 技术则主要应用于智能导览、内容推荐、虚拟交互和数字内容生成等方面，使非遗展示

逐渐由单向传播走向更具灵活性和个性化的体验模式[6]。 
较具代表性的案例是敦煌数字化展示实践，敦煌研究院较早开展壁画数字化试验，并逐步形成了集

高清采集、全景漫游与虚拟展示于一体的数字化体系。公开资料显示，敦煌研究院已完成 200 余个洞窟

图像采集和 200 余个洞窟 VR 节目制作，“数字敦煌”资源库及其英文版也分别于 2016 年和 2017 年上

线，向全球开放 30 个精品洞窟的高清数字图像与全景漫游资源。2023 年推出的“寻境敦煌——数字敦

煌沉浸展”进一步运用三维建模、游戏引擎物理渲染和 VR 技术，对莫高窟第 285 窟进行了 1:1 高精度

还原(如图 1)，观众可借助 VR 设备进入虚拟洞窟，自由观察壁画细节并进行互动体验(如图 2)，这类实践

不仅在一定程度上缓解了文物保护与公众开放之间的矛盾，也提升了用户对文化遗产的沉浸式理解。 
 

 
Figure 1. “Looking for Dunhuang”—screenshot of the interface of Cave 285 of Mogao Grottoes 
图 1. “寻境敦煌”——莫高窟第 285 窟界面截图① 

 

 
Figure 2. Tourist experience of “Exploring Dunhuang—Digital Dunhuang Immersive Exhibition” 
图 2. “寻境敦煌——数字敦煌沉浸展”游客体验② 

https://doi.org/10.12677/sheji.2026.112007


王心怡 
 

 

DOI: 10.12677/sheji.2026.112007 86 设计进展 
 

不过，从现有研究和实践来看，非遗数字化设计虽然在技术形式上不断更新，但真正围绕用户体验

展开的系统化设计仍然相对不足。一些项目虽然引入了 VR、AR 等技术，却更多停留在“技术展示”层

面，对用户的认知路径、情感体验和参与需求缺乏深入考虑，因而容易出现“形式先进但体验有限”的

问题。尤其对于青年群体而言，他们对数字内容的接受方式更重视互动性、趣味性和参与感，如果非遗

数字化设计仍停留在单纯的知识陈列或视觉展示上，就难以真正建立持续而有效的文化连接。因此，非

遗数字化设计的创新不能仅理解为技术手段的叠加，更应建立在用户需求分析和体验逻辑优化的基础之

上。 

3.2. 非遗文化品牌的数字化传播策略 

3.2.1. 传播渠道 
在非遗文化品牌的数字化传播中，多种渠道发挥着关键作用，社交媒体平台(如微博、Instagram、

Facebook)为非遗品牌提供了与广泛受众互动的机会，能够通过视觉和文本内容分享文化故事和信息。网

站作为更为正式和综合性的介绍平台，不仅展示非遗内容，还提供深入的背景信息和教育资源。移动应

用则通过提供交互式体验和个性化服务，如虚拟导览、互动教学等，增强用户的参与感和学习体验。 
从传播的历史来看，口语时代，文化传承主要依靠人们的口耳相传；到了文字传播时代，随着文字

和印刷术的出现，文化的传承可以依托文字记载来实现，推动了人类利益体外媒介系统的进程，极大地

促进了人类文明的发展；而进入电子化和数字化移动新媒体时代，由于数字技术能将数字内容与投影、

全息、触摸屏、3D、滑屏等不同硬件进行有机结合，通过光效、数字影像、声音等多感官刺激的形式，

依托网络传播，不仅扩大了传统的文化遗产传播范围，而且大大提升了文化遗产的社会认知度与影响力。

如，2022 年 6 月“云游长城”小程序上线，这是全球首次通过信息技术来实现人类文化遗产毫米级高精

度、沉浸交互式的数字还原，使得人们通过动态的虚拟空间直观地了解到长城所处的历史与空间环境(如
图 3)。再如苏州在运用数字技术赋能大运河非遗研究上也取得了重要进展：以苏州檀香扇非遗技艺、苏

绣技艺等为例，基于 3DMAX 三维建模软件、Scan 三维扫描、ldeaVR 虚拟引擎等现代技术构建了非遗文

化虚拟传承平台日，数字技术应用于非遗研究的以上尝试，效果都很好，受到人们的广泛认可[7]。 
 

 
Figure 3. Tencent’s “Cloud Travel Great Wall” mini program experience interface 
图 3. 腾讯“云游长城”小程序体验界面③ 
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在新媒体技术的作用下，非物质文化遗产内在的本真性发生了改变，本雅明式“灵韵”的消失，虚

拟、消费、流量等现代性元素跨界融合至新的文化业态之中，以互联网、大数据、人工智能和虚拟现实

等技术为基础的新媒体技术与追求市场化的商业变现结合起来，汇聚流量、粉丝、注意力和消费至文化

形态中，并通过媒介重组的方式，以短视频、直播等形式制造“陌生化”效果以获得流量和收益，然后

借助虚拟技术从现实社会向虚拟空间拓展，消费元素和娱乐性元素在这一过程中嵌入到虚拟和现实交融

的现代性文化空间。这种新传播打破了非遗的地域性限制，产生了一种全民性的文化形态，并通过新媒

体向社会全体成员进行裂变和扩散。这种新型的非遗文化业态将非遗文化转化为文化资源，使之融入文

化产业中，并在国家主流价值观和政策法规的引导和规范下健康发展[8]。 

3.2.2. 受众分析 
有效的数字化传播策略需要深入了解目标受众的特征，这包括受众的年龄、文化背景、兴趣偏好以

及使用媒介的习惯。例如，年轻一代可能更偏好视觉冲击力强和互动性高的内容，而国际受众可能更关

注文化的独特性和历史价值，了解这些特征有助于设计符合受众需求和兴趣的内容，从而提高参与度和

影响力。 
一些人不了解非遗产品，认为非遗产品的价格昂贵，只能用于收藏，未能发现非遗产品与现代设计

相结合的发展潜力，其衍生品并非通常认为的昂贵的、负担不起的物品，这是由于非遗相关信息传播不

畅产生的误解。一些消费者对非遗只有片面了解，对非遗的认识产生了偏差，这不利于非遗的传承与发

展，随着数字化时代的来临，传统非遗的传播渠道得到更新，人们获得了多样化的信息，了解到的非遗

渠道越来越广泛，接受力、包容力也因此改变，非遗产品的消费群体变得更加年轻化，当代年轻人已成

为消费主体。 

3.2.3. 传播案例研究 
在非遗文化品牌数字化传播研究中，案例分析法有助于把传播渠道、内容形态与受众反馈放到具体

对象中加以观察，从而更清楚地理解数字传播如何影响非遗的社会认知与当代转化。基于此，本文选取

南京绒花作为传播案例进行分析，南京绒花具有鲜明的地域文化特色和较高的视觉辨识度，既保留了传

统手工艺的文化属性，又具备进入数字平台传播的内容优势，因此能够较为典型地反映当前非遗文化品

牌在数字传播中的实践路径。 
从传播实践来看，南京绒花的数字化传播已经逐步形成“官方推动–平台扩散–公众参与”相结合

的基本模式。一方面，南京市文化和旅游部门持续推动非遗进景区、进校园、进社区，并鼓励非遗项目

通过展示、体验和宣传活动不断扩大社会影响力；另一方面，围绕南京绒花形成的短视频、图文展示和

线上话题，又进一步强化了其在网络平台上的传播热度。与此同时，南京绒花数字化传播的一个重要特

点，是其传播内容正逐步由单纯的工艺展示转向更具品牌联动性和文化表达力的传播方式，较具代表性

的案例，是泡泡玛特将南京绒花元素引入潮玩产品设计，根据媒体报道，2025 年泡泡玛特推出 MEGA 
ROYAL MOLLY“漫缦花落·绒”，该产品由泡泡玛特与江苏省非物质文化遗产“绒花制作技艺”代表

性传承人赵树宪团队合作完成，将南京绒花元素运用于角色服饰设计之中，使传统手工艺以更符合当代

消费审美的方式进入大众视野。赵树宪本人也长期参与绒花的当代转化与跨界合作，这为南京绒花进入

品牌化传播语境提供了实践依据。 
与传统非遗传播更多依赖展陈、图文介绍或工艺说明不同，这类联名传播更强调视觉吸引、情感共

鸣和社交平台扩散能力。南京绒花在这一过程中不再只是作为被介绍的传统技艺出现，而是转化为可被

观看、讨论、分享和消费的文化符号，借助泡泡玛特本身成熟的品牌影响力、产品话题性和年轻用户基

础，南京绒花获得了更强的网络曝光度，也更容易进入青年群体熟悉的媒介环境之中。可以说，这种传
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播方式在一定程度上推动了南京绒花从“传统工艺展示对象”向“当代文化内容”转变，体现出非遗数

字传播由“看得见”进一步走向“愿意关注、愿意分享”的趋势。(图 4) 
 

 
Figure 4. “PPMT Molly × Velvet Flower” collaboration 
图 4. “泡泡玛特 Molly × 绒花”联名④ 

 
不过，南京绒花的数字化传播也呈现出一定的局限。一方面，社交平台传播虽然能够迅速扩大影响

力，但也容易使非遗内容在碎片化传播中被简化为“国潮饰品”“拍照元素”或“视觉符号”，受众更

多停留在感官层面的关注，而对其工艺逻辑和文化意义理解不足[9]。另一方面，当前南京绒花的传播虽

已形成一定热度，但从长期来看，如何在短视频传播、线上展示、线下体验和文化教育之间建立更稳定

的联动机制，仍然是提升传播深度的关键问题。南京绒花的案例说明，非遗数字传播的价值不仅在于扩

大传播范围，更在于能否通过合适的内容组织和传播策略，把短时关注转化为持续认知，把视觉吸引转

化为文化理解。 
总体来看，南京绒花已不再只是传统手工艺意义上的非遗项目，而是逐渐发展为兼具文化传播、城

市形象和网络传播属性的非遗文化品牌，通过对这一案例的分析可以看到，非遗文化品牌的数字传播并

不是简单地将传统内容上传至网络平台，而是一个涉及官方引导、平台传播、内容重构和公众参与的综

合过程。南京绒花的传播实践表明，只有当数字媒介真正服务于非遗文化内涵的呈现与受众理解的深化

时，数字传播才能在扩大影响力的同时提升非遗的传播质量与传承效能。 

3.3. 面临的挑战与未来趋势 

3.3.1. 技术挑战 
在非遗文化品牌的数字化设计与传播过程中，面临的技术挑战多样且复杂。首先是数据保护和安全

性的问题，尤其是在存储和分享珍贵的文化资料时。其次，技术的快速迭代和更新要求非遗品牌不断适

应新的平台和工具，这可能需要持续的技术投入和学习，在数字化时代，如何有效地利用新技术来传承

和推广非遗文化，同时避免技术对文化本质的干扰是头等问题。再者，确保数字化内容的质量和文化真

实性也是一个挑战，需要专业知识来正确表达和展示非遗元素。此外，对于一些偏远地区或资源有限的

非遗项目，获取先进技术和专业技能可能是一个障碍。 
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3.3.2. 未来发展趋势 
预见未来，非遗文化品牌的数字化设计与传播可能朝几个方向发展。首先，随着人工智能和机器学

习技术的进步，我们可能会看到更加个性化和动态的非遗内容展示，如根据用户兴趣和行为模式提供定

制化的文化体验。 
现有关于非物质文化遗产传播的研究逐步加大，大多数研究主要集中在民歌、手工艺品、舞蹈等特

定类型非物质文化遗产的传播上、与传播相关的时空问题、非物质文化遗产的形式、内容和特征对其传

播的影响、博物馆、当地社区和公众的作用。同时，自 2021 年元宇宙元年以来，技术在文化旅游领域得

到了快速而广泛的应用，其在非物质文化遗产中的应用和作用已成为学术研究的热门和及时的课题。 
其次，增强现实(AR)和虚拟现实(VR)技术将继续为非遗文化提供新的展示和体验方式，特别是在提

供沉浸式和互动式体验方面。关于在文化遗产背景下实施此类技术所产生的效果，能够增强游客在历史

遗迹中的体验，改善学习过程并增加他们对地方历史的兴趣，为游客提供身临其境的体验，让他们在感

官上、情感上和积极地参与文化遗产，提供高度身临其境的体验，提高访客的参与度[10]。 
此外，数字化平台将进一步促进国际合作和文化交流，使非遗品牌能够更容易地跨越国界，与全球

观众建立连接。最后，社交媒体和在线社区的作用将日益增强，成为非遗文化传播和参与的重要途径。

在文化遗产数字化的背景下，基于 3DGIS 的技术、算法和方法的使用正在不断增长。同样，BIM 和 HBIM
系统在文化遗产领域的发展也越来越重要，事实上，BIM-GIS 集成被广泛认为是这两个领域的前进方向。

三维地理信息系统与 HBIM 的整合方法和技术正在不断发展和演变，以简化有效管理文化遗产的程序[11]。 

4. 总结与发展路径优化 

4.1. 非遗数字化面临的困境 

综合以上对国内外研究文献的归纳与分析，可以分析非遗数字化设计与传播过程中面临的主要困境

有： 
① 文化真实性与商业化的平衡：数字化过程中保持非遗文化的真实性和核心价值，同时适应现代社

会需求和技术发展，是一大挑战。如何在追求商业利益的同时，保留非遗文化的原始性和真实性，是一

个需要解决的问题。② 技术适应性：在数字化时代，有效利用新技术传承和推广非遗文化的同时，避免

技术对文化本质的干扰，是另一项挑战。非遗品牌需要不断适应新的平台和工具，这可能需要持续的技

术投入和学习。③ 观众参与与教育：面对多元化和快速变化的现代社会，如何吸引和教育公众，特别是

年轻一代，以增加他们对非遗文化的认识和参与，是非遗数字化需要考虑的重要方面。④ 全球化挑战：

在全球化背景下，维护和推广本地非遗文化的同时，如何使其在国际舞台上具有吸引力和竞争力。 
这些困境反映了非遗数字化和传播的复杂性，要求在技术创新、文化保护、教育参与和全球化策略

等多个方面进行综合考虑和平衡。 

4.2. 非遗传播的发展路径优化 

4.2.1. 技术创新与文化传承 
在数字化传播不断深化的背景下，技术创新已经成为推动非遗传播方式更新的重要力量，虚拟现实、

增强现实、短视频平台、数字展览和智能导览等新技术的应用，在很大程度上突破了非遗传播的时间与

空间限制，使传统文化能够以更直观、生动和多样的形式进入当代社会生活。 
前文所分析的相关案例表明，技术介入不仅提升了非遗内容的可见度和传播效率，也为文化品牌塑

造、受众拓展和传播场景延伸提供了新的可能，但非遗的价值并不只体现在外在形式上，更体现在其背
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后所承载的历史记忆、技艺逻辑、文化语境和情感认同之中。如果数字化传播过度强调视觉效果、流量

传播和感官刺激，而忽视了非遗本身的文化内涵与传承脉络，非遗就容易在传播过程中被简化为可消费

的符号，进而削弱其文化深度与精神价值。因此，非遗传播的发展路径优化，关键在于让技术真正服务

于文化传承，而不是取代文化传承，不同类型的非遗项目在数字化传播中的重点并不相同，传统手工艺

类非遗更需要突出工艺过程、审美细节与文化寓意，表演类和节庆类非遗则更适合借助沉浸式场景和动

态影像强化体验感，这也意味着传播实践不能停留在对新技术的简单叠加，而应建立在对非遗本体特征

充分理解的基础之上。数字化传播的意义也不应只停留在“展示”层面，更应体现在能否帮助受众理解

非遗的制作过程、历史背景和现实意义，尤其是在面向青年群体时，更需要在互动性、趣味性与知识性

之间保持平衡，使受众在愿意接触、愿意分享的同时，逐步形成对非遗文化的持续关注和价值认同。 
只有坚持以文化内涵为核心、以数字技术为支撑，非遗传播才能在扩大影响力的同时真正提升传播

质量与传承效能，实现技术创新与文化传承的协调统一。 

4.2.2. 新媒体与传播策略 
技术创新只有转化为具体、有效的传播实践，才能真正扩大非遗的社会影响力，而新媒体平台正是

当前非遗传播中最活跃、最具延展性的现实场域。社交媒体、短视频平台和在线社区不仅为非遗提供了

更开放的传播渠道，也改变了受众接触和理解非遗的方式，使非遗传播逐渐从传统的单向输出转向更强

调互动、参与和分享的传播模式。相关研究指出，在新媒体语境下，非遗传播既迎来了传播效率提升、

传播范围扩大的机遇，也面临内容质量控制、文化真实性维护和传播深度不足等问题。正因如此，非遗

文化品牌的数字传播不能只是简单地把传统内容搬到网络平台上，而应根据不同平台的传播逻辑，对内

容形式、叙事方式和互动机制进行适当调整，将故事叙述与社交媒体传播结合起来，是提升非遗可见性

和参与度的重要方式；通过视频、动画、增强现实、虚拟现实等更符合青年群体接受习惯的内容形式，

也更有助于增强传播吸引力。在此基础上，将线上传播与教育活动、互动体验相结合，能够推动公众由

短暂关注转向更深入的认知与欣赏，从而提升非遗传播的持续性和有效性。 

4.2.3. 跨文化交流与国际合作 
非遗的数字化和传播不仅是国内的问题，也是全球性的挑战，国际合作和跨文化交流对于促进非遗

的全球认知和理解至关重要。非遗文化品牌数字化实现跨文化交流与国际合作的关键在于利用数字技术

和多媒体平台来展示文化的多样性和独特性，同时促进文化之间的理解和尊重。这包括创建多语言内容，

以便于不同文化背景的人们理解和接触非遗文化。通过在线展览、虚拟旅游和互动体验，使非遗文化跨

越地理界限，触及全球受众。此外，与国际组织和文化机构合作，进行文化交流项目，如工作坊、研讨会

和文化节，可以进一步加深国际间的文化交流和合作，共同促进非遗文化的传承和发展。通过这些方式，

非遗文化品牌不仅能在国际舞台上展现其独特魅力，还能加深不同文化间的理解和尊重。这样的策略有

助于在数字时代更有效地传播和保护非遗文化，同时吸引更广泛的受众。 

4.2.4. 未来展望 
未来的非遗品牌传播应着重于建立一个多元、包容和可持续的生态系统，这包括持续的技术创新、

对传统与现代的平衡、以及对不同文化和社会群体需求的敏感性，同时，强调教育和公众参与的重要性，

以及确保非遗内容的准确性和文化适宜性。 
总之，非遗文化品牌的数字化和传播是一个动态发展的领域，需要从技术、文化、教育和社会多个

角度共同努力。通过综合应用现代技术和创新的传播策略，可以更有效地保护和传承非遗文化，同时使

其在全球范围内得到更广泛的认识和欣赏。 
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①图 1 来源：网页引用，https://285.e-dunhuang.com/#/ 
②图 2 来源：网页引用，https://www.dha.ac.cn/info/1019/5332.htm 
③图 3 来源：网页引用，https://game.qq.com/web202207/technology-1.html 
④图 4 来源：网页引用，https://mp.weixin.qq.com/s/71TEWpm0YtjVlFxPlsgqEQ 
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