
World Economic Research 世界经济探索, 2025, 14(3), 489-498 
Published Online June 2025 in Hans. https://www.hanspub.org/journal/wer 
https://doi.org/10.12677/wer.2025.143051  

文章引用: 周娜. 数字经济背景下新媒体营销在植保无人机行业应用发展研究[J]. 世界经济探索, 2025, 14(3): 489-498.  
DOI: 10.12677/wer.2025.143051 

 
 

数字经济背景下新媒体营销在植保无人机行业
应用发展研究 

周  娜 

安徽新华学院商学院，安徽 合肥 
 
收稿日期：2025年4月21日；录用日期：2025年5月7日；发布日期：2025年6月17日 

 
 

 
摘  要 

在当前蓬勃发展的数字经济背景下，新媒体营销已逐渐成为植保无人机行业推广企业及产品、提升市场

竞争度的重要手段。针对新媒体营销在植保无人机行业的应用发展现状进行了探讨，分析了植保无人机

企业在新媒体营销中面临了市场认知度不足、多渠道整合不足、内容同质化严重、专业人才短缺等问题。

论文以大疆创新为案例，深入分析了大疆在多平台布局及差异化内容的展示、与线下多渠道联动营销深

化用户连接以及完善的人才培养及引入体系等成功经验，并提出了加强市场教育与品牌建设、整合营销

渠道、提升内容质量与创新能力、专业人才培养与引进等建议。未来，植保无人机企业应多管齐下，充

分利用新媒体营销的优势，在数字经济浪潮下扩大企业竞争力及品牌影响力。 
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Abstract 
In the current booming digital economy, new media marketing has gradually become an important 

https://www.hanspub.org/journal/wer
https://doi.org/10.12677/wer.2025.143051
https://doi.org/10.12677/wer.2025.143051
https://www.hanspub.org/


周娜 
 

 

DOI: 10.12677/wer.2025.143051 490 世界经济探索 
 

means for promoting enterprises and products in the crop protection drone industry, and enhanc-
ing market competitiveness. This article discusses the current development status of new media 
marketing in the field of crop protection drones, and analyzes the problems that crop protection 
drone enterprises face in new media marketing, such as insufficient market awareness, lack of multi-
channel integration, serious content homogenization, and shortage of professional talents. The pa-
per takes DJI Innovation as a case study, deeply analyzes DJI’s successful experience in multi-plat-
form layout and differentiated content display, deepening user connection with offline multi-chan-
nel linkage marketing, and improving talent cultivation and introduction system. Suggestions are 
put forward to strengthen market education and brand building, integrate marketing channels, im-
prove content quality and innovation ability, and cultivate and introduce professional talents. In the 
future, agricultural drone companies should take multiple measures and fully utilize the advantages 
of new media marketing to expand their competitiveness and brand influence in the wave of digital 
economy. 
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1. 引言 

据中国互联网络信息中心(CNNIC)发布的第 55 次《中国互联网络发展状况统计报告》显示，截至 2024
年 12 月，中国网民规模达 11.08 亿人，互联网普及率升至 78.6%，在此背景下，各行业纷纷探索数字化

转型路径，以适应数字经济时代的新要求[1]。 
而植保无人机作为现代农业的重要装备，近年来得到快速推广，其高效、精准的作业能力，能够有

效地解决农村劳动力短缺、农药滥用等问题，推动农业生产的智能化升级。在数字经济与农业现代化深

度融合的趋势下，植保无人机行业亟需借助新媒体营销的力量突破发展，借助新媒体营销帮助植保无人

机企业抢占市场先机，提升产品、品牌及企业的行业影响力。数字经济与新媒体营销的对于植保无人机

行业的叠加效应，有望为行业发展提供新的思路。 

2. 数字经济与新媒体营销概述 

2.1. 数字经济概述 

数字经济是以数据为关键生产要素，通过现代信息网络和通信技术推动经济效率提升与结构优化的

新型经济形态，是继农业经济、工业经济后的主要经济形态[2]。作为一种新的经济形态，以云计算、大

数据、人工智能、物联网、区块链、移动互联网等信息通信技术为载体，基于信息通信技术的创新与融

合来驱动社会生产方式的改变和生产效率的提升。据 2024 年中国信通院发布的《中国数字经济发展研究

报告》显示，如图 1 所示 2023 年，我国数字经济规模 53.9 万亿元，占 GDP 比重达到 42.8%，较上年提

升 1.3 个百分点，数字经济有效支撑经济稳增长[2]。 
同时，数字经济和实体经济持续拓展深化融合发展，如图 2 所示，在 2023 年，我国一、二、三产业

数字经济渗透率分别为 10.78%、25.03%和 45.63%，分别较上年增长 0.28、1.03 和 0.93 个百分点，第二

产业数字经济渗透率增幅首次超过第三产业。 
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Figure 1. Growth rate and proportion of China’s digital economy GDP 
图 1. 我国数字经济 GDP 增速及占比① 

 

 
Figure 2. Internal structure of the digital economy 
图 2. 数字经济内部结构① 

2.2. 新媒体营销概述 

新媒体营销是指利用新媒体平台进行的营销方式，依托于数字化技术手段，通过社交媒体、短视频、

直播等新兴媒体渠道，实现品牌传播、产品推广、用户互动等营销目标。有着传播速度快、互动性强、覆

盖范围广、精准度高及形式多样化等显著特点[3]。 
数字经济背景下，4I 理论是非常适用于新媒体营销的一种营销策略理论，它以消费者为核心，从趣

味(Interesting)、利益(Interests)、互动(Interaction)、个性(Individuality)四个维度出发，趣味指新媒体营销的

内容应该具有趣味性，利益是为用户带来实际的利益，互动是通过转发、评论等各种形式互动有助于建

立竞争优势，而个性化的营销能投用户所好，在指导企业在进行新媒体营销时在平台、内容、互动等选

择上有着很强的指导作用。 

3. 植保无人机行业发展现状 

根据 Global Growth Insights 数据显示，2024 年，中国全国植保无人飞机保有量达 25.1 万架，防治作
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业面积 26.7 亿亩次，较上一年增长近 25%。全球农业无人机市场规模在 2024 年为 64.0929 亿美元，预计

2025 年将达到 75.5015 亿美元，2025~2033 年预测期间的复合年增长率为 17.8%。 
如今，植保无人机已成为集打药、施肥、播种、撒饲料、巡田巡园于一体的利器。应用场景覆盖了新

疆的棉田、东北的林间、中原的麦田、南方的果园等，甚至在丘陵山地等复杂地形，果园植保无人机的

应用渐趋成熟。在黑龙江、河南、山东等农业大省，无人机植保服务覆盖率超过 60%，尤其是黑龙江，

植保无人机保有量、作业面积连续 5 年居全国首位，农业作业应用比例高达 94.3%。 
如图 3 所示，据 Frost & Sullivan 数据显示，植保无人机领域，大疆创新占据 54.8%市场份额，极飞

科技 37.6%，两家合计 92.4%，形成典型的双寡头垄断结构。前五企业总计占比超 98%，市场高度集中，

对于新进入者来说，垄断性强，门槛极高[4]。 
 

 
Figure 3. Market share of plant protection drone enterprises 
图 3. 植保无人机企业市场份额占比② 

4. 新媒体营销在植保无人机行业的应用现状 

植保无人机企业积极布局新媒体营销，呈现多元化态势，通过在各平台对植保无人机企业查看新媒

体营销现状发现，多数企业已经搭建起多平台新媒体账号矩阵，头部企业如大疆农业等通过抖音、微信

等多平台构建了相对完整的数字营销体系，且在各平台上基于植保无人机的创作内容形式多，尤其在当

下直播兴起、社群运营也在发展的情况，互动形式及个性化内容也越来越多，各企业均在积极布局这些

新媒体营销方式。 

4.1. 社交媒体平台应用 

目前，植保无人机企业纷纷在短视频平台布局，各植保无人机企业在积极布局社交媒体账号，如郓

城顺航无人机科技有限公司，据巨量指数后台查询，其相关抖音账号 30 个，官方账号顺航植保无人机，

粉丝数已拥有 1.3 万，视频 182 条，视频平均点赞数 80，还会很多与农业技术类达人的测评视频，总体

来说多数植保无人机企业在社交媒体上已经着手布局[5]。 

4.2. 内容多元化 

植保无人机企业利用新媒体营销输出的内容呈现多元化的态势，有多种类型，除了通常大众所熟知

的单纯产品介绍以外，还加入了一些实景作业拍摄视频，还包括农业知识科普，如不同作物病虫害防治

要点与无人机适配方案，以及行业趋势分析，为用户提供市场动态与技术发展方向。 

4.3. 直播兴起互动性增强 

直播成为植保无人机新媒体营销的重要方式，通过直播展示无人机的性能测试、实际作业演示，让
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观众直观感受产品优势，也会在直播中加入一些产品优惠活动，解答观众疑问，促进购买转化[6]。据巨

量数据显示，如山东卡特智能机器人有限公司曾在抖音和微信视频号同步直播植保无人机产品，1 小时

内在线观看总人数突破 5.5 万，点赞超 10 万。也会有一些企业在直播时，邀请农业专家或技术人员作为

嘉宾，与主播一起为观众讲解植保无人机在农业生产中的应用技巧和注意事项，增加直播内容的专业性

和可信度。 

4.4. 社群运营逐步发展 

部分植保无人机企业已经建立了植保无人机用户群。在群内，用户之间可以交流分享使用经验、心

得，碰到一些技术上的问题也可以在群内进行讨论。植保无人机企业也会安排人负责群运营，可以在群

里及时发布一些产品信息、优惠活动和提供技术支持，在群里站在企业的角度解答用户疑问，同时收集

用户反馈。通过这种方式，与用户之间进行密切的互动，能更好地增加用户的忠诚度。 

5. 新媒体营销在植保无人机行业应用的问题 

虽然各植保无人机企业已经在积极布局，新媒体营销在植保无人机行业应用可以说是较为广泛的，

也已经成为企业推广与品牌塑造的一大途径，但是对于植保无人机企业来说还是存在着市场认知度不足、

多渠道整合不足、内容同质化严重，专业人才短缺的问题。 

5.1. 市场认知度不足 

就现有情况来说，还是有很多植保无人机企业等对于新媒体营销市场认知是存在一定程度局限的，

在对新媒体平台传播规律、用户互动机制及精准营销手段缺乏深入理解，未能意识到利用短视频、直播、

社交媒体等新媒体渠道进行品牌曝光、产品推广的重要性，很容易在数字化营销的浪潮中错失市场机遇，

因此无法有效的触达目标客户群体并提升品牌影响力。同时部分植保无人机企业在新媒体营销方面的品

牌建设和推广力度也是不足的，导致了品牌知名度和美誉度较低[7]。 

5.2. 多渠道整合不足 

植保无人机企业在新媒体营销中存在多渠道整合不足的问题，其中最大的表现就是线上线下渠道缺

乏有效衔接与协同，尽管现在多数的植保无人机企业已经在线上进行了各种营销布局，建立起官网、开

通了不同的社交媒体账号、入驻了电商平台，但是与线下渠道间存在着资源分散、信息不互通的问题，

未能形成统一的营销合力，导致资源浪费、营销效率低下、成本增加，且难以精准触达目标客户群体，

进而影响了品牌传播效果和市场拓展能力[8]。线上渠道与线下渠道信息不同步，用户在不同渠道获取的

内容不一致，进而影响品牌信任度，也会有线上线下渠道独立运营，当中涉及的内容、活动、客户数据

没有共享，导致人力、预算重复消耗。 

5.3. 内容同质化严重 

部分植保无人机企业在新媒体平台上发布的内容存在较为严重的同质化现象。许多企业的产品介绍、

作业展示等内容，不管从形式上来说，还是阐述角度来说都是很相似的，缺乏企业独特的创意和差异化

特点。在产品宣传方面，大多只是简单罗列产品的功能和参数，未能深入挖掘产品的核心价值和独特卖

点，无法吸引用户的注意力。在案例分享中，也多为常见场景和效果展示，缺乏新颖性和深度，难以让

用户产生深刻印象[9]。这些同质化的内容在信息爆炸的新媒体环境中，很难脱颖而出，不但浪费了企业

的营销资源，还容易让用户产生审美疲劳，降低对品牌的关注度和兴趣度。 
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5.4. 专业人才短缺 

目前很多植保无人机企业的新媒体运营团队由非专业人员组成，缺乏直播营销、社群营销等方面的

专业知识和技能。一方面从内容策划方面来说，难以创作出符合平台特点和用户需求的优质内容；另一

方面从账号推广方面来说，非专业人士不懂得如何利用平台工具和资源进行有效的引流和涨粉。 
而因为行业门槛的缘故，植保无人机企业更多地需要复合型人才，此类人才稀缺是新媒体营销在植

保无人机行业应用面临的一大问题，需要既懂新媒体运营，又了解植保无人机行业以及农业领域的复合

型人才。但目前这类复合型人才较为短缺，一方面，新媒体运营专业人才大多缺乏对农业行业的深入了

解，对植保无人机的产品特点、应用场景、用户需求等认识不足，难以创作出专业、精准的营销内容；另

一方面，农业相关专业人才虽然熟悉农业领域，但对新媒体运营的理念、方法和技术掌握不够，无法有

效利用新媒体平台开展营销活动[10]。这种复合型人才的短缺，严重制约了植保无人机企业新媒体营销的

发展水平，企业可能面临招聘困难，或招聘到的人员无法满足行业特殊需求，限制了新媒体营销在植保

无人机行业的深入发展。 

6. 新媒体营销在植保无人机行业应用案例分析 

大疆作为全球知名的无人机品牌，在植保无人机领域占据着重要地位，凭借其主力机型 MG 系列以

全自主飞行、精准喷洒和强大续航能力树立行业标杆，市场份额连续多年稳居全球第一，经过对企业的

新媒体营销研究，发现企业使用了的新媒体营销有很多成功的经验，它很早着手建设新媒体多矩阵账号，

针对不同平台采取了差异化的内容布局，并且与线下多渠道联动营销，企业成熟完善的人才引进及培养

体系也为其新媒体营销应用奠定了良好的基础。 

6.1. 多平台布局及差异化内容展示 

通过对大疆植保无人机的新媒体运营账号观察发现，其以农业场景精准定位、技术赋能传播和农户

社群培育为核心，通过垂直化内容与下沉式互动，推动农业智能化普及。在国内已布局微信公众号、抖

音、快手等平台，同时海外 YouTube、Facebook 也都覆盖到，以大疆农业抖音及微信公众号的服务号为

例进行分析，体现大疆农业在不同平台的差异化定位及差异化内容展示。 

6.1.1. 大疆农业抖音短视频内容解析 
大疆农业的官方账号“DJI 大疆农业”打造的是技术普惠农业的视觉化服务平台，向农户、农业服务

队和农业从业者推广植保无人机技术，提供实用解决方案，同时塑造大疆农业“高效、智能、可信赖”的

品牌形象，分析其账号，截止 2025 年 4 月，如表 1 所示可以看出来，大疆农业在抖音账号上拥有 48.6 万

用户关注，短视频总点赞数 305.3 万，单个视频最高点赞数 6 万。 
 

Table 1. Tiktok data of DJI Dajiang agricultural account 
表 1. DJI 大疆农业账号抖音数据③ 

 DJI 大疆农业 

粉丝 48.6 万 

总赞数 305.3 万 

视频最高点赞数 6 万 

总视频数 416 条 

 
抖音账号每周都会更新丰富多样的短视频内容，截止 2025 年 4 月，大疆农业总共发布短视频数 416
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条，分析自 2023 年 5 月以来 196 条短视频，其中包括农业科技方面 54 条、用机指南 74 条、飞手对话故

事 57 条、海外大疆 11 条(图 4)。 
 

 
Figure 4. Analysis of DJI agricultural Tiktok content 
图 4. DJI 大疆农业抖音内容分析④ 

 
农业科技和用机指南都是对于产品技术方面的解读，通过邀请专业技术人员，以通俗易懂的方式讲

解无人机的先进技术原理和应用优势，让用户更深入了解产品。飞手对话故事，更加侧重用户案例分享，

展示了大疆植保无人机在不同飞手、不同地区、不同农作物种植场景下的实际应用效果，对于增强了用

户对产品的信任发挥作用。一般发布频率保持在每周 2~3 条，确保用户能够持续关注到品牌动态。 
在各种不同短视频中，大疆充分利用短视频的特点，发布的短视频制作精美，一方面用于展示植保

无人机各种型号在农田中高效作业的场景，通过 60 秒以内的视频拆解复杂的技术，避免了长篇大论的论

调，另一方面通过不同飞手的对话故事，有时会有农户出镜，搭配地方方言配音，通过专业的拍摄设备，

以高清画面呈现无人机在农田上空稳定飞行，精准地将农药均匀喷洒在农作物上的过程，让用户直观感

受到其高效作业能力，展示产品的独特功能。目前抖音账号短视频的平均播放量达到数十万次，点赞量

也常常超过万次，有效提升了品牌知名度和产品曝光度。 

6.1.2. 大疆农业微信服务号内容解析 

 
Figure 5. Overview of DJI agricultural service account content 
图 5. DJI 大疆农业服务号内容概况⑤ 

 
自 2016 年 8 月开通微信公众号服务号“DJI 大疆农业”以来，截止至 2025 年 4 月，已发布原创内容

557 篇，其范围涵盖了技术科普以及用户案例，统计 2024 年数据，如图 5 所示，可以看出，从内容上说，
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技术科普类与用户案例占大比例，其中技术科普类大部分内容是由无人机操作教程和农业技术的解析为

主，用户案例是以飞手故事以及一些区域性应用报告为主，比如说有一篇新疆棉田飞防作业实录，详细

的介绍了新疆地区棉田的植保无人机飞防作业的内容。同时会有一些新品发布、活动预告类，再加上政

策服务类型，为农户、合作社及农业服务组织提供补贴政策解读和一些售后服务，以 2024 年农机购置补

贴申领指南为例，深入分析了农机购置的补贴政策，为农户提供更加精细化的购机指导、设备管理、服

务对接等深度服务。 
服务号的内容形式多以长图文为主，有少量的短视频嵌入，还会有一些互动问答，大疆农业通过服

务号开辟了一个固定的技术答疑专栏，定期发起专栏，由专业的技术人员通过评论区回答用户问题。 
从数据上来看，粉丝数从 2023 年的 12 万增加到现在的 22 万，关于技术类的文章平均阅读量在 1.2

万，而行业平均阅读量在 4800，如图 6 所示高于行业均值 60%。 
 

 
Figure 6. Comparison of article reading volume 
图 6. 文章阅读量对比⑥ 

6.2. 与线下多渠道联动营销深化用户连接 

大疆农业在全国多地开设了旗舰店和线下门店，据大疆官网显示，2023 年新增官方直营店 7 家，授

权经销商 320 家相较于 2022 年官方直营店增长 40%，授权经销商增长 14.3%，这些门店不仅是产品的销

售场所，更是产品展示与体验中心，“线上了解 + 线下体验”相结合，提高用户购买转化率。2023 年的

小麦季，大疆在河南、山东等地推送“T40 植保效率对比”短视频，吸引 3000 多个农户预约线下演示。 
线下也会举办新品发布会、促销活动以及参加无人机及植保行业展会等，同时在展会活动期间，均会采

取与线上联动的方式，一方面在活动举办之前在线上同步进行宣传，另一方面在线下举办活动的同时，通过

线上直播的方式，将活动现场实时展示给无法到场的用户观看，方面了解实时动态，同时在线用户可以通过

弹幕提问、留言互动等方式，与现场的技术人员和主持人进行交流，了解活动及产品的详细信息[11]。 
通过线上线下多渠道联动营销，能够充分发挥了线上的便捷性、广泛性和线下的体验性、服务性优

势，实现了两者的有机融合。 

6.3. 完善的人才引入及培养体系 

大疆企业拥有一套完善的人才培养及引入体系，查看大疆企业官网在招岗位，总共在招岗位 283 个，

其中市场销售类岗位 44 个，而其中关于新媒体营销的岗位超过半数，包括社交媒体运营岗、整合营销岗、

数据运营岗等 24 个岗位。 
一方面大疆通过多种渠道吸引营销人才，包括在线招聘平台以及校园招聘活动，如大疆的“拓疆者”
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校园招聘计划吸引了大量优秀应届生，此外，大疆还通过与猎头公司及招聘机构合作，可以更加精准的

挖掘高级营销人才。另一方面对于新媒体营销人才，大疆提供了定制化的培养计划，新员工入职后不但

会分配一位经验丰富的导师，还会接受全面的集团培训和部门培训，帮助他们快速适应新环境，同时，

大疆为营销岗位的员工提供市场调研、品牌推广、客户关系管理等多维度的培训课程。 
同时在人才培养方面，大疆为营销人才提供了多样化的职业发展路径，包括管理通道和专业通道，员工

可以根据自己的兴趣和职业规划选择合适的发展方向，公司也会提供跨部门轮岗机会，帮助员工拓宽视野。

为激励员工的创新，表彰杰出员工，大疆设置了“大疆贡献奖”和“大疆梦想家”计划等激励措施，同时，

定期开展员工满意度调查，召开公司大会和部门会议，设立员工服务中心，以加强内部沟通，促进信息共享

和团队合作。此外，公司还通过团队建设活动和公司文化建设，增强员工的归属感和团队凝聚力[12]。 
通过这些综合措施，大疆不仅提升了员工的专业技能和管理能力，还增强了员工的归属感和工作积

极性，为企业的长期发展提供了坚实的人才支持。 

7. 数字经济背景下新媒体营销在植保无人机行业应用策略建议 

7.1. 加强市场教育与品牌建设 

在数字经济背景下，新媒体平台为植保无人机企业提供了广阔的宣传空间和多样化的传播手段，植

保无人机企业都应该积极参与进新媒体营销当中来，借助抖音、微信、微博等各种新媒体平台，一方面

可以通过发布科普视频展示植保无人机高效作业、精准喷药等场景，重点阐述植保无人机相较于传统植

保方式在节省人力、提升效率、减少农药使用量等方面的优势，另一方面可以撰写专业科普文章，介绍

植保无人机的工作原理、适用场景、操作要点，或者与农业领域意见领袖、行业专家合作，让其分享使

用体验，以此多管齐下进行科普宣传，提高市场对植保无人机的认知度，通过这些方式，植保无人机企

业可以有效提升市场教育水平和品牌影响力。 

7.2. 整合营销渠道 

植保无人机企业应通过线上线下融合的来整合营销渠道，需要打通官网、电商平台、新媒体平台等

线上渠道与经销商、展会、服务网点等线下渠道的壁垒，实现跨渠道的协同营销策略，实现用户数据的

共享。线上利用官方网站、社交媒体账号发布产品信息、技术支持与行业动态，借抖音、快手等新媒体

平台展示产品并互动，通过电商平台销售，线下与农业合作社、经销商、农业企业紧密合作，举办产品

发布会、技术交流会展示作业表现，提供定制化服务，同时与农业部门合作推广，借助政策性保险增强

吸引力，此外还可与相关行业企业机构联合推广，设立专门销售团队，直接对接客户，以全面提升品牌

影响力与市场占有率。 

7.3. 提升内容质量与创新能力 

在数字经济背景下，新媒体营销的内容质量与创新能力是提升品牌影响力和用户粘性的关键，因此

在内容方面，植保无人机企业不仅仅展示参数，更要加强创新能力，一方面通过故事化、场景化的方式

呈现产品在农业生产中的实际价值，另一方面，在形式上也应该多样化呈现，采用短视频、直播、图文

结合等多种形式展示产品，还可以在不同平台采用不同的内容定位。通过创作高质量的内容，如文章、

视频、图片等，吸引用户关注，提升企业知名度和影响力。 

7.4. 专业人才培养与引进 

植保无人机企业在新媒体营销专业人才培养与引进方面应双管齐下，一方面着手人才培养，可通过
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搭建内部培训体系，通过有效的人才激励机制去鼓励员工自主学习与创新。如定期组织新媒体运营技能

培训如短视频制作、直播带货、数据分析等专项训练来提升现有员工的综合能力。另一方面从人才引进

着手，制定明确人才需求标准，利用线上平台、校园招聘、行业活动及人才推荐等多渠道引进人才，通

过高薪和完善的职业发展路径来吸引行业内的优秀新媒体运营人才，并优化招聘流程与面试环节，确保

引进适配人才，从而构建优质新媒体营销人才队伍，助力企业发展。 
此外，通过采用兼职、外包等灵活用人机制方式也是一种方法，植保无人机企业可以与专业团队合

作，弥补人才短缺。 

8. 结论 

在数字经济快速发展的背景下，新媒体营销已成为植保无人机行业提升品牌影响力、拓展市场的重

要驱动力。当前，大疆农业这类头部企业已通过短视频等多元化方式构建了成熟的数字营销体系。然而，

行业仍面临市场认知度不足、内容同质化、线上线下渠道割裂及专业人才短缺等挑战，未来，植保无人

机企业需进一步强化市场教育，整合全渠道资源，提升内容创新力，并加强复合型人才培养，以充分发

挥新媒体营销在农业数字化转型中的价值，实现社会效益与经济效益的双赢。由于篇幅所限，本文未对

新媒体营销中涉及到的具体的营销方式进行深入的探讨，这些都将是未来研究的重点。 
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④图 4 来源：大疆农业抖音官方公开资料整理。 
⑤图 5 来源：大疆农业微信服务号官方公开资料整理。 
⑥图 6 来源：微信服务号公开数据整理。 
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